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Classic OOH

> 318 4110 PLN > 318 5140 PLN > 827 11420 PLN >982 35390 PLN
182 - 318 3140 PLN 182 - 318 3930 PLN 473 - 827 9220PLN 561 - 982 32590 PLN
114 - 182 2 610 PLN 114 -182 3260 PLN 295-473 6 590 PLN 351 - 561 29 800 PLN
49 - 114 2290PLN 49 - 114 2860 PLN 127 - 295 6100 PLN 150 - 351 26 980 PLN
<49 2010 PLN <49 2510 PLN <127 5130 PLN <150 22 660 PLN

*Potencjat kontaktowy dla grupy: wszyscy 7-75 na podstawie danych od Gemius, ceny netto PLN - za kampanig 28 dni
Kampania 2-tygodniowaw cenniku: Cena RC miesiac ekspozycji * 0,7

Ceny RC od ktérych przystuguja rabaty

Standardowa dokumentacja zdjeciowa zgodnie z OWU tj. 12 dni od 1 dnia ekspozycji
Standardowy czas dostarczenia plakatéw przez klienta wynosi 10 dni roboczych przed pierwszym dniem ekspozycji

Kampanie targetowanie behawioralnie (szczegoty na stronie 7.) 30%
Wytaczno$éé branzowa na konstrukcji OOH dla kategorii 50%
Wytacznoséé branzowa na konstrukcji OOH dla branzy 100%

Dodatkowe kryteria oferty Wybor k.orfstrukcji/ kryteria lokalizacyjne (np. brak scrolli w kampanii, tylko wiaty, strony najazdowe, % o$wietlenia, wybrane Jedna doPiata do 10%
kategorie itp.) sktadanej oferty
Wczeéniejsza dokumentacja zdjeciowa . B . .
N Do5 b h od zak kl
kampanii OOH (CLT, 6x3 lub BLT) o 5 dniroboczych od zakonczenia klejenia o . ‘
- — Zdjecie 1 powierzchni 175 zt
Dodatkowa dokumentacja zdjgciowa Realizacja do 5 dniroboczych od zaméwienia ustugi
CLT, 6x3IubBLT ! v &
Zmiana plakatow w trakcie trwania kampanii Montaz CCP (przy montazu alpinistycznym CLT 1 powierzchnia 69 zt
OOH cenamoze ulec zmianie) 6x3 1 powierzchnia 270 zt
Demontaz kampanii BLT 1 powierzchnia 1250 zt
Dodatkowa optata za ekspresowa instalacj
wa op z . P .Waf I e (w . . ) L - . . - CLT 1 powierzchnia 50 zt
przypadku dostarczenia materiatéw po 4 dnirobocze od dostarczenia wydrukéw do magazynu wliczajac zaklejenie kampanii (przy montazu alpinistycznym cena 6x3 1 powierzchnia 200 2t
okre$lonym w zleceniu terminie) moze ulec zmianie) P . .
- - — BLT 1 powierzchnia 900 zt
Niestandardowy termin klejenia
Objazd nognikéw Godzina pracy 700zt
pracownika z autem
Raport zzaawansowania prac instalacji materiatéw reklamowych wycena indywidualna
Druk na folii lenticulurnej - Druk soczewkowy* . - . . . . . . od 816 zt
- CLT 1 powierzchnia
Druk plexi za efektem lustrzanym® Termin realizacji zlecenia na folii wynosi od 7 do 14 dni powierzchni od 525 7t

*Cena zalezna od liczby zamoéwionych plakatéw. Do kosztéw druku nalezy doliczy¢ koszty montazu specjalistycznego. Koszty szacowane sg indywidualne w zalezno$ci od zasiegu kampanii
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Digital OOH - CITY REACH NETWORK

Produkt Typ no$nika Jednostka rozliczeniowa Reach All
City Digital 55,0 PLN
- CenaRC - CPM [1000 impression
Standard Smart Citylight' [1000imp 82,5PLN
multiplier]
City Digital & Totem 84,0PLN
PAKIETY Opis Lokalizacje / Aglomeracije CenaRC!
PAKIETY ZASIEGOWE CITY REACH NETWORK (CRN)
CPM Bazowy >15min IMP >4 min IMP >6 min IMP
i Byd GOP, Krakéw, Lublin, £6dz, P A, R 5
CityReach Network | - . .. 5 catej sieci City Reach Network yagoszez, GOP, Krakow, Lublin, t.odz, Poznan, Rzeszow, 55,0 PLN 51,5 PLN 48,0 PLN 45,0 PLN
ALL2 Szczecin, Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw
City Reach Network |Emisja na no$nikach z najwiekszym potencjatem Bydgoszcz, GOP, Krakdéw, £6dz, Poznan, Rzeszdéw, Szczecin,
High Traffic? kontaktowym Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw
i Emisj tkich dost h no$nikach
City Reach Network |Emisja na_ wszystkich dostepnych no$nikach w Warszawa 82.5PLN 750 PLN 70.0 PLN 65.0 PLN
Warszawa? Warszawie
City Reach Network |Emisja na no$nikach zlokalizowanych na stacjach paliw i |Bydgoszcz, GOP, Krakéw, Lublin, £6dZ, Poznan, Rzeszéw,
Petrol & Charge tadowarkach samochodowych Szczecin, Warszawa, Wroctaw
Targetowanie . . . . .
P Emisja w wybranych centrach handlowych / aglomeracjach / miastach / na wybranych ekranach 50% doptaty do powyzszych CPM Reach All
Targetowanie . . - . . . .
Emisja na no$nikach dopasowanych pod katem affinity do widown 30% doptaty do po szych CPM R h All
behawioralne isj i p wanych p 3 inity do widowni ptaty powyzszy eac

Standardowe warunki emisji

Ceny RC od ktérych przystuguja rabaty

Dla City Digitali Reach All spot 5 sek. jest dostepny dla wszystkich konstrukcji, za wyjatkiem tych znajdujacych sie blisko paséw drogowych np. na wiatach przystankowych
BMOP zastrzega sobie prawo do zmiany listy dostepnych no$nikéw oraz zmiany rozkladu liczby emisji na konkretnych nosnikach w celu realizacji zakupionej liczby impression
Istatyczny format digital 2 w sktad pakietu wchodzg City Digital i Smart Citylight
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Digital OOH - CITY REACH NETWORK

Targetowanie kontekstowe emisjaw wybranych centrach handlowych / aglomeracjach / miastach / na wybranych ekranach 50%
Targetowanie behawioralne emisja na no$nikach dopasowanych pod kgtem affinity do widowni 30%
Doptata sezonowa w okresie listopad-grudzien produkty: Standard i Pakiety 20%
Wytaczno$¢ branzowa na noéniku cyfrowym dla branzy 50%
Wytacznos$¢ branzowa na nosniku cyfrowym dla kategorii 100%
Wybrana pora dnia/ dzief tygodnia 20%
Emisja 5 lub wiecej réznych spotéw w ramach kampanii 10%

Emisja reklamy w sekwencji 10%

Doptata do kampanii piwa 11%

Logo drugiego klienta w kreacji 10%

Optata za zdjecia dowodowe DOOH z kampanii — termin realizacji do 4 dni

roboczych od uruchomienia kampanii ze wcze$niejszym zleceniem ustugi’ Fotografia L ekranu 1752
Przygotowanie gtéwnej kreacji od 20 000 zt

Kreacja2D|2,5D | 3D Reformat kreacji (pion-poziom) od 2000 zt
Reformat kreacji (bez zmiany promocji) od 700 zt

DOOH Live (Trigger Ad) od 5000 zt

1tylko w obszarze miast G8
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Bauver Media Outdoor

Digital OOH - RETAIL NETWORK

- . k
Produkt Typ noénika Miejsce emisji Je'dnos't a Reach All
rozliczeniowa
Totem 99,0 PLN
Standard Fame wewnetrzny Westfield Arkadia, Westfield Mokotdw, Serenada, Avenida, Galeria Pétnocna, Galeria Wileriska, Wroclavia, Aleja 132,0 PLN
Mix Fame'6w Bielany, Wola Park CPM 250,0 PLN
City Digital Retail Ekrany City Digital na parkingach galerii i parkéw handlowych [1000 impression 82,5PLN
Totem Westfield Arkadia i/lub Westfield Mokotow i/lub Krakowska i/lub Silesia City Center multiglier] 200,0 PLN
Select Gold Fame wewnetrzny 335,0 PLN
Fame zewnetrzny Westfield Arkadia i Westfield Mokotow 415,0 PLN
Mix Fame'6w 375,0 PLN
Ekrany Retail In-store wybrane lokalizacje Selgros cena
Retail In-store Salony prasowe wybrane lokalizacje Kolporter Pakiet odtworzen indWy idualna
Retail Cart wybrane lokalizacje Spotem yw
PAKIETY Lokalizacja Formaty CenaRC
CPM Bazowy >1,5min IMP >3,5min IMP >5min IMP
SWIADOMOSE Komunikacja w pobllz_u sklepow,.gdnejest faktyczna Fame Mix (Fame Zewnetrzny i Wewnetrzny) 250,0 PLN 290 PLN 205 PLN 180 PLN
szansa na generowanie sprzedazy Reach All
ROZWAZANIE Komunikaty w_pobllzu punktéw sprzedazy, dajace impuls [Totem + City Digital Retail 84.0PLN 80 PLN 79 PLN 65 PLN
do skorzystania z oferty Reach All
Totem
IMPULS ZAKUPOWY [Nos$niki w sklepach, wptywajace na decyzje ,przy pdice” Reach Al 99,0 PLN 90 PLN 85PLN 75PLN
Targetowanie - . . .
S — Emisja w wybranych centrach handlowych / aglomeracjach / miastach / na wybranych ekranach 50% doptaty do powyzszych CPM RC

Standardowe warunki emisji

Ceny RC, od ktérych przystuguja rabaty
Brak mozliwoéci selekcji ekrandw w pakiecie; liczba impression na poszczegdlnych ekranach zalezna od dostepnosci
BMOP zastrzega sobie prawo do zmiany listy dostepnych noénikéw oraz zmiany rozkladu liczby emisji na konkretnych nosnikach w celu realizacji zakupionej liczby impression




n Cennik Reklamowy Bauer Media Outdoor Poland Sp. z 0.0. - obowigzuje od 22.11.2025r.

Nl L]
Eé;é%:— Ba uer M ed Ia outd oor W celu zasiggniecia dodatkowych informacji prosimy o kontakt z Biurem Reklamy

27
7! office-pl@bauermediaoutdoor.com , tel. +48 22 825 36 06

|
Digital OOH - RETAIL NETWORK

Targetowanie kontekstowe emisjaw wybranych centrach handlowych / aglomeracjach / miastach / nawybranych ekranach 50%
Targetowanie behawioralne emisja na no$nikach dopasowanych pod katem affinity do widowni 30%
Doptata sezonowa w okresie listopad-grudzien produkty: Reach Alli Pakiety 20%
produkty: Select Gold 30%
Wytacznos$¢ branzowa na noéniku cyfrowym dla branzy 50%
Wytgcznos¢ branzowa na nosniku cyfrowym dla kategorii 100%
Wybrana pora dnia / dzien tygodnia 20%
Emisja 5 lub wiecej réznych spotéw w ramach kampanii 10%
Emisja reklamy w sekwencji 10%
Doptata do kampanii piwa 11%
Logo drugiego klienta w kreacji 10%
Optata za zdjecia dowodowe DOOH z kampanii — termin realizacji do 4 dni Fotograf!a ! ekranu.— Totem/’Fame = 17524
L . Lo ) » Fotografie wszystkich ekranéw w galerii 1200zt
roboczych od uruchomienia kampanii ze wcze$niejszym zleceniem ustugi Fotografie totemow — cata sieé galerii 50000 2t
Przygotowanie gtdbwnej kreacji od 20 000 zt
Kreacja2D|2,5D| 3D Reformat kreac;ji (pion-poziom) od 2000zt
Reformat kreacji (bez zmiany promocji) od 700 zt
DOONH Live (Trigger Ad) od 5000 zt

ttylko w obszarze miast G8
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—
Digital OOH PROGRAMMATIC

City Digital cata sie¢ nos$nikéw 72 PLN

Totem cata sie¢ nos$nikéw 129 PLN
Westfield Arkadia, Westfield Mokotéw, Serenada, Avenida, Galeria Pétnocna, Galeria Wilenska,

Fame wewnetrzny . . CPM 172 PLN
Wroclavia, Aleja Bielany, Wola Park [1000 impression multiplier]

Totem Westfield Arkadia i/lub Westfield Mokotéw i/lub Krakowska i/lub Silesia City Center P P 260 PLN

436 PLN
Fame wewnetrzny Westfield Arkadia i Westfield Mokotow
Fame zewnetrzny 540 PLN

CPM [1000 impression

- 16 PLN
multiplier] 6

LCD City Transport Poznan, Wroctaw, Katowice, Kielce

Broadsngn
Reach
VISTAR MV EDIA

>

3 PLACE EXCHANGE

o PERION

*Ceny RC, od ktérych przystuguja rabaty
Dlugos¢ spotu w kampaniach programmatic: wytgcznie 10 sekund
Kreacja kampanii realizowanej w centrach handlowych (Totemy i Fame'y) musi zostaé zaakceptowana przez galerie handlowg (akceptacja przez system AdHub)

Targetowanie kontekstowe emisja w wybranych centrach handlowych / aglomeracjach / miastach / nawybranych ekranach 50%
Targetowanie behawioralne emisja na no$nikach dopasowanych pod katem affinity do widowni 30%
Doptata do kampanii piwa 11%

Logo drugiego klienta w kreacji 10%
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City Transport

Warszawa, Krakéw, GOP, Wroctaw, Poznan, Tréjmiasto, £6dz,

autobus caty tyt pojazdu (szyba+burta) Szczecin, Biatystok, Bydgoszcz, Czestochowa, Radom, Torun, Kielce, liczba pojazdow 2,4 tygodnie
Olsztyn
tyt pojazdu (burta lub szyba) Gdansk, Lublin, Poznaf, Warszawa, Wroctaw liczba pojazdéw 2,4 tygodnie
tramwaj reklama catopojazdowa Bydgoszcz, Krakdw, £6dz, Poznan, Szczecin, Torun, Wroctaw liczba pojazdow 4 tygodnie
pociag reklama catopojazdowa Krakow, Tréjmiasto liczba pojazdow

Biatystok, GOP, Kielce, Krakéw, Lublin, £6dz, Olsztyn, Poznai, Radom,

autobus/tramwal/pociag plakaty wewnatrz pojazdow format A3, 90x30iinne Szczecin, Torun, Radom, Warszawa, Wroctaw liczba nodnikdéw 1,2,4 tygodnie
J/pocia - . . 3 Czestochowa, GOP, Krakdw, Lublin, £6dZ, Poznanh, Rzeszéw, Torun, . . B .
naklejki na oparciach siedzen liczba pojazdow 4 tygodnie
Wroctaw
Biata Podlaska, Biatystok, Czestochowa, GOP, Jelenia Géra, Katowice,
autobus! Kielce, Krakdéw, Legnica, Lublin, tomza, £6dzZ, Poznan, Szczecin, Torun,
. i Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw CPM )
tramwaj ekrany wewnatrz pojazdow Bydgoszcz, Krakdw £ddz, Poznan, Torun, Warszawa [1000 impression multiplier] 1,2,4 tygodnie
pociag Kolejki podmiejskie: Warszawa, Krakéw, Wroctaw, Poznan, £édz,
Katowice oraz koleje ogélnopolskie
. . 1dzien;
ciezarédwka LED? ojazd z ekranami digital (jako$¢ FullHD cata Polska liczba pojazdow -
e poj gital ) poJ 1,2, 4 tygodnie
] ] . . L .. |GOP,tdédz, Krakdéw, Tréjmiasto, Poznan, Lublin, Szczecin, Warszawa, ] oo ] .
terminale lotniskowe formaty Digital (ekrany LCD) i Classic (billboard, cityligh Wroctaw liczba no$nikow/pakiet 1,2, 4 tygodnie?
) . . Gorzéw Wlkp., Katowice, Krakéw, Kielce, Lublin, Nowy Sgcz, Poznan, aCPV [attention: .
taksOwka ekrany wewnatrz pojazdéw , . . do ustalenia
Radom, Rzeszdw, Szczecin, Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw realny kontak z reklama]

1LCD City Transport dostepny w programmaticu w miastach: Poznan, Wroctaw, Katowice, Kielce
2Mobil LED emisja 10h/dziennie
® rodzaje dostepnych nosnikéw rézne w zaleznoéci od lotniska

Standardowa dokumentacja zdjeciowa zgodnie z OWU tj. 7 dni roboczych od 1 dnia ekspozycji
Standardowy czas dostarczenia plakatow przez klienta wynosi 10 dni roboczych przed pierwszym dniem ekspozyciji
Wycena indywidualna zalezna od dtugosci kampanii i lokalizacji

Optata za zdjecia dowodowe DOOH Fotografia1ekranu — LCD City Transport 180 7t
z kampanii City Transport* Termin realizacji do 5 dniroboczych od uruchomienia kampanii ze wcze$niejszym zleceniem ustugi
Przygotowanie gtéwnej kreacji od 20 000 zt
Kreacja 2D Reformat kreacji (pion-poziom) 0d 2000 zt
Reformat kreacji (bez zmiany promocji) od 700 zt

*tylko w obszarze miast G8
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AdAstra

Innowacyjne narzedzie do planowania kampanii DOOH i OOH.
. , . . o , . Baver Media , o e~
Planowanie oparte o dane o uzytkowniku, to pomost miedzy cyfrowym Swiatem a efektywnym planowaniem DOOH i OOH.

Yl
Wybér noénikéw DOOH i OOH najlepiej dopasowanych do grupy celowe). Ad Ast ra::‘\

Precyzyjne dotarcie + masowy zasieg.

Wiedza o konsumentach poruszajacych sie w przestrzeni miejskiej - 500 atrybutdw i profili ‘ ”
mito$nicy motoryzacji; przyjazny srodowisku; fashionista; fit & active; foodies; gracze; duzo wydajgcy; domatorzy; podrézujgcy w wolnym czasie; nerds & geeks;
kupujacy online; imprezowicze; sportowcy/podréznicy; trendsetterzy; wegetarianie i weganie; mtodzi profesjonalisci
uroda; rozrywka; moda; finanse & biznes; gaming; dom i ogrdéd; motoryzacja; wiadomosci; sport; technologie; turystyka & wakacje Classic OOH
assic

dodatkowe 5% rabatu do

uroda; rozrywka; moda; finanse & biznes; zakupy spozywcze; gaming; dom i ogrdd; motoryzacja; rodzice; nieruchomosci; sport; technologie; turystyka & wakacje ) ]
targetowania behawioralnego

uroda; rozrywka; moda; gaming; dom i ogréd; motoryzacja; rodzice; technologie o
Digital OOH

dodadtkowe 10% rabatu do
aktywnos$¢ i wypoczynek; edukacja; rozrywka; finanse i biznes; zywnos¢ i gastronomia; zdrowie i uroda; hobby; zaktady bukmacherskie; dom i ogréd; sprzet targetowania behawioralnego

gospodarstwa domowego; motoryzacja; rodzice; serwis; zakupy; sport; technologie; produkty tytoniowe; turystyka i wypoczynek; transport

przyktadowe: matki z dzie¢mi 0-9 w wieku 25-49; osoby zainteresowane zakupem samochodu konkretnych marek; osoby wyjezdzajgce na zagraniczne wakacje;
osoby zainteresowane zakupem konkretnych kosmetykdéw; osoby kupujgce zdrowg zywnos¢

Oferta kampanii OOH+DOOH obowiagzuje tylko przy tagczeniu min. jednego typu nosnikéw klasycznych z min. jednym typem nos$nikéw digitalowych
Oferta rabatowa obowigzuje tylko przy zamoéwieniu kampanii o warto$ci minimalnej 20 tys. PLN
Liczba kontaktéw zalezna od dostepnosci no$nikow
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Bauer Media Outdoor

Ustugi dodatkowe
Ustuga | Opis Wersja | Zakres Cena Netto
we wspélpracy z Justtag
- statystyki efektywnosci kampanii: Catkowita liczba wizyt | wizyty po kontakcie z kampanig | uzytkownicy po
Raport Basic D2S kontakcie z kampanig | udziat % oséb po kontakcie z kampanig | konwersja z podziatem na typ no$nikéw + 8000 PLN
(wersjaA) ekstrapolacja
- rozktad dzienny ruchu w POS (organiczny vs. po kampanii
Badanie, ktére sprawdza konwersje z dziataihn OOH i DOOH, rozumiana jako wizyta - y — ¢ g v - p p ) - - - - -
Drive TSt we wskazanych przez klienta POS-ach (np. sklep, punkt ustugowy, kiub fitness, - statyst'yk| efektywhosu kgmpanllz catkowita ||c?ba wizyt | vY|zyty po korjtak0|e z.kampanla | uzyt,kc?w’mcy po
rive To Store salon moto itp.), pozwala na zbadanie efektywnosci prowadzonych dziatas kintakcule z I.<ampan|al | udziat % oséb po kontakcie z kampanig | konwersja z podziatem na typ no$nikéw +
. trapolacja
reklamowych. Pakiet Max D2S ek
(We:’s'a B) - rozktad dzienny ruchu w POS (organiczny vs. po kampanii) 15000 PLN
J - nowi/inkrementalni uzytkownicy po kampanii
- czas od ekspozycji do wizyty w POS
- profil konwertera offline — jakie marki i styl zycia wybijg sie w analizowanej grupie
Profil uzytkownika |Analizuje profil behawioralny odbiorcéw reklamy (zachowania online i offline) oraz Profil behawioralny odbiorcy kampanii online i offline: profil demograficzny, zainteresowania, intencje 14000 PLN
kampanii zasieg kampanii. zakupowe, nawyki, odwiedzane miejsca
Czas dostarczenia - 2-3 tygodnie od zakonczenia okna konwersji. Okno konwersji jest ustalane indywidualnie z klientem i rézni sie w zalezno$ci od charakteru prowadzonego biznesu (standardowy czas okna konwersji wynosi 2 tygodnie)
okno konwersji - czas po zakonczeniu kampanii reklamowej, w ktérym ruch do POS jest traktowany jako efekt prowadzonych dziatan reklamowych
we wspétpracy z Unibail-Rodamco-Westfield
Badanie sprawdzajace efektywnos$é kampanii w centrach handlowych Westfield - czestotliwo$¢ kontaktu
Arkadia i/lub Wesrtfield Mokotéw na podstawe danych Westfield Data. Za pomocg 1centrum handlowe - liczba realnych uzytkownikéw 4250PLN
Drive To Store specjalnych czujnikéw identyfikowane sg obiekty na podstawie ksztattu i koloréw - analiza uzytkownikéw pod katem cech demograficznych
ubran (bez rozpoznawania twarzy). Dane zbierane sg w czasie rzeczywistym, co 2 centra handlowe - analiza konwersji 5000 PLN
umozliwia doktadng analize. - poréwnanie wynikéw do catego centrum handlowego oraz salonéw konkurencji
we wspétpracy z Grupa Sample
Cyfrowe dotarcie do uzytkownikéw, ktérzy znalezli sie w poblizu noénika OOH. Reklamy mobilne (display, video) Modele zakupu: CPM, CPC, CPV! cena
Retargeting Mobile (wyswietlane sg osobom, ktére miaty kontakt z kampanig zewnetrzng — dla wzmocnienia zasiegu i pomiaru Formaty reklam: Display, Wideo indwy idualna
efektywnosci. Tliczac catkowicie obejrzane wideo yw
Kampania outdoor (min. 100 no$nikéw) + retargeting mobilny na min. 2,5mIn wys$wietlen: w cenie
. . o . o . Opcjal: Mixed raport brand lift dotyczacy 2 kanatéw w koszcie kampanii Retargeting
Badanie Brand lift odnosi sie do pomiaru wptywu dziatanh marketingowych na . e . -
. o : ; . Minimalna gwarantowana ilo$¢ ankiet: 300 Mobile
Brandlift Swiadomos¢ i postrzeganie marki przez konsumentéw. " - td (Min. 100 nosnikow)
Przeprowadzane jest w formie ankiet emitowanych na podstawie geolokalizacji Opcja 2: Mini a.m.wpanla outdoorimin. ; r?o’snl .OW 13000 PLN
. . . .. Minimalna gwarantowana ilo$¢ ankiet: 400
ekrandéw outdoorowych biorgcych udziat w kampanii. g i 100 ow)
. . Kampania outdoor (min. no$nikdéw
Opcja 3: Optimal 18 000 PLN
pal P Minimalna gwarantowana ilo$¢ ankiet: 1000
Badanie obejmuje 4 pytania (zdefiniowane przez klienta). Dostarczenie do 7 dni roboczych po zakonczeniu kampanii.
we wspétpracy z Broadsigh (tylko do kampanii programatycznych)
Szczegbtowy raport kampanii mierzacy najwazniejsze wskazniki KPI w poréwnaniu Liczba pytan: 5 + 2 o demografie wybierane z zamknietej listy
Brandlift z l?enchmarkarrji .br.aniowymi. . o . . Standard 300 anki.(.at (150 oséb, ktére deklaruja, ze widziaty kampanie, 150 oséb, ktére deklaruja, ze nie widziaty 6500 DOL
Mierzone wskazniki KPI: ad recall, Brand consumption, attribution, consideration, kampanii)
brand image impact. Dostarczenie: do 2 tygodni po zakonczeniu kampanii
Analiza widocznosci kluczowych elementdw kreacji (hasto, logo, CTA) w
AdVisual test !0|erwsz'ych sekandach Ifontaktu. Pokazuje, co.napra’wde pr.zy.aazga wzrok odbiorcy 1000 PLN
i co moze zosta¢ pominiete. Pomaga optymalizowac kreacje jeszcze przed startem
kampanii.
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o Cennik Reklamowy Bauer Media Outdoor Poland Sp. z 0.0. - obowigzuje od 22.11.2025 .
~+= Bauer Media Outdoor

W celu zasiggniecia dodatkowych informacji prosimy o kontakt z Biurem Reklamy
office-pl@bauermediaoutdoor.com , tel. +48 22 825 36 06
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Specyfikacje techniczne https://www.bauermediaoutdoor.com/pl/resources/specyfikacje
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