
Positive introduit une nouvelle plateforme 
de marque pour accompagner sa 

croissance en Europe

Positive dévoile une nouvelle 
plateforme de marque et une 
nouvelle identité visuelle, 
reflétant son évolution et son 
ambition à long terme.  

Une architecture de marque 
plus claire, organisée autour 
de trois piliers stratégiques, 
facilite la compréhension et 
l’adoption des solutions 
Positive.  

La nouvelle identité, 
construite autour du 
symbole de la « spark » 
(étincelle), incarne la 
connexion, l’élan et l’impact 
positif.

Lille, le 9 février 2026 – Positive annonce le lancement de sa nouvelle 
plateforme de marque et de sa nouvelle identité visuelle, une étape majeure qui 
reflète l’évolution de l’entreprise, son ambition et sa vision à long terme. 


Dans le cadre de cette évolution, 
Positive a repensé son architecture de 
marque afin d’apporter davantage de 
clarté et de cohérence à son 
portefeuille de produits. Les solutions 
de l’entreprise sont désormais 
structurées autour de trois piliers 
majeurs, répondant chacun à des 
enjeux business concrets :

L’harmonisation de l’identité de marque via 
les signatures email, portée par Signitic 
(including the recently acquired Mailtastic and 
Sigillium)

L’acquisition de trafic qualifié, grâce au SEO 
et à l’AI Search avec Surfer.  

La centralisation des données clients et 
l’activation omnicanale, avec le portefeuille 
User (réunissant Sarbacane, rapidmail, noCRM, 
Mailingwork et 4DEM)

Cette approche s’appuie sur une forte 
présence européenne et locale, avec 
des produits développés, hébergés et 
opérés en Europe, garantissant 
confiance, proximité et alignement avec 
les valeurs européennes.

Avec cette nouvelle plateforme de 
marque et cette nouvelle identité, 
Positive réaffirme son ambition de 
devenir le leader européen des outils 
digitaux au service des marketeurs à 
l’échelle mondiale, en conjuguant 
innovation, simplicité et confiance à 
grande échelle.


Cette architecture plus lisible renforce le lien entre la marque Positive 
et ses produits, tout en simplifiant significativement la manière dont 
les clients comprennent, adoptent et combinent les solutions Positive 
au sein d’un écosystème unifié et interopérable.

L’ADN de Positive repose sur la simplicité et la technologie. 
L’entreprise conçoit des solutions puissantes, intégrant l’IA, tout en 
restant faciles à prendre en main et centrées sur l’humain, afin 
d’augmenter les équipes plutôt que de les remplacer.

À propos de Positive
Positive est un acteur européen majeur du SaaS qui propose plusieurs solutions 
complémentaires : Sarbacane et Rapidmail pour les communications digitales, User et 
NoCRM dédiées aux CRM pour le marketing et les ventes; Signitic, pour la gestion des 
signatures d’e-mails, et Surfer, spécialisée dans l’optimisation de la visibilité via l’IA.  
Majoritairement détenu par ses fondateurs et accompagné par des fonds européens, le 
groupe lillois a multiplié par cinq son chiffre d’affaires en cinq ans. 

Positive accompagne aujourd’hui plus de 500 000 utilisateurs chaque mois à travers 
l’Europe et compte plus de 400 collaborateurs répartis en France, en Allemagne, en 
Italie et en Pologne, avec des données hébergées en France et en Allemagne. Positive 
aide les entreprises à automatiser leur marketing, interagir avec leurs audiences sur 
plusieurs canaux et renforcer leur visibilité sur les moteurs de recherche et les 
assistants d’IA. 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La nouvelle identité visuelle traduit cette vision à travers un univers 
graphique moderne et distinctif. Articulée autour d’un logo plus 
structurant pour la marque, d’une palette de couleurs renouvelée et d’un 
langage visuel dynamique, elle introduit la « spark » comme symbole 
central, représentant la connexion, l’élan et l’impact positif que la 
technologie peut générer lorsqu’elle est mise au service des personnes et 
des entreprises.

“Cette nouvelle plateforme de 
marque n’est pas qu’un changement 
d’apparence ; c’est une véritable 
déclaration d’intention”

Paul de Fombelle, Directeur Général de 
Positive

“Elle reflète ce que nous sommes 
aujourd’hui, ce que nous défendons et la 
manière dont nous souhaitons 
accompagner nos clients dans leur 
croissance. Elle pose également des 
bases solides et cohérentes pour l’avenir 
de l’écosystème Positive.”

Conçue pour mieux exprimer la raison d’être 
et le positionnement de Positive, cette 
nouvelle plateforme de marque soutient 
l’ambition principale de Positive : aider les 
organisations à créer des relations plus 
fortes et plus durables avec leurs clients 
grâce à des solutions de marketing digital 
simples, performantes et responsables.

Elle fédère les produits et les équipes de 
Positive autour d’un récit commun, tout en 
renforçant l’engagement de l’entreprise en 
matière de performance, d’accessibilité et 
de souveraineté numérique européenne.
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