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SQ verwenden Sie
dieses Dokument

S For lije

Dieses Standard-Set wurde flr die weltweite Produktion
entwickelt und kann ohne zusatzliche Markenfreigabe bestellt
werden, sofern alle in diesem Dokument aufgefihrten
Spezifikationen eingehalten werden.

Dieses Dokument ersetzt nicht die bestehenden Markenricht -
linien. Die hierenthaltenen Hinweise dienen der Unterstlutzung
einer einheitlichen Produktion des Standardsets und sollten stets
in Verbindung mit den allgemeinen Richtlinien fiir Werbemittel
verwendet werden, die im Brand Hub verfiigbar sind.

Lokale Lieferanten konnen Produktionsmethoden und
Fertigungsprozesse anpassen, sofern die festgelegten Toleranzen
und Qualitatsstandards eingehalten werden. Abweichungen von
den in diesem Dokument beschriebenen Spezifikationen, Marken-
anforderungen oder genehmigten Anwendungen bedlrfen der
vorherigen Genehmigung, um Konsistenz zu gewdahrleisten und
die Markenintegritat zu wahren.
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Bei Ausnahmen, Unklarheiten oder Genehmigungsantrdagen
wenden Sie sich bitte an: brand@agrana.com
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Allgemeine Produktionsstandards

Markenkonsistenz

Markenmerkmale mussen in allen Anwendungs-
bereichen klar erkennbar bleiben. Produkt-
qualitat, Verarbeitung und Design sollten stets
die Werte der Marke widerspiegeln.

Verwendung des Logos

Halten Sie die MindestgroBen fur das Logo, den
erforderlichen Freiraum und die genehmigten
Logo-Versionen ein, um eine konsistente
Sichtbarkeit und optimale Lesbarkeit auf allen
Merchandising-Artikeln zu gewadhrleisten.

Nachhaltigkeit

Vermeiden Sie die Bestellung von Produkten, die
nacheinmaligem Gebrauch unbrauchbar
werden. Bevorzugen Sie verantwortungsbe-
wusste Materialien, fordern Sie gegebenenfalls
die lokale Beschaffung und verwenden Sie nach
Moglichkeit zertifizierte Materialien und Pro-
duktionsverfahren. Gleichwertige Materialien
und lokale Produktionsmethoden sind zuldssig,
sofern die Qualitdts- und Nachhaltigkeits-
standards eingehalten werden.

Farbspezifikationen

Verwenden Sie genehmigte Markenfarben und
die bestmoglichen produktionstechnischen
Entsprechungen fur Druck, Stickerei, Beschicht-
ungen und andere Produktionsverfahren. Siehe
Markenfarbpalette auf Seite 05.

Flexibilitat bei der Produktion

Zur Unterstutzung der weltweiten Produktion
sind die in diesem Dokument angegebenen
MafBBe Richtwerte und sollten entsprechend den
verfugbaren Druckfldchen, den Fertigungs-
anforderungen und den Maglichkeiten der
Lieferanten angepasst werden. Daher werden
lediglich empfohlene Bereiche, Proportionen
und relative Platzierungen angegeben.

Typografie

Verwenden Sie genehmigte Schriftarten und
MindestschriftgroBen, um die Lesbarkeit zu
gewdhrleisten und einen einheitlichen Marken-
auftritt auf allen Artikeln zu gewdahrleisten.

Anforderungen an Druckvorlagen und Dateien

Verwenden Sie ausschlieBlich genehmigte
Master-Grafikdateien und autorisierte Logo-
Versionen. Grafiken mussen als Vektordateien
(Al, EPS, SVG, PDF) bereitgestellt werden und
Logos durfen niemals aus Rasterbildern neu
erstellt, verdndert oder reproduziert werden.

Grafische Elemente

lcons, lllustrationen, Muster und ergdnzende
grafische Elemente sollten den Markenricht-
linien entsprechen und einheitlich eingesetzt
werden, um die Markenidentitdt zu unterstutzen
und nicht zu dominieren.
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Farbpalette

Primdrpalette

Sekundarpalette

Dunkelrot

PMS-C
PMS-U
CMYK-C
CMYK-U

Blau 1

PMS-C
PMS-U
CMYK-C

Grau 1

PMS-C
PMS-U
CMYK-C
CMYK-U

4102 C
4102 U

35/100/60/60
pisyaleloyisieyisle

2915 U

55/10/0/0

56/6/0/0

7529 C 60%
7529 U 60%
0/5/10/20
0/5/10/20

AGRANA Red

PMS-C 2035C
PMS-U  2035U

CMYK-C 0/100/100/0
CMYK-U 0/100/100/0

Blau 2

PMS-C 291C
PMS-U 290U
CMYK-C 30/0/0/0
CMYK-U 25/0/0/0

Grau 2

PMS-C 7529 C40%
PMS-U 7529U40%
CMYK-C 0/5/10/10
CMYK-U 0/5/10/10

Blau 3

PMS-C 9400C
PMS-U 9400U
CMYK-C 10/0/0/0
CMYK-U 10/0/0/0

Grau 3

PMS-C 7529C 20%
PMS-U 7529 U 20%
CMYK-C 5/5/5/0
CMYK-U 5/5/5/0

3308 C

336 U
90/10/65/70
90/30/75/30

2371C
2372 U
90/90/0/20
90/90/0/15

7623 C
2350 U

15/95/100/45
10/95/100/20

341C

2418 U
95/0/75/30
95/0/80/20

2725C
2736 U
70/60/0/0
70/60/0/0

717C
17U
0/70/95/10
0/60/100/5
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Grin 4

PMS-C  346C
PMS-U 345U
CMYK-C 45/0/40/0

CMYK-U 45/0/40/0

Lila 4

PMS-C  2705C
PMS-U  2715U

CMYK-C 35/30/0/0
CMYK-U 35/30/0/0

Gelb 4
PMS-C 121.C
PMS-U 121U

CMYK-C 0/15/75/0
CMYK-U 0/10/75/0

Grun 5

PMS-C 2253C
PMS-U 2253 U
CMYK-C 25/0/25/0
CMYK-U 20/0/20/0

Lila 5

PMS-C 7444C
PMS-U 2705U
CMYK-C 20/15/0/0
CMYK-U 20/15/0/0

Gelb 5

PMS-C 602C
PMS-U 3935U
CMYK-C 0/0/55/0
CMYK-U 0/0/50/0

Griun 6

PMS-C
PMS-U
CMYK-C
CMYK-U

Lila 6

PMS-C
PMS-U
CMYK-C
CMYK-U

Gelb 6

PMS-C
PMS-U
CMYK-C
CMYK-U

621C
9041U
10/0/10/0
10/0/10/0

7443 C
7443 U
7/9/0/0
7/9/0/0

9020C
9020 U
0/0/15/0
0/0/15/0
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Notizbucher:

<15 % der Logo Grafikbereich
Gesamtbreite des Gesamt-
SOftCO Der crafikbereichs o Position: Horizontal zentriert; Position: Am unteren Rand des Formats
| . Oberkante 10 % der Gesamthohe vom ausgerichtet.
§ . "cg; o oberen Rand des Formats entfernt. GréBe: Hohe 35 % der gesamten

: : : =T 0'g GroBe: Logo-Breite =15 % der Formathohe.
bas Cover-Design sollte sich an der bersit- 1 5 Gesamtbrgite. Gestaltung: Die Grafik erstreckt sich wie
gestellten visuellen Vorlage orientieren und Logo-Version: WeiBe Logo-Grafik. abgebildet bis zum Rand und enthalt

einen Ausschnitt fur das . Der Text wird
in AGRANA Serif Pro gesetzt - , For”
(Regular), ,life* (Iltalic). Es gelten die
ublichen Satzregeln.

basiert auf den StandardmaBen des A5-
Formats.

Weitere Details

e Riuckseite und Innenseite des Einbands

bleiben unbedruckt und vollstandig in
Dunkelrot eingefarbt.

Farbspezifikationen Vorschau des endgiiltigen Entwurfs

Dunkelrot AGRANA Red

* Flr die Innenseiten wird ein liniertes
Seitenlayout bevorzugt; alternativ konnen
auch gepunktete oder unlinierte Layouts
verwendet werden. Als Empfehlung gilt
eine Papierstdrke von ca. 80-100 g/m?.

PMS-C 4102C PMS-C 2035C
PMS-U 4102 U PMS-U 2035U
CMYK-C  35/100/60/60 CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  25/100/50/60 CMYK-U  0/100/100/0

Dunkelrot: Grundfarbe

AGRANA Red: Icon, elastisches
Verschlussband und Lesezeichenband

 Ein elastisches Verschlussband und ein
Lesezeichenband werden bevorzugt und
sollten in AGRANA Red hergestellt werden.

35 % der Gesamthohe

* Fur Notizbucher mit Softcover werden
Soft-Touch-Einbandmaterialien und matte
Oberflachen fur ein hochwertiges
Erscheinungsbild bevorzugt. Fur den

Umschlag wird eine Papierstdrke von ca.
220-260 g/m? empfohlen.

~
~

Gesamthohe der Druckflache
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Notizbucher:

=15 % der Logo Grafikbereiche
Gesqmtbrgite des Gesamt-
a}/ ‘ j O ‘ J‘ ; }/ Grafikbereichs . Position: Horizontal zentriert; vertikal Position: Oberer Bereich oben am
zentriert zwischen den beiden Format ausgerichtet; unterer Bereich
Grafikbereichen. unten am Format ausgerichtet.
Das C Desi Ite sich der bereit - GréBe: Logo-Breite %15 % der GroBe: Hohe des oberen Bereichs x40 %
ke . SRPLIBERLR B c.m .er s § Gesamtbreite. der gesamten Formathdhe, Hohe des
gestellten visuellen Vorlage orientieren und E Logo-Version: Schwarze Logo- unteren Bereichs =20 % der gesamten
basiert auf den StandardmafBen des A5- § Vorlage. Formathdhe.
Formats. . Gestaltung: Text in AGRANA Serif Pro
b G Regular. Die Grafik reicht wie abgebildet
Weitere Details g bis zum Beschnitt. Es gelten die tiblichen
‘ : Satzregeln.
* Die Riuckseite bleibt unbedruckt und voll- .
standig in Blau 2 eingefarbt. Die Innenseite
des Einbands ist unbedruckt und vollstandig Farbspezifikationen Vorschau des endgiiltigen Designs
in Blau 1 eingefarbt.
Blau1 AGRANA Red
* Fir die Innenseiten wird ein liniertes Seiten- R A PMS.U 2915 PMS U 20350 Nhere
layout bevorzugt; alternativ konnen auch e i Sl l d eqs t
gepunktete oder unlinierte Layouts verwendet
werden. Eine Papierstdrke von ca. 80-100 g/ Blau 2
m? wird empfohlen. £ el e oy
[ PMS-U 290U
2 IS S
* Ein elastisches Verschlussband und ein =
Lesezeichenband werden bevorzugt und % v, Sha 'a
sollten in AGRANA Red hergestellt werden. T Blau 2: Grundfarbe =
£ -0 Blau 1: Innenumschlag I
5 P 5= AGRANA Red: Icon, elastisches
* Bei Notizblichern mit festem Einband werden = o § & T —— un’d PR
matte Oberfldchen gegenuber glanzenden 3 ’
Oberflachen empfohlen, um ein hochwertiges
und langlebiges Erscheinungsbild zu erzielen. 1 - /
Der Einband sollte mit einem hochwertigen ]

Bezugsmaterial verarbeitet werden; Material
und Starke konnen je nach Hersteller variieren.

Werbemittel | Standard-Set



Stifte

Der Stiftkorper kann in der Farbe ,,Blau 2°
hergestellt werden, je nach Produktions-
verfahren und den Mdglichkeiten des Liefer-
anten entweder aus Kunststoff oder aus
Aluminium.

Der Clip ist in AGRANA Red aus Kunststoff
oder Aluminium herzustellen.

Alle Materialien sollten leicht, robust und fur
den tdglichen Gebrauch geeignet sein.

Die angegebenen Abmessungen sind
Richtwerte und sollten entsprechend den
verfugbaren Druckflachen, den Fertigungs-
anforderungen und den Mdglichkeiten der

Lieferanten angepasst werden. Daher werden

nur relative Bereiche und Proportionen
angegeben.

1x

1x

1x

1x

Druckflache

Bei Stiften verzichten wir auf unser Logo, da der Platz
begrenzt ist. Stattdessen fugen wir den Text
yagrana.com® in der Schriftart AGRANA Serif Pro
Regular ein.

Die Hohe wird je nach verfligbarem Platz so grof3 wie
maoglich gewahlt, sofern ein Mindestabstand von 1x-
Hohe um den Text herum gewadhrleistet ist, wie
abgebildet.

Farbspezifikationen

Blau 2 AGRANA Red

PMS-C 291C PMS-C 2035C
PMS-U 290U PMS-U 2035 U
CMYK-C  30/0/0/0 CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U 25/0/0/0 CMYK-U  0/100/100/0

Blau 2: Grundfarbe

AGRANA Red: Taschenclip

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Regenschirme
offen

Die technischen Angaben beziehen sich auf
einen Standard-Schirm mit 8 Elementen. Die
Gestaltungsentwiurfe kdbnnen bei Bedarf ange-
passt werden, um den Fertigungsmaoglichkeiten
der verschiedenen Lieferanten Rechnung zu
tragen.

Das Design besteht aus einem geschwungenen
Schriftzug auf der Vorderseite der Uberdachung
und dem Logo, das auf der gegenuberliegenden
Seite des Schirms positioniert ist.

Weitere Details

* Um bei gedffnetem und in Gebrauch befind-
lichem Regenschirm maximale Sichtbarkeit
zu gewahrleisten, sollte das Motiv im unteren
Bereich des Schirmdachs platziert werden,
etwa zwei Drittel der Entfernung von der
oberen Mitte des Regenschirms entfernt,
wobei der obere Bereich des Schirmdachs
vermieden werden sollte.

* Das Material des duBeren Schirmdachs sollte
in Blau 2 gefertigt werden, wahrend das
Material des inneren Schirmdachs nach
Moglichkeit in Blau 1 gefertigt werden sollte.
Ein Tragegriff wird bevorzugt und sollte in
AGRANA Red gefertigt werden.
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Logo

Position: horizontal zentriert innerhalb

eines einzelnen Schirmfeldes.
GroRBe: Die Breite sollte etwa einem

Fiinftel (20 %) der Breite eines
einzelnen Schirmfeldes entsprechen.
Logo-Version: Schwarze Logo-Grafik.

Farbspezifikationen

Blau 1 AGRANA Red
PMS-C  284C PMS-C  2035C
PMS-U  2915U PMS-U  2035U
CMYK-C  55/10/0/0 CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  55/6/0/0 CMYK-U  0/100/100/0

Blau 2

PMS-C 291C
PMS-U 290U
CMYK-C  30/0/0/0
CMYK-U 25/0/0/0

Blau 2: Grundfarbe

Blau 1: lcon

AGRANA Red: Text ,Ready”, Tragegrift

Grafikbereich

Der Schrifttext darf sich uber bis zu 3
Schirmsegmente erstrecken (237 % des
gesamten Schirmumfangs). Der Text wird
in AGRANA Serif Pro - ,,Ready” kursiv
und AGRANA Rot, ,for every forecast in
Regular und Black gesetzt. Das Tropfen-
lcon wird neben dem Text positioniert,
wie in Blau 1 dargestellt.

Vorschau des endgiiltigen Designs

Vorderseite

ey for eVery \orecasy

Ruckseite
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Regenschirme
deschlossen

Gegebenenfalls kann das Regendesign
zusatzliche Markenelemente enthalten, wie
beispielsweise einen Verschlussriemen mit
dem Logo und eine Schutzhille mit dem
Schriftzug.

Die angegebenen Mal3e sind Richtwerte und
sollten entsprechend den verfugbaren
Druckflachen, den Fertigungsanforderungen
und den Moglichkeiten des Lieferanten
angepasst werden. Daher werden nur relative
Bereiche und Proportionen angegeben.

Verschlussband

G R4y

1x =1/3 der gesamten Logo-Hohe

Umschlag 1x *9-6x

@
O
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b S —
Text-x-Hohe

Logo

Position: Falls zutreffend, kann das Logo

mittig auf dem Verschlussband platziert
werden.
GroBe: Die Hohe sollte je nach

verfugbarem Platz so groB wie madglich
sein, wobei eine MindestgroBe von 20
mm und ein Sicherheitsabstand von 1/3
der Gesamthohe des Logos
gewadhrleistet sein mussen.
Logo-Version: WeiBe Logo-Vorlage.

Farbspezifikationen

Blue 2 AGRANA Red
PMS-C 291C PMS-C 2035C
PMS-U 290U PMS-U 2035 U

CMYK-C  30/0/0/0 CMYK-C 0/100/100/0
CMYK-U 25/0/0/0 CMYK-U  0/100/100/0

Blau 2: Grundfarbe

AGRANA Red: Verschlussriemen,

Grundfarbe der Schutzhlle, Tragegurt

Grafikbereich

Gegebenenfalls kann derselbe Schrift-
zug, der auf die Schirmoberfldche ge-
druckt ist, auch auf die Hulle aufgedruckt
werden. Der Text ist weil3 und in der
Schriftart AGRANA Serif Pro gesetzt -
,Ready” kursiv, ,for every forecast” in
Regular. Das Regentropfen-Icon wird wie
abgebildet neben dem Schriftzug
platziert.

Die Position ist zentriert, und der Frei-
raum um das lcon herum ist gro3zligig
bemessen und betragt zwischen 5 und 6
Text-x-Hohen.

Vorschau des endgiiltigen Designs

Werbemittel | Standard-Set

10



Flaschen
Primdirfarben

Das Flaschendesign besteht aus einem
vollfarbigen Flaschenkodrper, auf dem eine
typografische Botschaft als primares graf-
iIsches Element zu sehen ist, ergdnzt durch
eine dezentrale Logo-Platzierung.

Aluminium ist aufgrund seiner Langlebigkeit,
seines geringen Gewichts und seiner hoch-
wertigen Optik das bevorzugte Material.

Weitere Details:

e Soweit moglich, sollte ein zusatzlicher
farbiger Griff, ein Trageriemen oder ein
Detail am Deckel in der Farbe AGRANA Red
integriert werden, um die Markenwieder-
erkennung zu starken und einen unver-
wechselbaren Markenakzent zu setzen.

Ix = x-Hohe des Textes

X

2l

x5-6X

L 5

ng.

Fresh thinki

20%
Gesamt-
breite

IX =
Logo-
groBe

Ix = x-Hohe des Textes

1x

Jal
423

~5-6X

.

ng.

Fresh tninki

20%

Gesamt-
breite

IX =
Logo-
groBe

Logo

Position: Horizontal zentriert, vertikal am

unteren Rand ausgerichtet, mit einem
Sicherheitsabstand von einer Logo-Hbhe
zum unteren Rand.

GrofBe: Breite =20 % der Gesamtbreite

des Formats.
Logo-Version: AusschlieBlich schwarze

Logo-Grafik.

Farbspezifikationen
Blau 2 Grau 2
PMS-C 291C PMS-C 7529 C 40%
PMS-U 290U PMS-U 7529 U 40%
CMYK-C 30/0/0/0 CMYK-C 0/5/10/10
CMYK-U 25/0/0/0 CMYK-U 0/5/10/10

AGRANA Red

PMS-C 2035C
PMS-U 2035 U
CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  0/100/100/0

Blau 2 & Grau 2: Grundfarben
AGRANA Red: , thinking., Details am
Deckel, Trageriemen

Grafikbereich

Der Text wird in AGRANA Serif Pro
gesetzt - ,Fresh” in Regular und
Schwarz, ,thinking.“ in Kursiv und
AGRANA Red. Es gelten die tblichen
Satzregeln.

Vorschau des endgiiltigen Designs

Fresh thirking.
Fresh thinkirg
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Bottles
seconaary

Das Flaschendesign besteht aus einem
vollfarbigen Flaschenkodrper, auf dem eine
typografische Botschaft als primares graf-
iIsches Element zu sehen ist, ergdnzt durch
eine dezentrale Logo-Platzierung.

Aluminium ist aufgrund seiner Langlebigkeit,
seines geringen Gewichts und seiner hoch-
wertigen Optik das bevorzugte Material.

Weitere Details:

e Soweit moglich, sollte ein zusatzlicher
farbiger Griff, ein Trageriemen oder ein
Detail am Deckel in der Farbe AGRANA Red
integriert werden, um die Markenwieder-
erkennung zu starken und einen unver-
wechselbaren Markenakzent zu setzen.

Ix = x-Hohe des Textes

J1x x5-6X

2l

Committed to qualit.

Ix=
Logo-
groBe

20%
Gesamt
-breite

Ix = x-Hohe des Textes

1x

Il

~5-6X

423
|

20%

Gesamt
-breite

Ix=
Logo-
groBe

Logo

Position: Horizontal zentriert, vertikal am

unteren Rand ausgerichtet, mit einem
Sicherheitsabstand von einer Logo-Hbhe
zum unteren Rand.

GrofBe: Breite =20 % der Gesamtbreite

des Formats.
Logo-Version: AusschlieBlich schwarze

Logo-Grafik.

Farbspezifikationen

Gelb 5

PMS-C 602C 7623 C
PMS-U 3935 U 2350 U
CMYK-C 0/0/55/0 15/95/100/45
CMYK-U 0/0/50/0 10/95/100/20
Lila 5

PMS-C 7444 C 2371C
PMS-U 2705 U 2372 U
CMYK-C 20/15/0/0 90/90/0/20

20/15/0/0 90/90/0/15

AGRANA Red

PMS-C 2035C

PMS-U 2035 U
CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  0/100/100/0

Gelb 5 & Lila 5;: Grundfarben
Gelb 1 & Lila 1: Text ,Committed to”.

AGRANA Red: quality.”, Details auf dem
Deckel, Tragegurt

Grafikbereich

Der Text wird in AGRANA Serif Pro
gesetzt - ,Committed to” in Regular und
Gelb 1/ Lila1, ,quality.” in Kursivschrift
und AGRANA Red. Es gelten die Gblichen
Satzregeln.

Vorschau des endgiiltigen Designs

Committed to guality.
Committed to quality
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Schlussel-
bander

Das Design besteht aus einem durchgehend in
AGRANA Red gehaltenen Lanyard in Kombi-
nation mit einem grauen Befestigungsclip der
GroBe 2. Ein dezenter Logoaufdruck und ein
Verweis auf die Website sorgen fur eine
unaufdringliche und funktionale Marken-
prasenz.

Seite A

:\Ehc'jnge G 2_/\/
system- N
7N
Ix = LogogroBe ;xe:;ﬁ:ner
Logo-Hohe
Seite B
A;hdnge
yston: agrana.com

Ix =1/3 der
gesamten
Logo-Hbhe

Ix = LogogréBBe

Logo

Position: Linksbundig in Richtung des

Befestigungsclips, wobei ein Freiraum in
Hbhe einer Logo-Breite zum Rand
einzuhalten ist.

GroBe: Die Hohe sollte je nach verfug-

barem Platz so groB wie moglich sein,
wobei eine MindestgroBe von 20 mm
und ein Sicherheitsabstand von 1/3 der

Gesamthdhe des Logos einzuhalten sind.

Logo-Version: WeiBe Logovorlage.

Grafikbereich

Auf der gegentiberliegenden Seite wird
der Text ,agrana.com® in der Schriftart
AGRANA Serif Pro Regular platziert. Der
Text sollte auf gleicher Hohe wie das
Logo positioniert werden und dabei die

gleiche linksbundige Ausrichtung haben.

GréBe: Die Hohe sollte so groB wie

Farbspezifikationen

AGRANA Red Grau 2

PMS-C 2035C PMS-C 7529 C40%
PMS-U 2035U PMS-U 7529 U 40%
CMYK-C 0/100/100/0 CMYK-C  0/5/10/10
CMYK-U  0/100/100/0 CMYK-U  0/5/10/10

AGRANA Red: Grundfarbe
Grau 2: Befestigungsclip

maoglich sein, wobei ein Mindestfreiraum
von 2 x-Hohen um den Text herum
einzuhalten ist.

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Taschen
Baumuwolltasche

Das Design besteht aus einer typografischen
Botschaft in Kombination mit einem begleit -
enden Icon als primarem grafischen Element,
wdhrend das Logo dezent eingesetzt wird, um
die Gesamtkomposition zu unterstreichen.

Der Taschenkorper sollte in einer Farbe her-
gestellt werden, die so nah wie moglich an
,Grau 2° liegt.

Baumwolle ist aufgrund ihrer Langlebigkeit,
Wiederverwendbarkeit und geringeren
Umweltbelastung das bevorzugte Material.
Als Empfehlung gilt eine Materialstdarke von
ca.220-300 g/m?.

Weitere Details

* Die Rickseite ist einfarbig und ohne
Design. Die Henkel sollten in AGRANA Red
gefertigt werden, um einen unverwechsel-
baren Markenakzent zu setzen und die
visuelle Wiedererkennbarkeit zu starken.
Nach Maoglichkeit sollten Taschenmodelle
bevorzugt werden, bei denen dieses
Merkmal integriert werden kann.

x0.5
Logo-Breite

=10% |
mx1Logo-
Hohe
G RA Y ;
~25%
| x0.5
| Lo_go-Breite
;“
x0.5
Logo-Breite

Logo

Position: Horizontal zentriert, vertikal am

oberen Rand ausgerichtet, wobei ein
Freiraum in Hohe von x1 der Logo-Hohe
zum oberen Rand einzuhalten ist.
GroBe: Breite 10 % der Gesamtbreite.

Logo-Version: Schwarze Logo-Grafik

Farbspezifikationen

AGRANA Red Grau 2

PMS-C 2035C PMS-C 7529 C40%
PMS-U 2035 U PMS-U 7529 U 40%
CMYK-C  0/100/100/0 CMYK-C  0/5/10/10
CMYK-U  0/100/100/0 CMYK-U  0/5/10/10

Grau 2: Grundfarbe

AGRANA Red: Icon, Griffe

Grafikbereich

Position: Horizontal zentriert, vertikal am

unteren Rand des Formats ausgerichtet.

GréBe: =25 % der gesamten Formathdhe.

Gestaltung: Das Icon in AGRANA Red

wird in derselben GréBe wie der Text
dargestellt. Der Text wird in AGRANA
Serif Pro gesetzt - , For“ (Regular), ,life"
(Italic). Es gelten die {iblichen
Satzregeln.

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Taschen

AS-Paplertite

Die AS5-Papiertute ist fur hochwertige Artikel
und als Geschenkverpackung konzipiert.

Das Design legt Wert auf Schlichtheit und
eine raffinierte Markenprésenz. Die Vorder-
und Rickseite sollten vollstandig in Dunkelrot
gedruckt werden, wdhrend die Seiten und
Seitenfalten in AGRANA Red gedruckt
werden sollten. Das Design ist ausschlieBlich
auf der Vorderseite und besteht aus einem
Logo in Kombination mit dem Hinweis auf

die Website.

Es wird hochwertiges Papier mit einer edlen
Veredelung bevorzugt, um Langlebigkeit und
ein hochwertiges Erscheinungsbild zu
gewahrleisten. Als Empfehlung gilt eine
Papierstdrke von ca. 200-250 g/m?.

Weitere Details

* Der Tragegriff sollte aus einem hochwert -
igen Seilmaterial oder einer gleichwert -
igen, hochwertigen Ausfiihrung bestehen
und in AGRANA Red gefertigt werden.

[ linke Seite

Gesamtbreite
des
Grafikbereichs

= 20 %
Gesamt-
breite |

rechte SeiteJ

|

l Gesamthohe des Grafikbereichs

|

agrana.com

_—

~16% |
Gesamtbreite

' =210%
Gesamt -

| héhe

Logo

Position: Horizontal und vertikal zentriert.

GroBe: = 20 % der Gesamtbreite.

Logo-Version: WeiBe Logovorlage.

Farbspezifikationen

Dunkelrot AGRANA Red

PMS-C 4102C PMS-C 2035C
PMS-U 4102 U PMS-U 2035 U
CMYK-C  35/100/60/60 CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  25/100/50/60 CMYK-U  0/100/100/0

Dunkelrot: Grundfarbe
AGRANA Red: Seiten, Griffe

Grafikbereich

Position: Horizontal zentriert, vertikal am

unteren Rand des Formats ausgerichtet,
wobei unten = 10 % der Gesamthoéhe als
Sicherheitsabstand verbleiben.

GroBe: = 16 % der Gesamtbreite,

entsprechend der Breite des Logos.
Gestaltung: Der Text wird in der

Schriftart ,,Be Vietnam Pro Regular”
gesetzt. Es gelten die ublichen
Satzregeln.

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Taschen
E l n k a Ll ]C S ta S C h e n Logo Farbspezifikationen

Position: horizontal zentriert, vertikal

=10%
. am oberen Rand ausgerichtet, wobei ein plau2 il
Freiraum in Hohe des doppelten Logo- PMS-C  291C PMS-C  2035C

. . . G x2 Logo- HohenmaBes vom oberen Rand (pzn?/;(lic gg%}o/o Zni;(qc ?)(/)1%507100/0
Die gro3e Einkaufstasche ist als strapazier v Snenma e Lol T e e
fahige und funktionale Mehrzwecktasche fir Sihauhaiten 1st,

. e : 6 RAy | GroBe: Breite 10 % der Gesamtbreite.
den tdaglichen Gebrauch, zum Einkaufen und NS . .
T N réBerer Ge enstande Logo-Version: Mehrforblge LOQO" Blau 2: Grundfarbe

um transport g J Vorlage. AGRANA Red: Griffe, Etiketten

konzipiert.

Strapazierfahiges, gewebtes Synthetik-
gewebe ist aufgrund seiner Widerstands-
fahigkeit und seines geringen Gewichts das
bevorzugte Material. Sofern vor Ort verfug-
bar, kdnnen gleichwertige recycelte oder
besonders strapazierfadhige Materialien
verwendet werden.

Vorschau des endgiiltigen Designs

Weitere Details

 Die Tragegriffe sollten in AGRANA Red
gefertigt werden. Nach Moéglichkeit
sollten Taschenmodelle bevorzugt
werden, die farbige Tragegriffe zulassen.

* AuBenetiketten, gewebte Etiketten oder
aufgendhte Markenetiketten werden
empfohlen und sollten in AGRANA Red

hergestellt werden.
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Mutzen

Das Design der Mutze folgt einem minimal-
Istischen Ansatz und ist in den Farbvarianten
,Dunkelrot und ,Blau 1“ erhaltlich. Auf dem
Artikel sind keine zusatzlichen Grafiken
aufgebracht.

Das Branding beschrdnkt sich auf ein kleines,
auBen angebrachtes oder eingendhtes
Logo-Etikett. Bevorzugt werden Modelle,
die diese Art des dezenten Brandings unter-
stutzen. Das Etikett kann frei positioniert
werden, wobei eine seitliche Anbringung
empfohlen wird, solange es unauffallig bleibt
und nicht zum dominierenden Designelement
wird.

0.4x

1x

0.4x

Logo Farbspezifikationen

Position: horizontal und vertikal

. Blau1 Dunkelrot
zentriert. - T
- - Ni ita iet i PMS-C 284C PMS-C 4102C
Grol.3.e. Die Breite ist je nach | o et oy Rl i
verfugbarem Platz so groBB wie moglich, CMYK-C  5§5/10/0/0 CMYK-C  35/100/60/60

1% : = CMYK-U 55/6/0/0 CMYK-U  25/100/50/60
wobei eine MindestgroBe von 20 mm

und ein Sicherheitsabstand von 1/4 der

Gesamtbreite des Logos gewdhrleistet Blau 1 & Dunkelrot: Grundfarben
sein mussen.

Logo-Version: schwarze Logovorlage.

G RAY

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Kappen

Die Spezifikationen basieren auf einem
Standarddesign. Die Designanwendungen
sindflexibel und kénnen je nach Bedarf
angepasst werden, um den Fertigungsmog-
lichkeiten der verschiedenen Lieferanten
Rechnung zu tragen.

Die Markenprdsenz ist bewusst dezent
gehalten und besteht aus einem gestickten
lcon auf der Vorderseite als primdrem
grafischen Element sowie einem kleinen Logo
auf der Ruckseite.

Alternativ kann das Logo auf einem kleinen,
eingendhten Markenetikett auf der Rlickseite
der Kappe angebracht werden, sofern es
unauffallig bleibt und nicht zum
dominierenden Designelement wird.

=10-20%

x1

x1

Logo

Position: Rickseite der Kappe.
Horizontal und vertikal zentriert auf dem
Stickbereich.

GroBe: Die Breite sollte moglichst klein
gehalten werden, wobei eine
MindestgroBBe von 20 mm und ein
Sicherheitsabstand von 1/4 der
Gesamtbreite des Logos gewdahrleistet
sein mussen.

Logo-Version: schwarze Logovorlage.

0.4x

1x

0.4x

Farbspezifikationen

Griin 6

PMS-C 621C 3308C
PMS-U 9041U 336 U
CMYK-C 10/0/10/0 90/10/65/70
CMYK-U  10/0/10/0 90/30/75/30

Grin 6: Grundfarbe
Grun 1: lcon

Grafikbereich

Position: Horizontal zentriert, vertikal am
unteren Rand des Formats ausgerichtet,
wobei unterhalb des Icons ein
Sicherheitsabstand in Hohe der
lcongréBe x1 verbleibt.

GroBe: Breite *10-20 % der Gesamt -
breite des Formats.

Gestaltung: Stickerei: lcon in Grin 1.

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Socken

3er-Set Einzelpaar

> minimal

Die Sockenkollektion umfasst sowohl einen

minimalistischen als auch einen ausdrucks- r=

starkeren Designansatz. Die genauen ST e e L
Designvorgaben finden Sie auf den folgenden

Seiten. Beide Designs kdonnen, wie abgebil-

i B
‘l
“L , 3 L‘_;& -
. - ol

& “_:t v
S NS

det, als 3er-Set oder als Einzelpaar kom- | J| i
For great 1 s Forgreat l
next steps -- R nexisteps. -

biniert werden.

Das Logo wird nicht direkt auf die Socken
aufgebracht (mit Ausnahme des logo-
spezifischen Designs), sondern erscheint
auf dem Verpackungsetikett, das nach
Moglichkeit individuell gestaltet werden
sollte.

Made in Vienna , Made In Viennd

Zur Umsetzung des Designs werden lange
Sockenmodelle bevorzugt. Es werden
baumwollreiche Stoffe empfohlen.
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Socken

nmanrimalistiscn

Die ,Minimal“-Variante besteht aus einer
weiBen Socke mit einem kleinen gestickten
lcon in AGRANA Red und einerSocke in
AGRANA Red miteinem dezenten weil3en
Logo-Aufdruck im oberen Bereich der Socke.

| 0.5x

1x

0.5x

x

1x

x

!

X|

Xl

x|

Logo

Position: horizontal zentriert, vertikal
oben ausgerichtet, wobei ein Freiraum in
Hbhe von x1 der Logo-HAhe vom oberen
Rand einzuhalten ist.

GroBe: Die Breite ist je nach
verfugbarem Platz so gering wie
maoglich zu halten, wobei eine
MindestgroBe von 20 mm und ein
Sicherheitsabstand von der Halfte der
Logo-Breite einzuhalten sind.
Logo-Version: weiBe Logo-Vorlage.

Farbspezifikationen

AGRANA Red

PMS-C 2035C

PMS-U 2035 U
CMYK-C  0/100/100/0
CMYK-U  0/100/100/0

AGRANA Red: Grundfarbe und Icon

Grafik

Position: horizontal zentriert, vertikal
oben ausgerichtet, wobei ein Freiraum in
Hohe von x1 der Iconhéhe vom oberen
Rand eingehalten wird.

GroBe: Die Breite ist je nach verflugbarem
Platz so klein wie méglich, wobei ein
Sicherheitsabstand von x1 der Iconbreite
gewdhrleistet ist.

Design: AGRANA Red

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Socken
ausdrucksstarr

Die ,Ausdrucksstarke“-Variante zeichnet
sich durch ein durchgehendes Iconmuster,
zusatzliche Farbkombinationen und ein
farbiges Streifendetail am oberen Bindchen
aus, wodurch ein verspielterer und
dynamischerer Markenauftritt entsteht.

Mustergestaltung

1x

1x

4x

= 15°

Optionen fur Sekundarfarben

Logo

Das Logo wird in diesem Fall nicht direkt
auf die Socke aufgebracht, sondern
erscheint, sofern moglich, auf dem

Verpackungsetikett.

Farbspezifikationen

au 1: oberer Streifen
au 2: lconmuster

au 3: Grundfarbe

0 (G0 |0

Gelb 4: oberer Streifen + Muster
Gelb 6: Grundfarbe

Lila 4: oberer Streifen + Muster
Lila 6: Grundfarbe

*siehe Farbwerte auf Seite 05.

Grafikbereich

Das Designmuster kann beliebige der
genehmigten Icons enthalten. Diese
sollten sowohl horizontal als auch
vertikal gleichmdaBig verteilt und um ca.
15° gedreht sein.

Die MustergroBe sollte so gewdhlt
werden, dass mindestens 4 Icons uber
die Breite jeder Seite der Socke passen,
um ein ausgewogenes Erscheinungsbild
zu schaffen. Das Muster enthdlt einen
farbigen oberen Streifen, dessen Hohe
einer Reihe der Icons entspricht.

Vorschau des endgiiltigen Designs
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Auikleberset

Das Aufkleberset besteht aus einem A5-
Bogen mit einer Auswahl an genehmigten
Markenelementen, darunter Logos, Icons,
typografische Botschaften und grafische
Elemente.

GroBe, Form und Farbe der Aufkleber kdnnen
je nach Produktionsmaoglichkeiten und
Anforderungen variieren.

Eine matte Oberfldche wird bevorzugt, um
ein hochwertiges Erscheinungsbild zu
erzielen und die Haltbarkeit zu verbessern.
Zur Erleichterung des Anbringens und der
Handhabung wird die Kiss-Cut-Herstellung
auf einem A5-Tragerbogen empfohlen.

Konturschnitt-
Uberdruck*

* Bitte beachten Sie
die spezifischen
Anforderungen an
die Druckvorlage:
in der Regel 100 %
Magenta als
Sonderfarbe, diinne
Strichstdrke, in der
Datei als Uberdruck
mit erforderlichem

Beschnitt festgelegt.

—

Y Together we grow

AGRANA

4

Druckflache

Der Aufkleberbogen enthalt vier
Aufkleberkategorien:

©

2x abgerundete Rechtecke: mit
zwei Farbkombinationen des
Logos.

4x grof3e Aufkleber: darunter 1
runder Aufkleber und 3 kontur-
geschnittene Aufkleber, die der
Form der Icons folgen.

10x kleine runde Aufkleber: mit
verschiedenen lcons in unter-
schiedlichen Farbkombinationen.

2x schmale Rechtecke: mit den
Botschaften ,Together we grow’
zusammen mit einem lcon und
,ONE AGRANA®*, beide in der
Schriftart AGRANA Serif Pro.

4

Vorschau des endgiiltigen Designs

Farbspezifikationen

©

1.1: Grundfarbe AGRANA Red
1.2: Grundfarbe Weifl3

2.1: Dunkelrot + AGRANA Red
2.2: WeiB + AGRANA Red
2.3: Wei3 + Grin 3

2.4: WeiB + Gelb 4

4.1: Grau 3 + AGRANA Red + Schwarz
4.2: Dunkelrot + AGRANA Red + Weif3

*siehe Farbwerte auf Seite 05

© 3.1:Violett 6 + AGRANA Red
3.2: Grin1+ Grun 6
3.3:Blau1+ Schwarz
3.4: AGRANA Red + Wei3
3.5:Gelb 6 + Gelb 5
3.6: Violett 2 + Violett 5
3.7:Grun 2 + Grun 5
3.8:Gelb 2 + Gelb 5
3.9: Blau 2 + AGRANA Red
3.10: Violett 5 + Violett 6
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