Kicker-Gastbeitrag ,,Wenn Du merkst, dass Du ein totes Pferd reitest...“, Ausgabe vom 13.06.2022

chon mal einen FuBballfan zwi-
S schen 8 und 88 getroffen, der

fiir die deutsche FuBball-Nati-
onalelf den Begriff ,Die Mannschaft®
benutzt? Sehen Sie, ich auch nicht!
Fiir ganz FuBballdeutschland spielte
am Samstagabend die ,deutsche
FuBballnationalmannschaft®, Repor-
ter reden zwar gerne von der ,Equipe
Tricolore” oder der ,Squadra Azzur-
ra“, Aber ob italienische Journalisten
und vor allem die Tifosi ihr Team
wirklich so bezeichnen?
Im Gegensatz zum Begriff ,Die
Mannschaft®, der vom DFB nach dem
WiM-Titel 2014 als neue Marke fiir
das Nationalteam eingefiihrt wurde,
basieren Spitznamen zumeist auf
langer Tradition. In Eishockey, Hand-
ball oder Basketball gibt es durchaus
einige Beispiele mit (ibergestiilptan
Kunstnamen.
Grundsatzlich gehdren Marketing-
und Kommunikationsstrategien
heute zum professionellen Sport
dazu. Vereine wie Verbande miissen
sich als Unternehmen verstehen,
die nicht nur an sportlichen Erfolgen
gemessen werden, sondern auch
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Wenn du merkst,
dass du ein totes
Pferd reitest...

an ihrer AuBendarstellung. Bei der
Einfiihrung einer Marketingidee
kommt es auf den richtigen Begriff
und die passende kommunikative
Umsetzung an . Mal klappt es — und
mal ziindet es einfach nicht. Shit
happens.

Wenn wir aus diesem Blickwinkel auf
den Begriff ,DIE MANNSCHAFT*
schauen, fihrt kein Weg an der

Erkenntnis vorbei, dass es eine Kam-
pagne mit kommunikativ maBigem
Erfolg ist. Von den Fans wird der
Begriff belachelt, von Journalisten
eher ironisch verwendet. In unseren
Sprachgebrauch hat er jedenfalls
nicht wirklich Eingang gefunden.
Und deshalb halte ich es mit der ur-
alten Weisheit der Dakota-Indianer:
+Wenn du merkst, dass du gin totes
Pferd reitest, steige ab!” - so, wie es
z.B. die vielgescholtene Deutsche
Bahn machte. Deren Kurzzeit-Slogan
.Die Bahn kommt .." wurde sofort
eingemottet, als klar war, dass der
Slogan mit spéttischen Ergdnzungen
wie ,Die Bahn kommt... zu spat” oder
.Die Bahn kommt ... gar nicht” ver-
ballhornt wird. ,Die Bahn kommt ...
iberfullt”, so wiirde er sicher jetzt
nach den Erfahrungen mit dem
9-Euro-Ticket am Pfingstwochenen-
de durch den Kakao gezogen. Aber
der Bahn-Vorstand stoppte die aus
dem Ruder laufende Werbekampa-
gne und fokussierte sich fortan auf
den Slogan ,,Die Bahn macht mobil®.
S0, wie auch Unternehmen wie H&M
oder Volkswagen nach schweren

Werbepannen den sofortigen Riick-
zug antraten.

Schlimm? Im Gegenteil! Was ist
schlimm daran, rasch zur Einsicht
zu kommen? Durch lange Markt-
analysen und Dialogrunden wird die
quélende Diskussion nur verlén-
gert. Esist also hdchste Zeit, ,Die
Mannschaft® hinter sich zu lassen.
Lieber ein Ende mit Schrecken als
ein Schrecken ohne Ende!

Die Diskussion lenkt eigentlich nur
noch davon ab, dass Oliver Bierhoff
in seinen Funktionen als DFB-Ma-
nager bzw. als Geschéaftsfiihrer
Nationalmannschaften und Akade-
mie einen Topjob macht und vieles
erfolgreich vorantreibt. Der beste
Marken-Treiber fiir den DFB ist aller-
dings ohnehin der sportliche Erfolg,
auf den wir insbesondere Ende des
Jahres bei der WM hoffen.

Dirk Metz (65), war u.a. Sprecher der
hessischen Landesregierung unter MP
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