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Stanoveni cila
Jaky je hlavni obchodni cil mé Gcasti na akci? (Ziskat leady, budovat brand, domluvit schiizky...)
0
5 Jak budu mérit Uspéch? (Kolik leadd, schizek nebo jinych interakci chci ziskat?)
&
"5_ Propagace pred akci Marketingové materialy a branding
o [ Ucast ozndmena na socialnich sitich [ Vizitky (klasické / digitalni s QR kédem)
‘E [ Poslané pozvanky kontaktdm a klientdm [ Letéky, brozury nebo jiny obsah na stanku
g O Pripravena landing page nebo formular O Roll-up nebo jina prezentace znacky
0]
(=Y Prakticka pfiprava # Dalsi poznadmky k pfipravé:

O Mam naplanovanou logistiku

[ Vvim, kdo z tymu v jaké roli se akce zG¢&astni

O Mame zajidténou techniku

Oslovovani navstévniku

Jak bude vypadat moje Gvodni véta pri oslovovani lidi?

Jaky je mQj elevator pitch v jedné vété?

Metody sbéru kontaktd Zaznam informaci o leadech
O Ru¢né - poznamky na vizitky Jak si budu zapisovat kli¢cové informace
[ Digitalné — QR kédy, aplikace na sbér leadli ¢ lidech, se kterymi se setkam?
O Interaktivné — dotazniky, soutéze, ...

komunikace a sbér kontaktu

Zpracovani kontaktu

[0 M&m seznam leadt rozdéleny podle priority (Hot / Warm / Cold lead)
[0 Kazdy lead ma prifazeny konkrétni dalsi krok (schiizka, poslani obsahu, navazani kontaktu,...)

Follow-up strategie Vyhodnoceni akce
O Personalizované zpravy do 24-48 h po akci Kolik kontaktd jsem ziskal/a?

[ Relevantni obsah (pfipadovka, ¢lanek, demo) Kolik schiizek jsem domluvil/a?

[0 Dalsi kontakt pro warm a cold leady e pines?

Follow-up a vyhodnoceni
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