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In diesem Whitepaper erfahrst
du, wie du in 2026 wirksam deine
Zielgruppe erreichst, mit diesen
Kontakten llmpact schafjst und
sie zu emer treuen CONUMUNILY
entiwickelst

A R ——

Wir haben alle unsere MaBnahmen aus dem
letzten Jahr analysiert sowie neue Entwick-
lungen am Markt berutcksichtigt, um daraus
Key Learnings abzuleiten, die du direkt in
deine Jahresplanung einbeziehen kannst.




So erreichst du

demne

Uber alle Altersgruppen hinweg
bevorzugen bereits mehr als 1/3 aller
Online User Social Media fur die erste
Recherche von Produkt Reviews oder
Empfehlungen. ¥

Wenn du deine Zielgruppe effektiv
erreichen willst, muss dein Content fur
diese Suchanfragen optimiert sein.
Dabei spielt das Creative selbst eine
elementare Rolle. Denn Algorithmen
lesen langst nicht mehr nur Captions aus,

Definiere fur jedes Content Format eine
klare Funktion ) Stichwort: Einordnung
im Marketing Funnel.

Optimiere Inhalte nach dem Suchverhal-
ten deiner Zielgruppe: Das betrifft sowohl
Captions als auch das Creative selbst.

Greife Themen auf, die deine Zielgruppe
bereits beschaftigen: So findest du auch
organisch in ihre feeds.

Reduziere deine Kandle bewusst
auf die, die fur deine Zielgruppe
am relevantesten ist.

sondern erfassen Texte wie gesprochene
Inhalte direkt im Creative und nutzen
diese Information um deinen organischen

sowie paid content kontextuell den
(val.: Q2)

richtigen Personen aufzutischen.
Unsere Learnings
zeigen, dass eine
SEO Analyse im
Vorhinein bis zu 25%
stdrkere Ergebnisse
in der Ausspielung
erzielt.

So machst du es Tessbar

Eine gute Performance ist das Ergebnis
von Data-Driven Marketing. Die Watchtime
dient hierbei als Qualitatsfilter, der zeigt,
ob die Relevanz deines Creatives die Er-
wartung erfullt. Ein sinkender Cost per
Thruplay ist der Beweis, dass dein Con-
tent kontextuell richtig ausgespielt wird.
Durch den Abgleich von Watchtime und
CPM wie Cost per 1k Reached optimierst
du deine Distribution nach Aufmerksam-
keit und nicht nur nach Volumen.


https://investors.sproutsocial.com/news/news-details/2025/New-Research-from-Sprout-Social-Finds-Social-Media-is-the-Top-Place-Gen-Z-Turns-to-for-Search-Surpassing-Traditional-Search-Engines/default.aspx#:~:text=More%20than%201%20in%203,media%20over%20traditional%20search%20engines
https://www.researchgate.net/publication/383512722_A_Systematic_Literature_Review_on_AI_based_Recommendation_Systems_and_their_Ethical_Considerations

SE) sorost du
ur

Impact entsteht dort, wo Inhalte emotional
berihren und Doomscrolling unterbrechen
kdnnen. Spannungsbdgen Uber mehrere
Kontakte, also Content Pieces in moglichst
diversen Formaten erhéhen nicht nur den
Recall sondern sind auch wichtige Marker
far Algorithmen.

Die Antwort sind also serielle Content For-
mate mit Spannungsbdgen, die sich Uber
mehrere Episoden ziehen mit hoher inhalt-
licher Relevanz fur deine Zielgruppe.

Eine starke Hook ist weiterhin der Schlis-
sel,umin der Content-Flut durchzubrechen.
Achte aber auch darauf, dass das restliche
Creative mit Retention Hooks die Aufmerk-
samkeit des Users bis zum Ende aufrecht-
erhdlt. So erhéhst du die Average View Du-
ration sowie die overall Performance.

Kreativitét und Relevanz sind dabei deutlich
wichtiger als der Production Value.

Bei der Plattformwahl achte nicht nur auf
die Demografie der Userbase sondern auch
auf die Erwartungshaltung, die User vom
Content auf den Plattformen haben und die
Mdoglichkeiten, die sich dir bieten, mit diesen
Usern zu interagieren.

Sprich an, was deine Zielgruppe wirklich
bewegt ~» du willst nicht nur eine Mar-
kenbotschaft transportieren, sondern
echte Emotionen aufgreifen.

Zeige echte Stories, von echten Men-
schen mit echten Emotionen. Sie erzeu-
gen eine stdrkere Bindung zu deiner Ziel-
gruppe als perfekt inszenierte Inhalte.

Entwickle serientaugliche Formate und
baue damit einen Spannungsbogen Uber
mehrere Creatives hinweg auf.

Unterbreche das Doomscrolling mit kla-
ren Thumbstoppern. Du brauchst starke
Hooks, visuelle Brliche oder unerwartete
Einstiege, um die Aufmerksamkeit zu be-
kommen und zu behalten.



S0 baust du
eine nachhaltige

Jur
deine Marke auf

Community entsteht nicht durch einzelne Um diese Verbindung zu festigen, ist der
Kampagnen, sondern durch den Aufbau strategische Wechsel von punktuellen Kam-
einer kontinuierlichen Beziehung. Marken pagnen hin zu langfristigen Kooperationen
brauchen Wiedererkennungswert, Ndhe entscheidend. Wenn ausgewdhlte Creators
und ein Gesicht, um langfristig relevant als echte Brand Ambassadors fungieren,
zu bleiben und Vertrauen aufzubauen. verleihen sie deiner Marke eine glaubwrdi-

ge Stimme und ein bestdndiges Gesicht, das
Entscheidend ist hierbei die Consistency die Brlicke zwischen professionellem Con-
im Posting deiner Inhalte. Nur durch den tent und menschlicher Nahbarkeit schlagt.

verlasslichen Upload hochwertiger Inhal-
te besetzt du dauerhaft einen Platz im
Bewusstsein deiner Zielgruppe. Es geht
darum, durch eine kontinuierliche Pr&-
senz Erwartungshaltungen zu erflllen
und Qualitat zum Standard zu machen.

Der nachhaltige Aufbau gelingt jedoch
nur, wenn du konsequent den direkten
Dialog suchst und relevante Themen in
deiner Community ansprichst. Nutze
dabei alle Tools die dir die Plattform zur
Interaktion bietet.




Gib deiner Marke ein Gesicht. Wieder-
kehrenden Personen, die Perspektive
und Ndhe schaffen, indem sie Produk-
te oder Dienstleistungenin ihrer eige-
nen Lebensrealitdt einbauen.

Teste kontinuierlich, was Resonanz
erzeugt. Formate und Inhalte mus-
sen laufend beobachtet und weiter-

entwickelt werden.

Setze auf langfristige Kooperatio-
nen mit Influencern, damit sie einen
nachhaltigen Beitrag zum Marken-
bild beisteuern und die Verbindung
Uber Zeit wachsen kann.




