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Caro
professor,

Agora que ja finalizou o curso g [eXe 1§ ReI=Ta {o Xl eto]l1 10

batendo a desinformacao na escola”felzleE:1g=10[eEN01ny
breve roteiro com alguns conteudos que poderao ser
uteis para que vocé possa trabalhar com seus alunos
os temas abordados nesta formacao. A ideia € ins-
pira-lo a desenvolver projetos que possam ser cons-
truidos ao longo de um determinado periodo — um
trimestre, semestre ou mesmo um ano — de maneira
que vocé possa contribuir ndo apenas para a aquisi-
cao de seus alunos de um conhecimento mais amplo
sobre estes temas, mas sobretudo, desenvolver ne-
les 0 gosto pela pesquisa, exercitando uma metodo-
logia que vai favorecer a ampliacao de repertorios e,
sobretudo, a pratica de competéncias e habilidades
que vao auxilia-los a serem leitores criticos e compe-
tentes do mundo em que vivem.

Preparamos sugestdes tematicas diversas para cada
um dos unidades — AN L CH TV ELE ou seja,
materiais com diferentes linguagens que possibilitam
uma diversidade maior de exploracao pedagogica,
de maneira que vocé podera, caso deseje, trabalha-
-las juntas ou separadamente, a partir do seu projeto
pedagogico.
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Por que
trabalhar
por projetos?

Antes de mais nada, € preciso entender o que € 0
trabalho por projetos e porque € tao importante uti-
lizar esta metodologia com temas que sao bastante
atuais e que exigem um acompanhamento constante
por parte do aluno, uma vez que estao se transfor-
mando a cada momento. O trabalho por projetos
permite uma maior flexibilidade na proposicao das
atividades e sobretudo, pode ser sempre ampliado,
inclusive a partir dos resultados obtidos. Mesmo que
vOocé ja conheca esta metodologia e ate ja tenha por
habito trabalhar com ela, listamos a seguir alguns
pontos que devem ser lembrados.
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O que é o
trabalho por
projetos?

O dicionario Aurélio da Lingua portuguesa define
“projeto” como:

Plano ou intento: Uma ideia que se forma para
realizar algo no futuro.

Empreendimento: Uma acao ou projeto a ser

executado dentro de um esquema definido.

Esboco: Um plano inicial, um esboco ou risco de
uma obra a ser realizada.

Como se pode ver, em sua definicao, a palavra “pro-
jeto” esta associada a dois conceitos basicos:
Ou seja, um projeto envolve sempre uma
ideia a ser concretizada no futuro, a depender de um
determinado esqguema a ser construido.

Como bem define o professor Nilson José Machado
em seu livro “Cidadania e Educacao” “No caso do
projeto, a palavra designa igualmente tanto aquilo que
€ proposto realizar-se quanto o que sera feito para

atingir tal meta”.
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Educacao e projeto estao intimamente ligados, inclu-
sive etimologicamente, conforme esclarece Machado,
RN ENelole-W ... a palavra educacao sempre teve

lidades socialmente prefiguradas, o que pressupde

a existéncia e a partilha de projetos coletivos”}

Em educacéao, o trabalho com projetos sempre esteve
— ainda que implicitamente — presente em seu coti-
diano, até porque € basico para o processo educativo
a juncao e a interrelacao entre os projetos individuais
e 0s coletivos.

Trabalhar com projetos em sala de aula requer, antes
de mais nada, uma determinada postura e um olhar
do professor tanto em sua relacao com o aluno como
com a propria relacdo ensino/aprendizagem. Para
atuar, junto com os alunos, em um projeto, seria de-
sejavel que o educador possuisse:
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um enfoque globalizador, centrado na resolucéao
de problemas significativos;

uma visao de que o conhecimento serve como
uma ferramenta para a compreensao e possivel
intervencao na realidade;

uma visao de que o aluno € um sujeito ativo, que
utiliza suas experiéncias e conhecimentos para
resolver problemas e que os problemas € que de-
terminam o conteudo a ser tratado e elaborado
em sala de aula;

uma atuacao no sentido de promover situacoes
problematizadoras aos seus alunos, introduzindo
novos dados, informacdes, oferecendo-lhes con-
dicdes para que avancem em seus esquemas de
compreensao da realidade;

condicdes de promover atividades abertas, onde
os alunos possam estabelecer suas proprias me-
tas e estrategias;

condicdes e instrumentos para analisar a realida-
de globalmente, inter-relacionando-a com o maior
numero de elementos/informacdes possiveis.

Segundo Elvira Leite, Milice R. dos Santos e Manuela
Malpique, as autoras do livro
ELEER, um projeto “envolve trabalho de pesquisa no
terreno, tempos de planificacao e intervencao com
a finalidade de responder a problemas encontrados,

problemas considerados de interesse pelo grupo e
com enfoque social.”
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De modo bem simples e direto, trabalhar por projetos
significa eleger um tema de interesse geral dos alu-
nos que, a0 mesmo tempo, faca parte dos objetivos
que se tem de ensino para aquela faixa etaria e tenha
relacao com os conteudos de alguma ou algumas dis-
ciplinas que serdao envolvidas no processo.

Prevé tambéem planejar o tempo e 0Ss recursos ne-
cessarios para o desenvolvimento de todas as suas
etapas, de modo que ele caiba dentro do numero de
aulas previstas — propor um tema simples e um proje-
to modesto e realizavel € melhor do que uma grande
ideia que nao se concretiza e nao se cumpre.
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Principios
fundamentais

E importante destacar alguns principios fundamen-
tais que devem ser respeitados e cumpridos para que
o trabalho por projetos realmente faca parte da sua
pratica pedagogica na escola, pois esta metodologia
requer, antes de tudo, uma nova postura e um novo
olhar do professor tanto em sua relacao com o aluno
CcOomo com O processo de ensino-aprendizagem.

Para atuar junto com os alunos em um projeto, seria
desejavel que o educador pudesse rever o:

Papel do professor:

Papel do aluno:
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habilidades (observacdo, pesquisa, registro de
dados, analise, comparacao, relacéo, sintese etc.)
necessarios para sua resolucao. Cabe a voce,
professor, ir destacando e tornando esse proces-
SO consciente, passo a passo, para o aluno;

Visao centrada na resolucao de problemas sig-
a importancia de definir, junto com
os alunos, temas do interesse real do grupo que
contenham questdes e problemas desafiadores,
nem alem, nem aguéem do nivel de compreensao
da faixa etaria do grupo;

Conhecimento como ferramenta para a com-

preensao e possivel intervencao na realidade.
Sabemos que a realidade tanto fisica como social
é complexa, portanto, a melhor forma de ensinar
os alunos a compreendé-la € tratando-a em sua
complexidade por meio dos recursos de observa-
cao e de analise das diferentes disciplinas do cur-
riculo. Nesse sentido, na medida em que o grupo
caminha, o papel do professor € o de questiona-
-lo com vistas a provocar que avancem em Seus
esguemas de compreensao da realidade.
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Etapas a serem
conslideradas na
implementacao do
trabalho por projetos

Definir o tema

Levantar hipoéteses

Determinar as etapas

Selecionar as fontes de pesquisa.
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DINilp] [ e]dele[V] (o] DAra cada etapa, pois assim €
possivel garantir que todos os alunos se envol-

vam no processo e aprendam os conteudos, pois
O0s avancos em direcao as solucdes ajudam a ga-
rantir a mobilizacdo de todos. Vale destacar tam-
bem que ensinar a planejar a producéao intelectu-
al € tambem uma importante competéncia a ser
aprendida pelos alunos;

cada etapa e cada produto, pois assim se
cumpre a funcao real da avaliacdo, que € a de
fazer com que os alunos aprendam, e para iSSO
é sempre tempo de engaja-los nas atividades de
modo que eles consigam realiza-las da melhor
maneira possivel e aprender com elas;

gele[VileliaEINCIET =L 2T COMO a apresen-

tacao final dos resultados € tambem um impor-
tante momento de socializacdo dos achados do
grupo, recomenda-se prever, logo no inicio, como
sera feito o compartilhamento do produto final
do projeto. Assim, € possivel que se defina e se
planeje, desde o inicio, a forma que mais interes-
sa ao grupo em relacao ao tema: apresenta-lo na
propria classe, para outras classes, para a comu-
nidade escolar, na forma que melhor couber ou
interessar ao projeto, isto €, oralmente, por meio
de cartazes, virtualmente etc.
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Como a aprendizagem tem grandes ganhos quan-
do acontece de modo processual e colaborativo, os
achados de cada etapa ou mesmo a resposta final
devem sempre ser compartilhados com todo o grupo
de alunos por meio de questionamentos na busca de
consensos que permitam que todos avancem juntos
na busca das solucdes dos problemas e, portanto, da
compreensao do fendmeno fisico ou social que se
puseram a estudar.

Cabe alertar ainda que o trabalho por projetos nao
exclui outras formas de organizacao do processo de
ensino-aprendizagem, portanto aulas expositivas, se-
minarios, trabalhos em grupo ou individual tém o seu
lugar, a depender dos objetivos, do contexto e do que
se guer ensinar.

INTRODUCAO NO CLIMA CERTO
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Para entender as mudancas climaticas, € preciso dis-
tinguir [l GRS 1E. O tempo corresponde as con-
dicoes atmosfericas de um lugar em um momento es-
pecifico: sol, chuva, frio ou calor em um dia. Ja o clima
€ a media dessas condicdes ao longo de decadas. Por
ISSO, embora a previsao do tempo erre sobre amanha,
é possivel afirmar com seguranca que Recife nao tera
neve ou que Cuiaba esta cada vez mais quente.
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As mudancas climaticas sao alteracoes nessas meé-
medidas por registros de termdme-
tros, satelites e ate gelo da Antartida. Desde 1880, os
dados mostram aguecimento continuo e inequivoco,
acelerado no século XXI. Esse processo tem rela-
cao direta com o efeito estufa, fenbmeno natural que
mantém a temperatura da Terra habitavel. O proble-
ma € o0 excesso causado pelas atividades humanas,
sobretudo a queima de combustiveis fosseis e 0 des-
matamento, que elevam a concentracao de gases do
efeito estufa, como CO, e metano.

O resultado € um desequilibrio energético: mais calor
fica retido na atmosfera, provocando extremos clima-
ticos, como ondas de calor, secas, enchentes, cada

vez mais frequentes e intensos. @GNS ldnt1n

que a principal causa desse aquecimento é humana.

Diante disso, restam trés caminhos:

>K MITIGAR (reduzir emissdes);

>k ADAPTAR-SE (preparar
sociedades para impactos);

> OU SOFRER AS CONSEQUENCIAS.

O Acordo de Paris, assinado durante a COP21, esta-
beleceu o limite de 1,5°C para a elevacao da tempe-
ratura global, mas ainda estamos longe de atingi-lo.

UNIDADE 1 NO CLIMA CERTO




Impactos
Nno Brasil
e NO mundo

Segundo a Organizacao das Nacdes Unidas, os efei-
tos sdao diversos. Eventos extremos mais severos,
como tempestades e secas, perda de biodiversidade,
aumento da temperatura e do nivel do oceano, além
de impactos sociais como inseguranca alimentar,
deslocamento forcado e riscos a saude, com aumen-
to de doencas e epidemias. No Brasil, de acordo com
dados do Relatorio Bienal de Transparéncia do Brasil,
ha 14 ameacas climaticas distribuidas pelas cinco re-
gides do pais.

Entre os resultados, destacam-se o aumento de chu-
vas no Sul e de eventos extremos de precipitacao no
Norte, Sudeste e Sul; tendéncia de secas mais inten-
sas no Nordeste, Centro-Oeste e Sudeste; e maior
ocorréncia de ventos severos em gquase todas as re-
gides, capazes de desencadear tempestades, frentes
frias e ciclones extratropicais.

Os impactos no Brasil também atingem os oceanos,
com elevacao do nivel do mar, aquecimento das
aguas, ondas de calor marinhas e acidificacao, fato-
res que ameacam a biodiversidade costeira e toda a
cadeia alimentar.
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O relatoério ressalta que as
mudanc¢as climaticas afetam
o pais com impactos distintos
em cada macrorregiao,
reforcando a urgéncia de
politicas adaptativas.

UNIDADE 1 NO CLIMA CERTO




O que pensam o0s
brasileliros sobre as
mudancas climaticas

Apesar de sua importancia, X=Xl (- 1[ale LR ETo

é um tema amplamente conhecido pela populacao.
Segundo pesquisa do ITS Rio, apenas 22% consideram
saber muito sobre aguecimento global e mudancas
climaticas. Ainda assim, 74% acreditam que € mais im-
portante proteger o meio ambiente mesmo que signifi-
que menos crescimento econOmMiIco e empregos.

acreditam que o aquecimento
global esta acontecendo;

entendem que €
provocado pela acao humana;

reconhecem uma percepcao
de aumento dos desastres ambientais;

acreditam que eles foram
causados pelo aquecimento global.

Existe tambem uma visao de que ha um consenso
cientifico. Para 74% dos entrevistados, os cientistas
acreditam que esta acontecendo um aquecimento
global. Tambem ha preocupacado com as futuras ge-
racdes. Para 87% a crise climatica pode prejudica-los
e 70% acredita que pode impactar sua familia.
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O papel do IPCC

O Painel Intergovernamental sobre Mudancas
Climaticas, ou IPCC, na sigla em inglés, foi criado em
1988 pela ONU para reunir, avaliar e sintetizar o co-
nhecimento cientifico sobre as mudancas climaticas.
Ele nao produz ciéncia nova, mas compila milhares de
estudos revisados por pares, oferecendo uma base
confiavel para governos e sociedade. Seu papel €
fundamental porque traduz evidéncias cientificas em
relatorios claros, que orientam negociacdes interna-
cionais, como as COPs, e ajudam na formulacao de
politicas publicas.

A entidade organiza-se em trés grupos de trabalho:

o Grupo |, qgue trata da 5 [e=Re e Mol 131 E-W-Ne W (o] [SIET
gem climaticafie¥el(l/J. B [Me[ilWavalia impactos, vul-
I o[ [e ETe [SHER:Te ETel e:Ter-Te) € O Grupo lll, que foca na

nlfE oM ELET eSS, HA ainda uma forca-tarefa
que orienta paises a elaborar inventarios nacionais de
gases de efeito estufa.

Com relatorios publicados em ciclos, o IPCC ja in-
fluenciou marcos como a Rio 92 e o Acordo de Paris,

assinado durante a COP21 Suas analises mostram

ICICEELE], que provocam o aquecimento global e as
mudancas climaticas, ndao tém origem natural, mas
humana, reforcando a urgéncia de reduzir emissoes.
Embora neutro em termos politicos, o painel fornece
as evidéncias que sustentam decisdes globais sobre
adaptacao, mitigacao e justica climatica.
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Conferéncias amblientails,
acordos internacionais
e a COP30

As conferéncias ambientais sdo espacos multilaterais
criados para enfrentar desafios globais como a cri-
se climatica. O marco historico foi a Rio 92, no Brasil,
que instituiu trés convencodes centrais da ONU: Clima,
Biodiversidade e Combate a Desertificacdo. A partir
delas surgiram as COPs, as Conferéncias das Partes,
encontros anuais que reunem paises para negociar
metas, responsabilidades e financiamentos.

Esses acordos partem do principio da responsabili-
dade comum, porém diferenciada:
que historicamente mais poluiram, devem liderar ¢
reducao das emissdoes e apoiar financeiramente o
desenvolvimento sustentavel dos demais.JAY®101zX]ek
que acontece em Belem, em 2025, marca o retorno do
Brasil ao centro dessa agenda, agora com a Amazonia
como simbolo e palco.

O contexto atual, no entanto, € desafiador. [@Fs]Elpl=] ¢
ja ultrapassa o limite de 1,5 °C acordado em Paris,

sem que compromissos de mitigacao e adaptacao
A" diplomacia cli-
matica enfrenta pressdes da extrema-direita, da de-
pendéncia dos combustiveis fosseis e da lentidao na
transicao energetica. Ainda assim, as COPs seguem
sendo o principal féorum para alinhar ciéncia, politica
e justica climatica em escala global.
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Diplomacia
climatica em acao:

Brasil e Reino Unido

A crise climatica € um desafio global que nenhum
pais pode enfrentar sozinho. Nesse cenario, a di-
plomacia climatica torna-se essencial para articular
compromissos, mobilizar recursos e promover justica
climatica. Mais do que reunides formais, ela envolve
negociacdes multilaterais, como as COPs, e acordos
bilaterais que buscam transformar compromissos em
acoes concretas.

Brasil e Reino Unido tém papeis complementares nes-
sa agenda. O Brasil, com sua biodiversidade e matriz
energetica renovavel, € peca-chave na preservacao
da Amazbnia. Ja o Reino Unido se destaca na lideran-
ca de financas verdes, inovacao tecnologica e regu-
lacdo climatica. Juntos, atuam em areas estrategicas
como florestas, energia, agricultura e financas, for-
talecendo politicas publicas, apoiando comunidades
tradicionais e estimulando a bioeconomia.
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A diplomacia climatica, nesse contexto, funciona
como a ponte entre ciéncia, politica e sociedade.
E por meio dela que os paises estabelecem metas
comuns, criam mecanismos de financiamento, com-
partilham tecnologias e garantem que compromissos
nao fiqguem apenas no papel.

O apoio do Reino Unido ao Brasil, do Fundo Amazdnia
a realizacao da COP30 em Belem, mostra como a
cooperacao internacional pode transformar ne-
gociacdes em resultados concretos: reducido de
emissdes, protecao da biodiversidade e construcao
de economias mais justas e sustentaveis.
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Para trabalhar os
conteudos do Unidade 01

Como trata-se de uma abordagem inicial do tema
“mudancas climaticas” sugerimos que vocé trabalhe
com os alunos a importancia de fazer uma pesqui-
sa detalhada sobre ele. Vocés podem comecar, por

SEITETY (clique para acessar).

O ideal € que vocé compartilne este glossario com
todos os alunos da turma pedindo que leiam e fa-
cam suas observacdes anotando duvidas, possibi-
lidades de ampliar a compreensao de um determi-
nado verbete, outras curiosidades e até exemplos
de noticias e/ou histéria que leram/ouviram/viram

sobre alguns deles.

ApoOs esta aproximacao inicial dos termos mais uti-
lizados quando se trata de mudancas climaticas,
proponha que ao longo do
projeto de pesquisa que vao empreender a partir
dos unidades do curso. O projeto sera a construcao
de um glossario proprio contendo os novos termos
que aprenderam.
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https://pp.nexojornal.com.br/glossario/2024/03/08/as-mudancas-climaticas
https://pp.nexojornal.com.br/glossario/2024/03/08/as-mudancas-climaticas

Informacdes importantes
sobre um projeto de
pesqulsa

Pesquisar, a partir de sua etimologia, nos remete a al-
gumas palavras-chave: perguntar, indagar, averiguar,
investigar, descobrir e estabelecer principios. Ou seja,
pesquisar trata-se de uma atividade que o ser huma-
Nno exerce gquase que instintivamente, porque busca

conhecer, aprender. [@RI=Tgl 18] F:-Ta o BTN o WL =1 [ - B

Uum Ser curioso e que aprende por experiéncias e

deducdes, num processo de pesquisa permanente.

Pesquisar nada mais € do que uma busca planejada
de dados e informacdes, € um trabalho que pressu-
pde um problema/questdao a ser resolvido, problema
este que esta vinculado ao universo de quem esta re-
alizando a pesquisa. Para pesquisar sao requeridas
habilidades metodologicas que nos aproximem do
objeto em questao. Como define a profa. Neusa Dias
de Macedo: “O importante € que se fixe a ideia de
que, para a realizacao de um trabalho de pesquisa,
deve-se levar o estudante a perseguir um problema
ou um aspecto do tema de seu trabalho, para discu-
ti-lo até a conclusao, numa postura pessoal.”
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Dessa forma, € importante que o professor oriente
seus alunos a estabelecerem um metodo de pesqui-
sa para a obtencao das respostas desejadas. E mais
do que fornecer-lhes um roteiro, o professor devera
acompanha-los em seu processo, prevendo, inclusi-
ve, que o proprio planejamento feito e discutido mi-
nuciosamente, possa ser modificado a depender das
questdes que forem surgindo, da curiosidade e da
motivacao dos alunos.

Sugerimos aqui um [fei=][deMl e -t (le Mo -1 W ale]ad-Y:1; aS
pesquisas de forma geral:

Preparacao para a pesquisa
Delimitar um assunto/questao/problema
Estabelecer qual o foco da questao
Conceituar

Estabelecer um grupo de palavras-chave que
auxiliem a compreenséao do assunto

Localizacdo do tema no tempo/espaco
(delimitacao)

| evantamento de fontes/recursos a serem
utilizados

Listar as tarefas

Estabelecimento de um cronograma da pesquisa

UNIDADE 1 NO CLIMA CERTO




Realizacao da pesquisa
Leitura e anotacao dos dados encontrados

Selecao e organizacao do que foi coletado
(registrar as fontes para saber de onde vieram as
informacdes)

Analise do que foi coletado em relacéao ao projeto
inicial

Fichamento de todas as informacdes relevantes

Apresentacao da pesquisa

Definicdo dos itens gue comporao a apresentacao
(tanto escrita quanto oral, se houver)

Elaboracao geral do trabalho

Redacdo do texto, de acordo com um plano
definitivo de abordagem do tema e do foco
escolhido inicialmente.
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Vale ressaltar ainda que, conceitos como clareza,
concisao e objetividade devem permear todo o tra-
balho de pesquisa, porque sao pré-condicao para a
validacdo do que estiver sendo exposto.

Tambem e importante lembrar que a pesquisa, tal
como qualquer outro trabalho realizado pelo homem,
sofre as implicacdes decorrentes da visao que este
tem do que foi coletado. Ou seja, como bem coloca
Neusa Macedo: “... o relato cientifico ‘frio e objetivo’
estara carregado da expressividade que caracteriza o
emissor, pois tal texto nada mais € do que o resultado
da vontade do cientista, que exterioriza a sua Vvisao
da realidade.”

Dessa forma € interessante discutir com os alunos o
que € essa “objetividade” imposta na pesquisa, aler-
tando-os para o fato de que este discurso objetivo
parte sempre da percepcao de guem o emite, do
seu enfoque, visao de mundo e momento historico
no qual se encontra. Por isso, mesmo numa pesqui-
sa cientifica € possivel que se encontrem respostas
completamente diferentes e diversas.
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UNIDADE 2

O que e desinformacao




O que & desinformacao:
definicao e
conceitos-chave

A desinformacao pode ser entendida como a [s¢:le1e

e disseminacao deliberada de conteudos falsos ou
-i=£hleklel com a intencado de causar dano politico,
econOmico, social ou cultural.

Embora mentiras e boatos existam ha seculos, a in-
ternet ampliou sua escala. Se antes a comunicacao
era dominada pelos meios de massa, hoje qualquer
cidadao pode produzir e compartilhar informacdes,
facilitando a viralizacao de narrativas falsas.

Este ambiente deu origem ao que a pesquisadora
Claire Wardle chamou de
em que a qualidade das informacdes € constante-
mente ameacada. Wardle identifica sete tipos princi-
pais de desinformacéao: satira ou parodia; conteudo
enganoso; conteudo falso; conteudo impostor; con-
teudo fabricado.

Esse ecossistema ainda € reforcado pelo discurso de
odio e, mais recentemente, pela inteligéncia artificial
generativa, capaz de criar “deepfakes” e intensificar
a complexidade da desinformacao.
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SATIRA N humor mal interpretado

OU PARODIA que confunde

FALSAS > titulos ou imagens sem
CONEXOES - : relacao com o conteudo
CONTEUDO N uso seletivo de fatos
ENGANOSO e para distorcer
CONTEUDO > fatos reais apresentados
FALSO e em contexto errado
CONTEUDO N imitacao de fontes
IMPOSTOR e confidveis para enganar
CONTEUDO N alteracdo de imagens,
MANIPULADO =~ audios ou videos
CONTEUDO N criacdo totalmente
FABRICADO e falsa e inventada
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A desinformacao se espalha nas redes sociais explo-
rando emocdes como

que aumentam a chance de compartilhamento sem
verificacao previa. Essa estrategia € usada por agen-
tes que, intencionalmente ou nao, mobilizam senti-
mentos para garantir alcance.

N&ao apenas robds ou perfis falsos propagam conteu-
dos falsos: pessoas bem-intencionadas tambem séao
vulneraveis ao apelo emocional. O fenbmeno ¢ agra-
vado pelo funcionamento das proprias plataformas,
cujos algoritmos privilegiam publicacdes que geram
engajamento afetivo e reacdes imediatas, fazendo
com que conteudos falsos circulem mais rapido e em
maior escala do que os verdadeiros.

Inserida na légica da chamada

essa dinamica busca manter os usuarios conectados
O maximo de tempo possivel, explorando seus dados
para publicidade direcionada. O excesso de informa-
cOes, somado ao conhecimento das preferéncias in-
dividuais, cria terreno fertil para campanhas desinfor-
mativas personalizadas e altamente eficazes.



Nesse ecossistema,
a desinformacao
nao apenas se torna
recorrente, mas
também lucrativa para
as plataformas digitais.
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A desinformacao como
fendmeno politico e
cultural

Criada para manipular, gerar medo, atrasar solucdes
e proteger interesses econdmicos,
climatica nao e fruto do acaso:Rir-1c-E{-Ne [l FW-TE
trategia politica e cultural. Segundo o projeto Mentira
tem preco, estima-se que seu custo global alcance
78 bilhdes de dolares, segundo estudo de 2023 da
Universidade de Baltimore, movimentando uma ver-
dadeira cadeia produtiva de mentiras em que atores
ganham influéncia, poder e recursos.

No Brasil, a desinformacao atua em trés frentes prin-
diINentragquecer direitos territoriaiSgeCN e\ oMk
digenas, quilombolas e comunidades tradicionais;

sustentar mocdelos de NEegoCIOSHo-L=T-le [T W el1ifo

leo, mmerac;ao e agropecuaria predatoria; e [l
de cientistas, jornalistas e instituicdes
democraticas. Os boatos deslocam a atencao das
causas reais, afastando a sociedade de planos de mi-
tigacao e adaptacao climatica.
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A |logica das redes sociais potencializa esse fenOme-
no: segundo um estudo de 2018 do MIT, mentiras se
espalham 70% mais rapido do que fatos e geram po-
larizacao, desinformando e dividindo comunidades.
Por isso, pensar em integridade da informacéao clima-
tica tornou-se prioridade global, presente inclusive na
agenda do G20 e da COP. Conversar sobre o tema,
ensinar educacao midiatica e reconhecer a desinfor-
macao como uma ameaca a democracia Sa0 passos
essenciais para transforma-la em uma vacina coletiva.
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Em um mundo conectado, a desinformacao se espa-
lha mais rapido que a ajuda, criando caos informativo,
especialmente durante desastres ambientais. A po-
pulacao, que depende de informacdes precisas para
tomar decisdes vitais, € frequentemente bombardea-
da por boatos e noticias falsas.

O conceito de “desastre informacional”, cunhado
pelo Redes Cordiais, descreve os efeitos negativos
nos ecossistemas de comunicacao durante eventos
como enchentes e queimadas. Neste contexto, ha
um aumento da demanda por informacdes, mas obs-
taculos fisicos e emocionais dificultam a difusdo de
dados verificados.

Um exemplo disso ocorreu durante as chuvas do Rio
Grande do Sul, em 2024. Uma alta demanda por da-
dos confiaveis, combinada com a escassez de infor-
macdes, favorecendo a propagacao de fake news,
criando a “tempestade perfeita”.

Durante tragedias como esta, a vulnerabilidade emo-
cional das pessoas tambem compromete seu senso
critico, tornando-as mais suscetiveis a narrativas fal-
sas e teorias conspiratorias, como alegacdes de “cas-
tigos divinos”.



Como

combater a
desinformacao?

informacodes confiaveis



O (clique para acessar) tem uma abor-
dagem bastante atual da questao da desinformacao e
dos danos que ela tem causado em todos os setores
da sociedade. Sugerimos que trabalhe a leitura plane-
jada deste artigo com seus alunos prestando atencéao
especial em alguns pontos que listaremos a seguirr.

E sempre bom lembrar que o texto escrito tem sido,
desde o advento da propria escola, privilegiado no
processo pedagogico. Isto, no entanto, nado exclui as
dificuldades com as quais ainda nos deparamos em
relacao ao entendimento dos conteudos e linguagens
que circulam no ambito social. Parece que a questao
do aluno ser ou nao letrado nao se mostra suficiente

para o dominio dos sentidos e significados que o tex-
to oferece. “Li, mas nao entendi” ou “Nao sei se en-
tendi direito o que |i” sdo expressdes recorrentes.

Em primeiro lugar,

. hum exerci-
cio de identificacao, decodificacao, analise e leitura
critica. Ler sO se aprende lendo, e guanto mais experi-
éncias de leituras — e ai ndo soO de textos escritos mas
tambéem textos contidos em outros suportes, como a
internet, por exemplo — os alunos conseguirem obter,
mais instrumentalizados estardao para a compreensao
do gque esta contido nos textos, e tambem sua arti-
culacao com a realidade na qual estao inseridos.


https://www.nexojornal.com.br/como-a-desinformacao-acelera-o-relogio-do-juizo-final 

Seria dificil definir e sintetizar aqui, neste curto espaco,
todos os diferentes tipos de textos existentes na nossa
lingua, porém, alguns aspectos devem ser considera-
dos quando desejamos ler textos de forma eficaz.

Em primeiro lugar, comecemos pela definicao do que
e um texto. Segundo o Manual Escolar de Redacéao

Folha de S. Paulo texto é galelele=iatigleiF1e (o) o[ F]=1 e 06 [

ser analisado. O conceito de texto nao se restringe
ao verbal (oral ou escrito), € mais amplo, engloban-

do todas as atividades através das quais o homem
se expressa (pintura, musica, danca, etc.)’K(sf

166). Sendo assim, a menor parte de um texto é ele
mesmo, nao se pode compreendé-lo “aos pedacos”,
como continua o Manual:
de uma parte deve ser sempre entendido a partir
de sua relacao com as demais. Uma compreensao

abrangente de um texto deve considerar o contex-

to em que ele foi produzido”.

Compreendido isto, o trabalho com textos em sala de
aula deve deixar claro ao aluno que, basicamente, ele
estara lidando com dois tipos de textos diferentes: os
literarios e os informativos, bastante distintos em sua
concepcao, linguagem e forma. E que, especialmente,
estara se deparando com categorias distintas de re-
presentacao da realidade, como esclarece o Manual:
“A objetividade, a imparcialidade, a neutralidade des-
tes textos [jornalistico e cientifico] resultam do uso
que o escritor faz do tempo, modo e pessoas ver-
bais(...) Portanto, a representacido da realidade nos
textos informativos fica extremamente limitada pela
sua funcao. Ja nos textos literarios, a possibilidade de
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representacao da realidade € muito maior. Na litera-
tura a percepcao da realidade passa necessariamen-
te pelas palavras (...) Em literatura, ndo interessam as
ideias do escritor, sua crenca religiosa (...), mas como
estes valores ganham forma no texto”.

Partindo destas consideracdes iniciais, selecionamos

cEEsugestoes basicas para um trabalho de lei-
tura dos textos em sala de aula:
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A partir dai, Slp 131 el[o30[=Te [F[-Ie [ oToX:X1] o]|[ e F-To [ST-JMe [
trabalhos com textos pode ser empreendidoGInkE1E!

de aula, a depender, € claro, do projeto pedagogico
do professor e da maturidade dos alunos.
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Negacionismo
desinformacac
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O negacionismo, segundo o Vocabulario Ortografico
da Lingua Portuguesa, trata-se da recusa em acei-
tar a validade de fatos ou evidéncias. Ja o ceticismo
parte da duvida constante, essencial para o avanco
cientifico. Essa distincdao € fundamental no proces-
so educativo, especialmente entre adolescentes, que
tendem a questionar. Embora ndo seja um fendmeno
novo, esta em ascensao.

No campo ambiental, o negacionismo climatico trata
da recusa ao desconsiderar evidéncias solidas sobre
a crise em curso. Discursos negacionistas utilizam trés
estratégias principais: distorcao de dados, criacao de
falsas controversias e apelo a emocao. Suas narrati-
vas variam entre negar a existéncia da crise, rejeitar
sua origem humana ou minimizar suas consegquéncias.

Diante deste contexto, a forma de comunicar importa.
O jornal inglés The Guardian substituiu o termo “mu-
dancas climaticas” por “crise climatica” para reforcar
a urgéncia do tema. Projetos como o Fakebook Eco,
do Observatorio do Clima, desconstroem esses mitos
com base em relatorios cientificos, como os do IPCC.
No contexto educacional, € essencial mostrar como
a ciéncia e produzida, incentivar o questionamento
critico e evitar que crencas ou interesses politicos se
sobreponham ao conhecimento.



Infodemia
soclioambiental:
quals sao as

narrativas de
de31nformagao
climatica “

A avalanche de informacdes falsas, distorcidas ou
fora de contexto sobre meio ambiente e clima, im-
pulsionada pelas redes sociais, € chamada de “info-
demia socioambiental”. Essa desinformacéao atende a
interesses econdmicos e politicos, molda opinides e
enfraquece politicas publicas. Seus impactos vao da
polarizacado politica ao descredito da ciéncia, atra-
sando medidas de adaptacao e agravando tragedias,
como enchentes e queimadas.

Entre as narrativas mais comuns estao: negar o aque-
cimento global ou reduzi-lo a um “ciclo natural”; mi-
nimizar os impactos do desmatamento; desacreditar
a ciéncia como “alarmista”; difundir que acdes indi-
viduais nao fazem diferenca; ou sustentar que a tec-
nologia sozinha resolvera a crise. Outra narrativa re-
corrente contrapde progresso e protecao ambiental,
apresentando comunidades tradicionais e indigenas
como obstaculos ao desenvolvimento.



Esses discursos favorecem grandes corporacdes po-
luidoras, setores do agronegocio, politicos com agen-
das antiambientais e influenciadores que lucram com
engajamento. Quem perde sao as populacdes em
risco, 0 meio ambiente e a democracia. Combater
essas narrativas exige promover leitura critica, valo-
rizar fontes confiaveis e estimular o debate em sala
de aula, fortalecendo estudantes como agentes de
transformacao.




A era digital trouxe uma abundancia de informacodes,
mas também aumentou o risco de cairmos em uma
fake news. Por isso a importancia de avaliar a con-
fiabilidade das fontes de informacao, especialmente
quando se trata de temas criticos como as mudan-
cas climaticas.

Para identificar se uma fonte € confiavel, € essen-
cial primeiramente analisar a autoridade do autor, sua
formacéao e historico académico, alem de verificar a
atualidade da informac&o. E preciso checar também
a transparéncia da fonte, garantindo que ela cite suas
referéncias e dados consistentes.

A pesquisa cientifica tem que apresentar uma me-
todologia clara, ter referéncia para outras pesquisas
e nao pode ter conflitos de interesse, por exemplo,
quando ha patrocinio de empresas com interesses
econdmicos e politicos em determinada agenda.

A desinformacao frequentemente se baseia em fal-
sos especialistas, falacias logicas e expectativas im-
possiveis, que distorcem dados e teorias cientificas.



Durante a pandemia da Covid-19, por exemplo, um
video de um homem que fingia ser virologista do
Hospital Albert Einstein para criticar a vacina e espa-
lhar desinformacao viralizou nas redes sociais.

Assim, € fundamental diversificar as fontes e analisar
criticamente as informacades.
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Ensinar os alunos a verificar fontes e informacodes re-
quer praticas ativas que desenvolvam autonomia cri-
tica. A Aprendizagem Baseada em Problemas € um
bom inicio: apresente uma noticia duvidosa como de-
safio, proponha a investigacao em grupos e, ao final,
promovareflexdes e um brainstorming com as diver-
sas solucdes ou encaminhamentos possiveis sobre
os metodos mais eficazes. Outro caminho € a Analise
Comparativa de Fontes, oferecendo a mesma noti-
cia em veiculos diferentes para que os alunos identi-
figuem discrepancias de autoria, linguagem e dados,
debatendo quais versdes parecem mais confiaveis.

Atividades de Reescrita Critica tambéem ajudam. Ao
transformar manchetes sensacionalistas em textos
“neutros” ou prioritariamente informativos, os alunos
percebem como a forma influencia a percepcao. Ja
nas simulacdes de Fact-Checking, eles assumem o
papel de checadores, verificando autoria, data, ima-
gens e fontes como em uma redacao jornalistica. A
Investigacao Guiada com Ferramentas Digitais amplia
esse repertorio, ensinando o uso de busca reversa de
imagens e sites de verificacao.



Por fim, Debates Estruturados, Estudos de Casos
Reais de Desinformacédo e a Producao de Guias de
Boas Praticas consolidam o aprendizado. Encerrando,
uma Reflexao Critica Orientada, com perguntas-cha-
ve sobre autoria, contexto e interesses por tras de
uma publicacao, estimula os alunos a adotar o habito
de questionar antes de compartilhar.



Selecionamos uma matéeria que descreve uma campa-
nha da Unesco em parceria com a organizacao fran-
cesa Cartooning of Peace que utilizou cartuns para
conscientizar sobre os riscos das mudancas climati-
cas para os planetas. Essa linguagem imageética € uma
ferramenta poderosa de impacto e foi escolhida para
celebrar o dia mundial da Imprensa em 2024, com o
objetivo de utilizar o humor e a ironia para chamar a
atencao da sociedade para os perigos da desinfor-
macao sobre o clima.

https://mediatalks.uol.com.br/2024/05/05/campa-
nha-da-unesco-usa-cartoons-para-alertar-sobre-
-crise-da-mudanca-climatica/

A ideia € que vocé possa escolher alguns cartuns da
campanha para explorar essa linguagem como uma
outra possibilidade de leitura da questao abordada
nesta unidade. Nesse sentido, € importante ressaltar
que, tal como a leitura de quaisquer textos, a leitura
de imagens requer uma formacao de repertorios que
possibilitem ao aluno ndo s6 a compreensao do que
esta vendo, mas a articulacdo com outros elemen-
tos do seu cotidiano. Esses sao os chamados “exer-
cicios de leitura”®, feitos, principalmente, a partir de


https://mediatalks.uol.com.br/2024/05/05/campanha-da-unesco-usa-cartoons-para-alertar-sobre-crise-da-mudanca-climatica/
https://mediatalks.uol.com.br/2024/05/05/campanha-da-unesco-usa-cartoons-para-alertar-sobre-crise-da-mudanca-climatica/
https://mediatalks.uol.com.br/2024/05/05/campanha-da-unesco-usa-cartoons-para-alertar-sobre-crise-da-mudanca-climatica/

observacdes acerca do que se vé. Aprender a “ler”
imagens € um exercicio completo, onde estao envol-
vidos o olhar, o pensar e, num segundo momento, o
fazer/transformar a realidade.

Este exercicio pode ser muito interessante para um
trabalho que vise discutir desde a questao da funcao
dos meios de comunicacado de massa em nossa SO-
ciedade, passando pelos conceitos do que € a noticia
e o fato, por exemplo, até para desmistificar a maxima
de que “uma imagem vale mais do que mil palavras”.
Isto porque, em tempos de Inteligéncia Artificial, este
conceito tem sido revisto, levando-se em conta que,
como vai demonstrar este tipo de atividade, uma coi-
sa hao € melhor e nem pior que outra, muitas vezes
texto e imagem sao o proprio texto em si (a exemplo
dos proprios cartuns).

Alias, € interessante que vocé aproveite o exercicio
para esclarecer a diferenca entre os tipos de imagens
que sao comuns nas midias, deixando claro suas dife-
rentes funcdes. Proponha que eles pesquisem, alem
de outros cartuns sobre o tema desta unidade, tam-
bém caricaturas e charges, o que vai enriguecer seu
repertorio imagetico sobre o tema.
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Nunca € demais lembrar que a leitura de imagens en-
volve alguns procedimentos e por isso, deve ser pla-
nejada desde a Educacéao Infantil até o Ensino Méedio,
perpassando toda a formacéao do aluno. Como afirma
a profa. Cristina Costa em seu livro “Ensinar e apren-
der com imagens”: “Se a leitura de imagens € tao im-
portante para a cultura humana, se ela se apresenta
de forma tao espontanea que nem mesmo nos damos
conta de estarmos desenvolvendo uma importante
atividade cognitiva, (...), por que a linguagem formal
procura excluir a linguagem visual tao logo a crianca
se mostre medianamente alfabetizada? Por que a ima-
gem se torna um elemento secundario na educacéao
a medida que o aluno se alfabetiza? (...) Exatamente
pelo carater emotivo, ambiguo e afetivo das ima-
gens, pelo fato delas nos tomarem desde o primeiro
olhar e por poderem nos enganar, seu uso nha edu-
cacao envolve informacao, conhecimento, preparo

e gestao...”



Entao, vale lembrar o quao importante € elaborar um
roteiro que preveja:

A apresentacao da imagem e do seu contexto de
producao;

A elaboracao de perguntas de observacao tais
como: “O que vocé vé nesta imagem?”, “Quais
sdo as cores predominantes?”, “Que objetos ou
pessoas estao representados?’;

E também de perguntas guiadas como: “Que
emocao esta imagem transmite?”, “Qual € a pos-
sivel mensagem do autor?”, “Que detalhes cha-
mam sua atencao e por qué?”’;

A preparacdo de uma discussao em grupo para
que estabelecam uma conexao com o tema da
aula;

Um registro dos principais pontos levantados
a partir desta discussao, que pode ser um rela-
to por escrito ou ainda a elaboracao de imagens
para um mural, por exemplo.
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Ompacto das rede

sociais no consumo
de 1nformagoes

As formas de comunicacao evoluiram ao longo da
historia, transformando radicalmente o acesso e o
consumo de informacdes. A invencao da prensa de
tipos moveis por Gutenberg, em 1450, marcou o ini-
cio de uma revolucao ao permitir a impressao em
escala de livros e jornais. Séculos depois, o tele-
grafo, o radio de Tesla e Marconi e, posteriormente,
a televisao ampliaram a velocidade e o alcance da
circulacao de noticias, inaugurando novas fases nos
meios de comunicacao.

Em 1989, a criacdo da world wide web abriu cami-
nho para uma mudanca sem precedentes: a internet
possibilitou acesso imediato a enormes volumes de
conhecimento, consolidando-se como o maior re-
positorio da historia humana.

Hoje, esse processo atinge novo patamar com as
redes sociais, que nao apenas conectam pessoas,
mas moldam a forma como consumimos conteudos.
Algoritmos, influenciadores e recursos de inteligén-
cia artificial passaram a mediar a informacao, criando
oportunidades e desafios. Esse ecossistema digital,
embora complexo e sujeito a manipulacdes, tambem
abriga vozes que contribuem de forma positiva, trans-
formando as redes em espacos de aprendizado e tro-
ca de saberes.
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OI'apel dos

influenciadores no
ec0551stema dlglta

A comunicacao humana passou por inumeras trans-
formacdes, das formas mais rudimentares aos am-
bientes digitais, impactando diretamente a manei-
ra como consumimos informacdes. Hoje, qualquer
pessoa com um smartphone pode produzir e com-
partilhar conteudos, o que ampliou o ecossistema in-
formacional e impulsionou o surgimento dos influen-
ciadores digitais.

Desde os primeiros blogs ate a era da viralizacao, eles
se consolidaram como figuras centrais na dinamica
das redes sociais. No entanto, ser um influenciador
vai alem do numero de seguidores: envolve conquis-
tar autoridade em um nicho e exercer poder real so-
bre comportamentos, consumo e tendéncias.

Essa influéncia pode ter impactos negativos, como
O agravamento do caos informacional, evidenciado
durante a pandemia, mas tambem abre espaco para
usos construtivos. Muitos influenciadores transfor-
mam suas plataformas em ambientes de entreteni-
mento, aprendizado e ate de contribuicao direta para
a educacao, mostrando como as redes sociais podem
ser espacos de troca valiosa.
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A1nte11genc1a

artificial na produ
e circulacio de
conteudos

A forma como consumimos e produzimos informacéao
esta sendo impactada diretamente pela Inteligéncia
Artificial (IA), presente desde a utilizacdo de mapas
como o Waze, até os assistentes virtuais e traduto-
res automaticos.

Os algoritmos de redes sociais e aplicativos filtram
informacdes com base em nossos comportamen-
tos, criando “bolhas informacionais”. O uso da |A na
curadoria de conteudo pode facilitar a experiéncia
do usuario, mas também limita o contato com ideias
divergentes, prejudicando a construcao do pensa-
mento critico.

Existem riscos ainda na amplificacao da desinfor-
macao climatica. A |IA pode gerar conteudos falsos,
iImprecisos ou manipulados, como deepfakes, crian-
do informacdes que parecem reais. A educacao mi-
diatica e digital sdo uma solucao para desenvolver
habilidades criticas, permitindo aos educadores e
alunos navegar de forma etica e informada no am-
biente digital.
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Qemséo ok

newsfluencers, que
misturam ]ornallsm.
e conteudo -

Os newsfluencers combinam o rigor e a ética do jor-
nalismo com a linguagem acessivel e pessoal do in-
fluenciador digital, tornando temas como mudancas
climaticas mais compreensiveis e atraentes para o
publico. Com o aumento da desconfianca em fontes
tradicionais, plataformas como YouTube, WhatsApp
e Instagram se tornaram as principais fontes de noti-
cias, principalmente entre os jovens.

Esses influenciadores tém o poder de aumentar a vi-
sibilidade de questdes ambientais, engajar a juventu-
de e ate influenciar politicas publicas. No entanto, €
essencial que eles mantenham a responsabilidade e
a precisao ao comunicar, promovendo um consumo
critico e consciente das informacodes.

Exemplos de newsfluencers incluem Andre Trigueiro,
jornalista especializado em meio ambiente, que com-
partilha nas redes suas reflexdes sobre a pauta am-
biental, e Txai Surui, ativista indigena que usa a internet
para dar visibilidade aos direitos dos povos indigenas.

Existem ainda perfis que desempenham este papel
crucial de newsfluencer durante momentos de crise,
como desastres naturais, compartilhando informa-
coOes praticas para ajudar comunidades afetadas.
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0\ professor influen
uacéo dos edutuk

O termo edutuber une educador e Youlube para de-
signar professores que levam suas praticas pedagogi-
cas ao ambiente digital. Mais que gravar videos, esses
profissionais adaptam conteudos curriculares para
formatos acessiveis, utilizando recursos de edicéao,
oratoria, linguagem digital e criatividade. O resultado
€ um ensino gque ultrapassa os limites da sala de aula
e alcanca estudantes em todo o pais.

Pesquisas indicam que 95% dos professores brasilei-
ros que usam Youlube recorrem a videos na prepara-
cao ou aplicacao de suas aulas; 84% percebem ganhos
de aprendizagem e 79% acreditam que a plataforma
ajuda a reduzir lacunas educacionais. Isso reforca o
papel dos edutubers na democratizacao do conheci-
mento, oferecendo apoio a quem nao tem acesso a
cursinhos, professores ou materiais complementares.

académica, experiéncia em sala de aula e compro-
misso com a checagem de informacoes.J®el1Keli{-
rentes estilos, do quadro e giz as animacdes ou Vi-
deos curtos, os edutubers ampliam a influéncia do
professor, aproximam-se da linguagem dos alunos e
atuam como agentes estratégicos no combate a de-
sinformacéao. Ser influenciador educacional, portanto,
€ assumir uma voz publica responsavel, que inspira
confianca, gera redes de aprendizagem e fortalece a
educacao no ambiente digital.
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Como o tema deste unidade sao as narrativas, suge-
rimos um trabalho a partir da escuta de um podcast.
Como trata-se de uma midia bastante em voga no
momento, acreditamos que uma proposta pedago-
gica bem dirigida possa render excelentes reflexdes
sobre como as diferentes narrativas sobre um mesmo
tema podem suscitar diferentes compreensdes e di-
versas interpretacaoes.

N:EleilegNn[e S e lpOdCast “Passando a tocha adian-
te” Episodio “Manguetown Ceara” [oJlpuleRVnN:-YClnk

plo interessante que aborda as principais ameacas ao
ecossistema desta regiao e as iniciativas que promo-
vem a sua preservacao. O foco do podcast € o prota-
gonismo dos jovens das comunidades locais que atu-
am, na pratica, na defesa do ecossistema onde vivem.

Lembre-se que o podcast € uma ferramenta exce-
lente para trabalhar a escuta, a compreensao e a
capacidade de analise dos alunos. Assim como 0s
videos e imagens, o0 seu uso em sala de aula requer
um bom planejamento. Sugerimos que, antes de
mais nada, vocé defina qual sera o foco desta ativi-
dade: se a compreensao auditiva, o desenvolvimen-
to do pensamento critico a partir da situacao dis-
cutida no episodio, a capacidade de argumentacao
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https://oeco.org.br/podcast/a-educacao-ambiental-que-preserva-e-transforma-os-manguezais/
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em busca de outras alternativas para o problema
colocado no programa ou ainda a ampliacao do vo-
cabulario dos alunos.

E fundamental que vocé converse com o grupo sobre
O que eles sabem sobre o tema desta unidade, que
aborda como os chamados influenciadores digitais
influenciam a percepcao da realidade, e em especial,
quando se trata das mudancas climaticas, como po-
dem desinformar e construir narrativas que distorcem
informacades cientificas e que possuem evidéncias soO-
lidas. Observe se eles se percebem como potenciais
influenciadores tambem, ja preparando para uma dis-
cussao sobre o papel dos estudantes nas acdes des-
critas no podcast.

Apos esta exploracao inicial, elabore um roteiro que
privilegie a escuta ativa do episddio, no qual vocé pos-
sa explorar as diferentes possibilidades de ouvir aten-
tamente, fazendo pausas, anotando pontos-chave e
conectando as informacdes com 0os conhecimentos
previos dos estudantes. Nesse sentido, € interessan-
te que vocé nao reproduza o episodio inteiro de uma
sO vez. Faca pausas em momentos previamente de-
terminados por vocé, questionando o que foi com-
preendido, esclarecendo duvidas e/ou estimulando a
reflexao sobre o conteudo.

E fundamental que o seu roteiro contenha, alem de
perguntas que explorem os temas do podcast, pala-
vras-chave ou topicos a serem observados durante
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a audicao. Isso ajuda a direcionar a atencao dos alu-
nos e a focar em informacdes importantes para sua
avaliacao. Oriente-0s a usar o roteiro para anotar as
respostas as perguntas, as ideias principais ou 0s tre-
chos que considerarem mais interessantes.

Ao final da escuta dirigida do podcast, abra uma dis-
cussao geral sobre o que foi ouvido, usando as per-
guntas do roteiro que vocé elaborou como ponto de
partida. Peca aos alunos para compartilharem suas
anotacdes e impressdes. Se achar oportuno, enfoque
as discussdes no protagonismo dos jovens do pod-
cast, tentando estabelecer um paralelo com o que
seus alunos entendem que € o papel das criancas e
jovens na transformacao da situacao climatica do lu-
gar onde vivem e do nosso planeta.
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A educacao midiatica
diante dos desafios
ambientals e digitails
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Porque levar a educacao
midiatica e climatica
para a escola

Vivemos num cenario em que a desinformacao cor-
roi a confianca na ciéncia e enfraquece a acao cidada
diante da crise ambiental. Noticias falsas e conteudos
manipulados espalham duvidas sobre fatos comprova-
dos, como gueimadas, desmatamento e o0 aguecimen-
to global, e dificultam escolhas coletivas urgentes.

Nesse contexto, criancas e jovens ja sofrem com
ansiedade climatica, o medo do futuro associa-

o[ M- W -1a Y2 WIELEIETIEN A escola, portanto, deve
oferecer ferramentas que transformem essa angus-
tia em consciéncia critica e engajamento. A educa-
cao midiatica cumpre esse papel ao ensinar a dife-
renciar fatos de manipulacdes, checar informacdes,
compreender o funcionamento dos algoritmos e
construir repertorios confiaveis.

Vivemos ainda ho chamado mundo “on-life” ou “fi-

gital”, em que o virtual e o fisico se confundem.|e,
que circula nas telas impacta diretamente o cotidia-
no. Trazer essa reflexdao para a sala de aula significa
formar cidadaos mais atentos, empaticos e capazes
de intervir na realidade com base em evidéncias, uma
condicao essencial para enfrentar a desinformacao
climatica e agir em defesa do planeta.
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O que sao
escolas
resilientes?

Escolas resilientes sao instituicoes que
garantem o direito a educacao mesmo
diante dos impactos da crise climatica.
Essa abordagem foca em preparar a
comunidade escolar para enfrentar
eventos extremos e desastres
socioambientais, tanto atravées do
investimento na infraestrutura como na
construcao do curriculo escolar.

UNIDADE 5 67

NO CLIMA CERTO



Mais do que resistir, elas se adaptam e transformam
sua estrutura e suas praticas para responder a fe-
ndmenos como ondas de calor, enchentes e outros
eventos extremos. Isso significa investir em espa-
COs cobertos, climatizacao e sistemas de protecao,
para assegurar a continuidade das aulas em con-
textos adversos.

No campo pedagogico, envolve integrar a educacao
climatica ao curriculo, conectando conteudos de di-
ferentes disciplinas a realidade dos alunos e incen-
tivando projetos que promovam a sustentabilidade e
consciéncia ambiental. [glelg - = ole] 1= 1 (o] g]i{e] - &=
mento de consumo de agua e energia ou estudos

de caso sobre desastres ambientais locais tornam
o aprendizado mais concreto e participativo.

Outro pilar essencial € a |fe]inleFleXe [ofel=Ta1 {5 que deve
preparar professores para atuar como mediadores do

conhecimento e agentes de transformacao social em
uma cultura de prevencao a desastres. Ao envolver
alunos, familias e comunidade em acdes coletivas,
a escola resiliente torna-se um espaco de protecao,
confianca e inovacao. Mais do que ensinar conteu-
dos, prepara cidadaos criticos e engajados, capazes
de enfrentar os desafios ambientais e digitais do pre-
sente e do futuro.
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Criangas e adolescentes
e o fenbmeno da

“ansiedade climatica”:
uma geracao que tem
medo do futuro

A chamada elal=leEle Lo T EY oW OU [SleloF-1ak (= e F-Te [=

vem se consolidando como um dos efeitos invisiveis
da crise ambiental. Trata-se do sofrimento mental
provocado pela percepcao dos impactos das mudan-
cas climaticas, especialmente diante de eventos ex-
tremos como enchentes, secas e ondas de calor.

Embora atinja todas as faixas etarias, seus efeitos séao
distintos em criancas e adolescentes, que tendem a
sofrer de forma intensa, pois vivem um momento de
formacéao de identidade e construcao de expectativas
para o futuro. Pesquisas da Associacao Americana de
Psicologia indicam que entre 25% e 50% das pesso-
as expostas a desastres climaticos tém risco de de-
senvolver transtornos mentais e atée 45% das criancas
apresentam quadros de depressao apos situacoes
desse tipo.
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Os sintomas de guem sofre com a ecoansiedade
variam entre medo excessivo, tristeza, pesadelos,
mudancas de comportamento e queda no desem-
penho escolar. A sensacao de catastrofe e desespe-
ranca pode levar jovens a repensar escolhas pesso-

ais e profissionais, inclusive a decisdo de ter filhos.
Enfrentar essa realidade exige acolhimento. E funda-
mental apoiar no enfrentamento do medo e do luto,
ajudando a elaborar perdas e a manter uma visao
positiva sobre a vida, mesmo diante de um cenario
climatico incerto.
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O papel da ciéncia escolar:
estrategias para integrar
a educacao climatica

ao curriculo

A ciéncia escolar pode ser entendida como uma abor-
dagem pedagogica que busca aproximar o conheci-
mento cientifico do ambiente educativo, estimulan-
do a investigacao, a experimentacao e, sobretudo, o
pensamento critico. Ela oferece os primeiros conta-
tos com a pesquisa.

Nao se trata apenas de transmitir conceitos prontos,
mas de criar situacdées em que os estudantes possam
compreender como a ciéncia e produzida e como se
relaciona com os desafios do mundo atual, entre eles
a crise climatica. Ela permite a construcao de um sa-
ber diferenciado, conectado a realidade.

E preciso, no entanto, entender que a ciéncia escolar
nao € igual a dos cientistas. Para funcionar no contex-
to educativo, ela passa por um processo de adapta-
cao conhecido como transposicao didatica, em que
0 conhecimento académico € reorganizado para se
tornar acessivel e significativo aos estudantes.

Dessa forma, a integracao da educacéao climatica ao
curriculo depende de estratégias pedagogicas que
conciliem rigor cientifico e praticas de ensino trans-
formadoras, preparando os alunos para compreender,
questionar e agir frente a crise ambiental.

UNIDADE 5 NO CLIMA CERTO




Como transformar dados
cientificos em narrativas
acessivels com storytelling

A ciéncia ja cumpriu sua parte ao revelar os riscos
da crise climatica; agora, cabe aos comunicadores,
inclusive os professores, traduzirem esses dados em
narrativas que mobilizem. Pesquisas mostram que a
maioria dos brasileiros acredita nas mudancas clima-
ticas e sente seus efeitos, mas nao sabe o que fazer.
O papel do professor e justamente mostrar caminhos,
despertando consciéncia sem paralisar pelo medo.

Graficos, tabelas e mapas sao recursos valiosos,
mas ganham forca quando inseridos em historias que
aproximam a crise climatica da vida real dos alunos.
Imagens de eventos extremos, metaforas e analo-
gias facilitam a compreensao e criam impacto emo-
cional. O segredo esta no equilibrio: medo e raiva
podem impulsionar, mas o0 excesso gera apatia. Por
ISsO, toda comunicacao deve trazer esperanca e so-
lucbes concretas.

Narrativas pessoais e locais, ligadas a escola, ao bair-
ro ou a comunidade, tornam o tema mais proximo.
Humor e sarcasmo tambem ajudam a engajar, assim
como exemplos de sucesso que provam ser possivel

agir. Acima de tudo, [ex=Te EM (=1 aE-V=0=T7 Mo CAVERCT TN 4y

chamado a acao, incentivando atitudes individuais
e coletivas, a0 mesmo tempo em que responsabilize
governos e grandes poluidores.
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Projetos multidisciplinares
sobre mudancas climaticas

A crise climatica exige uma comunicacao eficaz e
criativa para engajar o publico e estrategias multidis-
ciplinares tornam o tema acessivel e envolvente.

O uso do humor e de referéncias populares sao es-
trategias usadas no projeto “Central da COP”, do
Observatorio do Clima, que parte de jargdes da Copa
do Mundo para explicar as mudancas climaticas e as
negociacdes da Conferéncia das Partes.

A ideia e tornar temas se€rios mais acessiveis ao pu-
blico, a0 mesmo tempo que se mantem um nivel de
profundidade adequado. A iniciativa usa termos como

Ol IACTE i Clhlel em reportagens sobre politica
ambiental, conta com um “JAUeli 3 W6 CMT-{Vg{a1s FENGF

®fe]2”, com grandes personalidades e curiosidades
sobre o tema, e tem até um mascote, o Petroleco, uma
bomba de gasolina que simboliza os vildes do clima.

A performance também pode ser uma ferramen-
ta para abordar o tema. O grupo mexicano “[leB
STV, usa atividades ludicas apontar proble-
mas estruturais. Eles ja realizaram partidas de golfe
para chamar atencao de buracos nas ruas e pressio-
nar autoridades.

Ao integrar ciéncia, comunicacao e arte, por exemplo,
é possivel criar uma narrativa acessivel e mobilizadora,
essencial para a luta contra as mudancas climaticas.
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Para trabalhar os
conteudos do Unidade 05

Esta € uma unidade no qual vocé pode trabalhar com
diferentes linguagens e temas porque a Educacéao
Midiatica permite esta diversidade para explorar as
questdes climaticas tanto de maneira transversal
como multidisciplinar.

Sugerimos este video — [F{fe X R ERVI{E! — que con-
ta uma historia fascinante sobre como uma foto pu-

blicada em um jornal deu origem a uma cancao que
ganhou o mundo sensibilizando pessoas de diferentes
paises para a singeleza de uma cena tdo comum nas
grandes cidades: passaros pousados em fios da redes
elétrica. O video e a historia desta musica pode sus-
citar desde a exploracao de como se cria uma obra
de arte que pode ser discutida em uma aula de Artes,
ate uma discussao sobre como a urbanizacao tirou
O espaco dos passaros, modificando a paisagem do
campo e da cidade, por exemplo.

O tema de como a Educacao Midiatica pode ser um
instrumento de conscientizacao sobre a importancia
das midias na formacao do pensamento critico de
criancas e jovens deve provocar reflexdes entre os
alunos, para que busquem possibilidades diversas de,
nao apenas compreenderem, mas tambéem de abor-
darem o tema das mudancas climaticas utilizando di-
ferentes midias e linguagens.
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https://www.youtube.com/watch?v=AP3EkuXvkXM

Nesse sentido, recomendamos utilizar este video —
ou qualgquer outro — como disparador deste tipo de
reflexdao, acrescentando a ele outros recursos que
atendam ao seu projeto pedagogico no que se refere
a esta tematica.

A seguir, alguns aspectos fundamentais para o suces-
so do trabalho com os videos em sala de aula.

Trabalhando com videos em sala de aul

A utilizacao do video em sala de aula, como quaisquer
outros instrumentos de ensino/aprendizagem, requer
um planejamento basico e um estabelecimento de
metas a serem atingidas dentro do projeto pedagogi-
cO que se quer implantar. Sendo assim, € fundamen-
tal para o professor ter bem claro quais os seus ob-
jetivos ao se utilizar desta ferramenta, e estar atento
para que o video nao seja nem uma “solucao” para os
problemas do ensino e nem uma simples “distracao”
ou entretenimento para “facilitar” a abordagem de um
tema um pouco mais complexo.

Seu uso deve ser articulado com outros recursos dis-
poniveis, ja que cada um tem suas vantagens e parti-
cularidades. No caso do video, por exemplo, ndao se
pode observar tao detalhadamente uma obra de arte
quanto em uma reproducdo da mesma. Porem, se o
video for bem trabalhado em Artes, por exemplo, po-
dera ser uma excelente introducao a um determinado
periodo da Historia da Arte ou ainda da obra de al-
gum artista.
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A utilizacao do video como recurso pedagogico e de
grande valia no contexto do ensino atual, visto que
na sociedade contemporanea grande parte das in-

formacdes € veiculada por imagens. [AWelelpg]e][gF-Tex-Te
entre texto e imagem, sons e movimentos, aliados

aos apelos sensoriais sao, sem duvida, grande moti-
vacao para seu uso em sala de aula.JAte RV Nel-T
sagem de um momento impactante e carregado de
emocao para a realidade, a utilizacao do video na es-
cola permite uma reelaboracao de aspectos do ima-
ginario, trazendo para a realidade os elementos enfo-
cados, sob um prisma analitico e critico.

A exibicao de um video em aula € mais do que sua
projecao numa sala escura e silenciosa. A depender
da forma como for conduzida, podera ser um exerci-
cio muito rico na construcao do pensamento critico
dos alunos. Por isso, € muito importante que vocé
assista ao video antes dos alunos, fazendo anota-
cdes sobre seus aspectos relevantes, selecionando
os topicos mais importantes a serem tratados em
aula. Dependendo da proposta do trabalho, o video
Nao precisa ser usado na integra, vocé podera fazer
uma pre-selecao das cenas ou trechos mais uteis as
aulas planejadas.
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Alguns cuidados sdo importantes para a otimizacao
do uso do video em sala de aula, por exemplo:
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Destacamos que um pequeno roteiro de perguntas
basicas podera nortear a discussao:
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Para saber mais

*  Formacao promovida pelo Unicef e produzida pelo Porvir
foca em capacitar jovens para compreender as mudancas
climaticas e como elas impactam na vida social e profissional
de cada um deles
— acesse

*  Entrevista com professor e pesquisador de biologia marinha
Richard Thompson, pesquisador gue nomeou microplasticos
que foi eleito uma das pessoas mais influentes do mundo pela
Revista Time, diz que eles estao no ar que respiramos € nos
alimentos que comemos
—> acesse

*  Checagem de informacao da Agéncia Aos Fatos sobre o
derretimento de gelo na Antartida
—> acesse

* Podcast Sobre livros, calor e ar condicionado , do Bom dia,
Fim do Mundo, que discute o calor nas paginas e na pele
— acesse

*  Pesquisa que discute a questao das mudancas climaticas
considerando o que adolescentes e jovens brasileiros sabem,
pensam e fazem sobre o tema
— acesse

x  Curso “Educomunicacao Socioambiental: precisamos
conversar sobre emergéncia climatica nas escolas”
— acesse

*  Reportagem sobre a EcoUniversidade: educar pessoas
e empresas para que possam estar a altura dos desafios
socioambientais do nosso tempo
— acesse
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https://gamarevista.uol.com.br/semana/da-pra-fugir-dos-microplasticos/richard/?utm_medium=Email&utm_source=NLSemana&utm_campaign=SemanaGama
https://www.aosfatos.org/noticias/antartida-gelo-nao-desmente-mudancas-climaticas/?utm_source=aosfatos&utm_campaign=97b63ebfb3-EMAIL_CAMPAIGN_2024_07_05_10_16_COPY_01&utm_medium=email&utm_term=0_-80171f3c28-380882030
https://open.spotify.com/episode/4hGb5tibgc7Ulziv6yzIka
https://www.ciespi.org.br/media/files/fcea049a8ec4d511ecbe6e5141d3afd01c/f49dce9c229e911f0968267ef596970b3/ciespi-adol-jov-mc-2025.pdf
https://sites.usp.br/educomeclima/curso-pagina/
https://www.projetodraft.com/ecouniversidade-educar-para-regenerar/?utm_campaign=the_draft_30062025&utm_medium=email&utm_source=RD+Station

x  Matéria sobre o relatério do Nucleo Ciéncia Pela Infancia em
que o destaque € o pedido de que a primeira infancia seja
colocada no centro das discussdes sobre a crise climatica
—> acesse

*  Reportagem sobre uma pesquisa do DataFolha que revela
que cresceu o numero de brasileiros que nega as mudancas
climaticas
—> acesse

* Podcast O Assunto em gque Julia Duailibi conversa com
Monica Dias Pinto, chefe de educacao do Unicef no Brasil
sobre como a realidade das mudancas climaticas impacta
criancas e adolescentes, quais os riscos na aprendizagem,
buscando entender como escolas podem se adaptar a nova
realidade do clima
—> acesse
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https://andi.org.br/infancia_midia/crise-climatica-ja-afeta-infancia-custo-social-que-nao-da-nem-para-calcular/
https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/2025/05/parcela-de-brasileiros-que-nega-risco-das-mudancas-climaticas-cresce-para-9-mostra-datafolha.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=L1p4biHPU7o 
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