
Pour vous éviter de tomber dans des débats sans fin sur l'ABM (Account-Based
Marketing), je vous propose de faire simple :

J'ai pris la méthode la plus efficace qu'on observe chez Bulldozer et on l'a décliné
en checklist. Elle se décompose en 8 étapes :

• Définir ses objectifs
• Définir son ICP
• Constituer son équipe
• Définir les metrics et faire l'onboarding
• Mettre en place la stack
• Construire la liste de comptes
• Personnaliser le programme
• Lancer et analyser

Évidemment ça va prendre du temps et ça va nécessiter d'avoir des débats
complexes en interne (critères de sélection des comptes par exemple…) mais au
moins ça donne le cap.
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