
Avant de chercher à optimiser vos ads, il faut comprendre ce qui se cache derrière
vos performances.

Certains vont être obsédés par le ROAS, d'autres par le CPL, les plus mauvais par
les impressions (sorry, not sorry)…

Pour vous éviter de tomber dans des dogmes un peu foireux, on vous a préparé
une "antisèche" qui vous aidera à mieux piloter vos campagnes.

On passe en revue :

Le nom/acronyme de chaque metric
Comment elle se calcule
Un objectif de performance à atteindre*
Ce qui se cache derrière la metric et quelques idées d'optimisations
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