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Les bases du SEO

Si vous débutez en SEQ — regardez cette vidéo qui vous donnera 100% des bases a connaitre avant de vous lancer

MASTERCLASS

Strategie

SEOQ



https://www.youtube.com/watch?v=giNSqP4TKEE
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Choisir son CMS
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Webflow vs. Wordpress

webflow  Product ~  Solutions ~ Resources ~  Enterprise Pricing #MadelnWebflow Contact sales View dashboard

Certes, il y a d’'autres outils.

Mais pour 95% des sites, le débat est WordPress
vs. Webflow.

Build with the power of
code, W|thout wrltlng 10)Y

Take control of HTML, and Jav ript ir s. Webflow ge

« Wordpress est |la solution historique e ——
o Webflow est une alternative tres sérieuse "
o Les autres outils sont + niches, sans gros

avantage . EETE—

1 Send.
3 Sign.
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Pourquoi Webflow ?

Les 2 outils ont un codt d’entrée comparable.

Mais Webflow permet de:
o Mieux gérer son design
e Personnaliser le site plus rapidement
o Eviter les surcouches de themes et de plug-in

Aprés 2h de formation gratuite (Webflow Academy), vous pouvez:
o Acheter un template efficace (par exemple celui-ci)
e Le personnaliser (retirer toutes les fioritures)
e Publier votre site

Pour résumer, c'est une journée de travail pour apprendre mais 100% d’autonomie sur votre site.
Avec Wordpress, vous serez davantage contraints. Vous reposerez beaucoup sur des plug-in.
Ce ne sera pas forcement génant, mais on préfere recommander Webflow pour ces raisons.


https://university.webflow.com/
https://blogsville-template.webflow.io/
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Ce qu’il faut savoir (technique)

1-L’optimisation des images

Sur Webflow il vous faudra faire CONSTAMMENT attention a I'optimisation des images (taille, compression,
format), qui doit se faire a la main (via iloveimg ou convertio).

Wordpress a I'avantage de proposer des plug-ins pour gagner du temps sur ce point.

I QIMG COMPRESS IMAGE RESIZE IMAGE CROP IMAGE CONVERT TO JPG PHOTO EDITOR MORETOOLS - Login m

Compress IMAGE > Compress JPG

Compress JPG

Compress JPG with the best quality and compression.
Reduce the filesize of many JPG images at once online.

. O
Select images
- &

or drop images here


https://www.notion.so/Playbook-Bulldozer-Lancer-son-SEO-de-Z-ro-e453db23ea194b9b8bb056383cb5a7e6?pvs=21
https://convertio.co/fr/jpg-webp/
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Ce qu’il faut savoir (technique)

2 - Les limites (personnalisations)

Sur Webflow, vous aurez des challenges sur:
o La structure des URLs
o La construction de calculateurs/simulateurs
 L'optimisation des images at scale (milliers de pages)

C'est dd au fait que Webflow est une solution no-code.

On peut repousser ces limites liées au grace a d’autres outils:
o Automatisations : Make, Whalesync, Wized
o Librairies spécifiques Finsweet
e Calculateurs: OQutgrow

Wordpress donne des options aux développeurs pour aller + loin... Mais il faut le budget, et le besoin.
Dans ce cas, on peut aussi passer sur un développement 100% custom.
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Ce qu’il faut savoir (technique)

3- Editeur de texte
C'est le point faible de Webflow.

L'éditeur est peu lisible, moins pratique. On ne peut pas créer de tableau sans code personnalisé (mais simple &
générer via table generator).

L’éditeur Wordpress est + facile d’'utilisation que celui de Webflow.

Le choix ne va pas définir votre performance. C'est donc a vous de voir !

— La priorité reste donc de conserver son blog et son site sur la méme solution, pour avoir le méme sous-
domaine (éviter le blog.domaine.com)



https://www.tablesgenerator.com/html_tables
http://blog.domaine.com/
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Les 20 premiers contenus ont
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objectifs

£ 00|

o Générer du trafic le + vite possible;

o Valider que le SEO vous rapporte des leads.

—> || faudra donc arbitrer entre :
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Etape 1: Lister les requétes
de vos prospects

Lister 10-20 requétes que des
prospects préts a convertir
pourraient taper sur google

Inclure :
» “alternative & {concurrents}”
e “solution pour {bénéfice}”
e “top X des outils pour
{fonctionnalité}”
o “comment {fonctionnalité}”

Bonus : demander des idees
supplémentaires a Chat GPT.

Définir ses premiers contenus | Playbook SEO

Les mots-clés a utiliser

Etape 2: Analyser le trafic des
concurrents directs

Utiliser un outil SEO pour identifier
les mots-clés et les pages qui
rapportent:
o Le plus de trafic a vos
concurrents
e Qui semblent étre tres
pertinentes pour vous

Quel outil ?
—> 0On recommande Ahrefs...
Il y en a d'autres.

Etape 3: Identifier les problémes
de vos prospects

Parfois, on va vouloir se positionner
sur des sujets plus éloignés pour
générer du trafic.

C'estle cas si:
e VVous étes sur un univers avec
un fort besoin d'information
o Votre business repose surtout
sur une relation de confiance
e Vos prospects ne cherchent pas
une solution activement


http://chat.openai.com/
https://ahrefs.com/
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Prioriser les mots-clés

Désormais, vous devez avoir une base de 200 a 1000+ mots-cles a étudier.

o Passez ces mots-clés a la moulinette dans Ahrefs, SEMrush ou Google Keyword Planner (gratuit) pour analyser les
volumes de recherche.

o Regroupez les mots-clés qui correspondent a une méme intention de recherche.

e Scorez les intentions par recherche par (i) pertinence (ii) volume total (iii) niveau de concurrence.

Vous avez désormais la liste de vos 20 contenus prioritaires.

— Armez vous de patience... Ou acceptez de ne pas etudier 100% des mots-clés des le début si vous gérez le SEO vous-
mémes.


https://ahrefs.com/
http://semrush.com/
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Comprendre l'intention de recherche

La démarche est simple:
o |dentifier les 5 premiers articles sur la requéte
o Extraire les plans
o Noter les différences

2 questions a se poser:
o Est-ce que les différences sont dues a un défaut de contenu (article pas assez/trop exhaustif) ?
e Qu'est ce qu’il manque sur les contenus existants ?

Le plus souvent, c’'est une bonne idée d'ajouter : des exemples réels, des tableaux comparatifs, des illustrations, des
ressources complémentaires a télécharger (calculateurs, templates...)
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Deéfinir le plan de contenu

Avant d’écrire (ou d’externaliser la rédaction), définissez le plan de I'article.

Pour cela, réutilisez :
e Les plans du top 5 des résultats Google
 Votre analyse des points communs/différences
o Les points d'améliorations notés

Votre plan doit comporter:
o H1 (le titre)
e H2 (titre des sections)
e H3 (sous-titres)

Ajoutez les “questions frequentes” liées a sujet principal en H2, avec réponse en paragraphe en-dessous.

— Un(e) rédacteur a qui vous fournissez un plan complet et des sources ne peut pas faire du mauvais travail.
Bonus : donnez les exemples a ChatGPT4 et demandez |ui de faire le travail ci-dessus a votre place.
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4 [
Reédiger

Quelques astuces de rédaction:

o Evitez les introductions de plus de 200 mots

« Copiez (mais améliorez) le contenu de vos concurrents

o N'introduisez pas les parties : les titres se suffisent a eux mémes
o Au brouillon, sautez 1 ligne a chaque phrase. Ca vous incitera a rester synthétique.

Un article de 1200 mots bien préparée doit pouvoir s’écrire en 2 a 3 heures.
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Optimiser l'article pour la conversion

L'enjeu n'est pas juste de genérer du trafic avec votre article.

Prévoyez des sections ou vous :
 Introduisez votre boite
« Répondez a “pourquoi nous faire confiance ?”
e Présentez vos éléments de réassurance (notes, témoignages, clients)

— Tous ces éléments doivent étre standards, mais adaptés lors de la rédaction.

Travaillez les 3 types de conversion :
o Les CTAs standards du site (navbar, sidebar)
« Les CTAs contextualisés (texte avec lien dans I'article)
e Les modules emails (leads magnets)

Conseil : attendez d’avoir 50+ leads via un module avant de produire des leads magnets couteux (livres blancs,
séquences emails etc). Excusez-vous auprés de vos prospects et proposez-leur une alternative en attendant.
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Bonus: les visuels

Faites I'extra-mile : investissez 1h par article pour
soigner les illustrations.

o Faites des templates Canva pour les schémas

o Utilisez Midjourney ou Dall-E pour les previews

o Allez sur Unsplash si nécessaire

o Ajoutez des gifs si l'audience s’y préte, vous
convertirez mieux

La revue de personnel
intelligente

Pourquoi vos pairs
choisissent
Empowill ?

e L i TR Foaangad b

TR T N D EMEE e

s V] W L ] e

+70. 06.....

38. 38.


http://canva.com/
https://www.midjourney.com/
https://openai.com/dall-e-3
https://unsplash.com/
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L’erreur a eviter

— L'erreur a eviter : publier un article... puis attendre 6 mois. Template . TeStS SEO

Template Bulldozer -TestsSEO & m &

Si vous faites ga’ VOiCi ce qUi va se passer. Fichier Edition Affichage Insertion Format Données Outils Extensions Aide Accessibilité

5 ¢ & F 100% ~ € % 9 09 123 Pardé. ~ —-[(10/+ B I = A &
F1B - | fx
. A B
Vous : | St URL
. . » é growth marketing En cours *  hitps:i’'www bulldozer-collective com/growth-marketing
(] Ne Serez JamaIS en top 3 (Sa Uf exce ptlon) 4 content marketing En cours *  hitpsiihwww. bulldozer-collective. com/content-marketing
4 se0 En cours I ' I '
N ] | -d 5 d | . | 4 1 — | D SRS Test . Objectif . l.a.m:menr.
e Ne recoltez aucune idee de mots-cles supplementaires ¢ collectt growth markting En cours
7 google ads T Titre * CTR 08/05
o 8 facebook ads En cours 3 Titre * CTR 08/05
o Ne convertirez pas de prospects e Frowm + [T ~JICTR o805
0 | linkedin ads Backlog - Titre * CTR 08/05
1 articles seo Backlog " Titre * CTR 08/05
12 netlinking seo Backlog  ° lllustrations ~  Position 08/05
N . . - . i . 13 Bulldozer Backlog  ° Ajout vidéo ~  Position 08/05
Pour éviter ¢a, il faut entrer en phase d'optimisation. FAQ < Postion 08/05
FAQ ~  Position 15/08
FAQ ~  Position 15/08
FAQ *  Position 15/08
FAQ *  Position 15/08
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Les tests a lancer

Lancer ces 3 types de tests:

1.Meta-datas : pour augmenter le Click-Through-Rate
2.Contenu : pour améliorer la position de I'article
3.CTAs : pour augmenter vos taux de conversion

(A vous d’identifier I'objectif et le levier les plus pertinents).

Quand faut-il lancer ces tests ?
Des que vous étes en lere page.

Combien de temps pour mesurer I'effet ?
2 a b semaines en fonction du trafic.
Comment mesurer les tests ?

Utiliser un fichier google sheet pour suivre la perf (ci-dessous).

Exemple de tests a mener:

o Améliorer le titre

e Raccourcir I'introduction

e Supprimer des définitions

e Supprimer une/des sections

o Ajouter une/des sections

o Ajouter une FAQ

o Ajouter des illustrations

« Ajouter une vidéo (IA ou réel)

o Ajouter des CTAs

o Optimiser pour les features snippet
o Ajuster I'URL (attention aux liens)
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Bonus:SEQ & IA
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Comprendre les implications pour votre contenu

L'une des questions les plus frequemment posées
est celle de savoir comment le contenu généré par
|A est percu par les moteurs de recherche, en
particulier Google.

2 options:
o Contenu généré parlA:
o Redigé entierement par des algorithmes
d'lA.
o Perte de qualité du contenu.
o Pénalisé par les moteurs de recherche.

o Contenu généré de maniere programmatique :

o Basé sur des modeles ou des scripts.
o Accepté sile contenu est pertinent et
bénéfique pour |'utilisateur.

Les points de vigilance a prendre en compte

o Qualité du contenu: Rendez-le pertinent, précis et
sans erreurs. Evitez le plagiat et les répétitions.

o Originalité : Evitez de plagier d'autres sources et
assurez-vous que le contenu génereé est
authentique. Répondez aux questions et aux
besoins des utilisateurs.

o Evaluation humaine : Passez en revue pour corriger
les erreurs et améliorer la lisibilitée.

« Conformité aux directives: Suivez les regles des
moteurs de recherche pour éviter les penalités,
evitez les pratiques de référencement abusives et
privilégiez la création de contenu de qualité.



Une fois que vous avez publie votre contenu,
le travail SEO ne fait que commencer...

E Bulldozer Collective ©



@ Pour la suite 9



https://www.bulldozer-collective.com/expertises/seo
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