
MATRICE DE PRIORISATION
ANTISÈCHE

Beaucoup d'équipes marketing/growth utilisent la méthode ICE pour prioriser, c'est honnêtement celle que
j'aime le moins.

À force de travailler avec des équipes "product" j'ai découvert d'autres matrices bien plus intéressantes :

• La matrice "Impact vs Effort"
• Le "Opportunity Score"
• La "décision pondérée"
• La "Risk / Reward" - ma préféré !
• Le modèle "Kano"
• La matrice d'Eisenhower

Alors évidemment, elles ne suffisent pas à elles seules à prendre des décisions. Mais elles permettent
facilement de créer une structure simple pour faire des compromis, classer les idées et guider les
conversations.
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