
Une "campagne" c'est un peu comme le "growth", tout le monde a sa propre
définition! Pour clarifier :

On va volontairement être large, c'est tout ce qui implique l'ensemble de la chaîne
de valeur marketing.

- Identification du concept.
- Production des assets.
- Distribution (le plus important).
- Mesure de la performance.

Et comme cela nécessite de l'anticipation, le travail de plusieurs équipes et
l'atteinte d'un objectif ambitieux… les points de rupture sont nombreux.

Pour vous faciliter la vie, on a créé la checklist ultime pour ne rien oublier. Elle est
divisée en 8 étapes :

#1. Définir les objectifs de la campagne
#2. Valider une stratégie "intégrée"
#3. Allouer/négocier les ressources et le budget
#4. Créer les messages et le contenu
#5. Sélectionner les canaux et les partenaires
#6. Coordonner le déploiement
#7. Mesurer l'impact et optimiser
#8. Tirer les conclusions et anticiper l'avenir
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