GUIDE : STRATEGIE DE

CONTENU SEO
10 ETAPES POUR PLUS DE TRAFFIC, LEAD

& REVENUS

Petit hack qu'on utilise chez Bulldozer pour généerer de la performance court terme
en SEO : inversez votre funnel.

#1. On capitalise sur les requétes a forts potentiels de *conversion*
#2. Puis on verrouille les requétes liees au *produit*
#3. Et enfin on scale en développant le contenu *TOFU*

En parallele :
- On crée des actifs a potentiels de backlink

- On crée des opportunités lead gen (lead magnets par ex)

Géneralement il suffit de 3 mois pour rentabiliser les efforts SEO avec cette
approche. Ce qui brise pas mal d'idées recues...

Les 10 étapes complétes sont détaillées ici (avec des exemples).

Jordan Chenevier-Truchet
@jordanchenevier '4


https://www.linkedin.com/company/bulldozer-collective/

GUIDE : STRATEGIE DE CONTENU SEO

10

ETAPES POUR OBTENIR PLUS DE TRAFIC, DE LEADS ET DE REVENUS

Jordan Chenevier-Truchet

0. USER RESEARCH

1. PREPARER SOM PLAN

Interrogez vos clients pour découvrir :

o Leurs problémes avant d'utiliser votre produit

o Comment votre produit résout leurs problémes

o Les fonctionnalités pour lesguelles ile ont
acheté/utilisent votre produit

O Comment ils wtilisent wotre produit

O Les sutres solutions gqu'ils ont envisegées

O Pourguei votre produit plutdt que d'autres

Contemnu & haut potentiel de eoanversion =
Réspud les problémes de ves clients cibles en
pasitisnnant votre prodult com@e L'unigue solutiod.

Uger resparch

Comparez les neilleures solutions

Considérer

hotifs lids

Sensibiliser

Informez sur des
sujets partinents

Comparez vos concurrents

Régoudre lps problemas

Praduire & 1" échalle

Promouvwoir son produit de maniére native

Hettre & jour du contenu pour la lead gen

2. FOCUS : PRETS A ACHETER

3. FOCUS : A LA RECHERCHE DU “MEILLEUR"

4. FOCUS : LES FRUSTRATIONS

—~ Comparez avec les
concurrents
gx: alternatives ot comparaisons
~ Avis sur les concurrents
E votre produit

Keyword
maikchimg aternatves
canstant conlact v rmaiks himg
mallzhimg vs constant contact
camertki® vs maichimp

raikar fita ys madchimp

— Sélections comparant les
meilleures solutions
dens votre catégorie

Kayword Noluma = GV
st amall marketing softean BOO E.7K
brest platfarn for emnall marketmg 00 B0
beat & walineg i 23K
best emall miarceting for shopify

best email markating sotteans free

r* Sujets liés sux frustretions
[1ssus de la racharcha client)

r+ Tutoriels

r+ Exemples

r+ Templates

Keywond

what & emall marketing

I markerting examphes
slatistics on omail marketing
b2k email markebng exemples

what = the averaps open rabe for ema
marketing

5. CREEZ DES ACTIFS A POTENTIEL DE NETLINKING

6. INFORMEZ SUR LES SUJETS LIES AU PRODUIT

r+ Contenu sepécifigue & votre domeine
™ Qui les gens citent danms
vatre secteur ?
r Statistigques
r* Dafinitions

Feyvaord Wolume * GV
termpilatea for emall marketing 25K 30K
erdl rnawsatber femplates
hoew 1o write newsletier
hore 1o craate a newslabier

hone 10 credbe an email campaigr

r+ Sujet contre sujet
r+ Meilleures pratigues
r+ Conseils

Seraibiiner

Karpwioed Valurme ~  OW
amall marksling stratedqy 1.0K 5.5k
amail markeding besf practices Toa
@ commenos emad marketing

emal markating 1ips 500

amail y5 social meda markating 150

7. SCALEZ VOTRE CONTENU TOFU

Créez rapidement du contenu de sensibilisetion
(TOFU) pour sugmenter le trafic en utilisant :

bon contenu IA
contenu standardise
contenu programmatigue
contenu généréd par les utilisateurs CUGC)
“minimum vieble content™ [MVC]
Des séries de contenu et projets d"autres rédacteurs

Minimum Viable Content:

8. POUSSEZ VOTRE PRODULIT MATIVEMENT

9. COLLECTEZ LES EMAILS AVEC DU CONTENU BONUS

Montrez votre preduit en sction.
Montrez exactement comment il résocut leurs
problémes 4 1'side de visuels tels que:

O Dea captures d'écran de haute qualité
o Des GIFs (utilisez Gyazo)
O Des démonstretions vidéos

Transformez votre blog en landing page.
Ahrefs le fait incroyablement bien :

Search volume

Créez des bonus spécifiques et utilisez des
boutons cliguables pour collecter les emaills.

Bonus de contenu =

Un leed magnet créé pour un article de blog
spécifigue, offert en bonus pour eider le
lecteur & passer & 1'sction.

Les meilleurs contenus offrent une wtiliteé :

O Templates

O Checklists

0O Swipe files

O Listes de ressources

Exemple concret :

~ Blog: Comment construire un plan de trading
~ Bonus: Template de plan de trading

Obtenez le modéle de plan de trading
que j'utilise guotidienmenent

L'EXERPLE C1-DESEUS DATIEWT oW TAUK DE COMWERSION D°EMAILE DE 28,54

10. OUTILS A CONSIDERER

. Enregistre ‘» Partage ‘ Like




