
Spoiler : l'objectif du ToFu, ce n'est pas de toucher le plus de monde possible en
parlant du décès de sa grand-mère, de son semi burnout, etc.

L'objectif du ToFu, c'est d'amener vos prospects à prendre connaissance de votre
produit ou service. 

On peut donc faire du contenu ToFu et quand même faire du business !

Pour vous aider à y voir plus clair, voici une liste de tactiques, stratégies et metrics
à mettre en place à chaque étape du funnel (pour rapprocher vos prospects de la
conversion) :

▶ Top of Funnel (ToFu)
▶ Middle of Funnel (MoFu)
▶ Bottom of Funnel (BoFu)

Ce n'est pas exhaustif, mais ça permet de donner un focus.
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