
Chercher à optimiser les impressions de ses posts ou le trafic de son site web c'est bien. Mais si ça n'a aucun impact sur ces metrics, ça
ne sert à rien.

Il faut avoir en tête que c'est l'obsession de tout dirigeant d'entreprise. Et à raison.

C'est ici que se définit la rentabilité des sociétés, leur capacité de financement, leur valorisation… bref leur survie.

- Gross profit (ou Marge Brute)
- Net Income (ou Marge Nette)
- EBITDA (ou EBE)
- Cash Flow (ou Flux de Trésorerie)

Côté marketing, votre focus doit être sur le "Gross Profit".

Déjà parce que tout part de là.

Et puis parce que l'élément déterminant de la marge brute c'est le prix. Et donc la valeur de ce que vous vendez.

Savoir valoriser un produit → Mieux le vendre → Plus le vendre.

Le jour où vous arrivez à faire ça, vous avez les faveurs de votre CEO et les conflits avec les commerciaux n'existent plus 😉 

PS : j'ai utilisé les termes anglais car leur utilisation est de plus en plus courante.
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