REGULAMIN KONKURSU QUIZU SLANG QUEST

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Niniejszy Regulamin okresla zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konkursie organizowanym
na dedykowanej stronie pod adresem https://go.tutlo.com/konkurs oraz za posrednictwem mediow
spotecznosciowych TUTLO, o nazwie “QUIZU SLANG QUEST” (dalej: “Konkurs”).

1.2. Organizatorem Konkursu (dalej: ,Organizator”) jest Smart Marketing sp. z 0. 0. z siedzibg w
Warszawie ul. Nowogrodzka 42/501, 00-695 Warszawa, wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0001021329, NIP: 7011130773, REGON:
524541316.

1.3. Konkurs jest prowadzony za posrednictwem dedykowanej strony konkursu pod adresem
https://go.tutlo.com/konkurs dalej ,Strona”) oraz mediéw spotecznosciowych Tutlo.

1.4. Uczestnicy mogg bra¢ udziat w Konkursie w datach scisle okreslonych w poscie konkursowym w
mediach spotecznosciowych Tutlo, tj. od dnia 1 marca 2024 r. od godz. 09:00 do dnia 29 marca 2024
r. do godz. 24:00.

1.5. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie osoba fizyczna bedgca rezydentem podatkowym w
Polsce, posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych i zamieszkata w Polsce, ktéra
przystepuje do Konkursu w celach niezwigzanych z prowadzong dziatalnoscig gospodarczag lub
zawodowa, czyli w charakterze konsumenta w rozumieniu art. 22' Kodeksu cywilnego, ktéra
ukonczyta lat 18 oraz niebedaca pracownikiem, czy tez zleceniobiorca/kontrahentem Organizatora.
1.6. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowa, zakladem wzajemnym,
loterig promocyjna, gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma przewidziang w
ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz.U.z 2009r.Nr 09,p0z.1540).

1.7. Uczestnictwa w Konkursie, jak i praw i obowigzkéw z nim zwigzanych, w tym takze prawa do
zgdania wydania nagrody, nie mozna przenosi¢ na inne osoby i podmioty.

1.8. Konkurs finansowany jest ze srodkéw wiasnych Organizatora.

2. WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE. PRAWA AUTORSKIE

2.1. Warunkiem udziatu w Konkursie, z zastrzezeniem pozostatych postanowien przewidzianych w
niniejszym Regulaminie, jest:

2.1.1. Spetnienie wszystkich zasad konkursowych opisanych przez Organizatora w Regulaminie, na
dedykowanej stronie pod adresem https://go.tutlo.com/konkurs oraz poscie konkursowym w mediach
spotecznosciowych TUTLO.

2.1.3. Spetnienie warunkéw, o ktérych mowa w ust. 2.1. powyzej oraz rejestracja przez formularz
konkursowy przed rozpoczeciem quizu, w dedykowanej aplikacji internetowej, ktéra wymaga podania
adresu e-mail, imienia, a nastepnie wykonanie quizu z jezyka angielskiego oraz udzielnie odpowiedzi
na kreatywne zadanie konkursowe - hasto reklamowe dla szkoty jezyka angielskiego Tutlo, stanowi
formalne zgtoszenie Uczestnika do Konkursu (dalej: ,Zgtoszenie”). Uczestnik moze dokonac¢ jednego
Zgtoszenia w trakcie trwania Konkursu. Je$li Uczestnik dokona zgtoszenia z tego samego adresu
e-mail kilkukrotnie, pod uwage bedzie brane tylko pierwsze Zgtoszenie. Jeden uczestnik moze wygraé
podczas trwania catego Konkursu tylko raz.

2.2. Zgtoszenie konkursowe nie moze by¢ edytowane, zmieniane podczas trwania konkursu, jedynie
w wyjatkowym przypadku po wczesniejszym uzgodnieniu z Organizatorem konkursu.

2.3. Z zastrzezeniem pozostatych warunkéw okreslonych w Regulaminie, Zgtoszenie Konkursowe
musi spetnia¢ nastepujgce warunki:

2.3.1. Musi by¢ sporzadzone w jezyku polskim,

2.3.2. Nie moze zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych, obscenicznych lub tresci sprzecznych z
prawem,

2.3.3. Nie moze narusza¢ praw 0so6b trzecich, w szczegdlnosci débr osobistych, praw autorskich oraz
prawa do ochrony wizerunku.

2.4. W przypadku stwierdzenia przez Organizatora, ze Zgtoszenie Konkursowe nie spetnia
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ktéregokolwiek z warunkéw okreslonych w niniejszym Regulaminie, Organizator zastrzega sobie
prawo nie uwzglednienia Uczestnika, ktéry w ramach zgtoszenia je zaproponowat, przy
rozstrzygnieciu Konkursu.

2.5. O ile w ramach realizacji Konkursu powstang utwory, w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych, zastosowanie majg ponizsze przepisy dotyczgce praw autorskich.

2.5.1. Przystepujgc do Konkursu, Uczestnik odwiadcza, ze jest autorem i posiada prawa autorskie
majagtkowe do nazwy, kiérg zgtasza w Konkursie, zwanej dalej ,Utworem”, oraz ze nie narusza ona
praw osob trzecich.

2.5.2. Uczestnik wyraza zgode na publikacje na stronie internetowej, w mediach spoteczno$ciowych
oraz na innych nosnikach elektronicznych i tradycyjnych nadestanego Utworu przez Organizatora,
oraz innych podmiotéw informujgcych o Konkursie, a takze na wykorzystanie Utworu w celach
promocyjnych i statutowych Organizatora.

2.5.3. Zwyciezca wskazany przez Komisje zgodnie z § 4 Regulaminu, zobowigzany jest, w terminie
do dnia 10 kwietnia 2024 r., do podpisania umowy dotyczacej przeniesienia praw autorskich na
Organizatora dotyczgcego Utworu w catosci na wszystkich polach eksploatacji wskazanych w
umowie. Wzor umowy stanowi zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

1. W sytuacji gdy Uczestnik, o ktérym mowa w ust. 4 powyzej, nie podpisze w terminie umowy,
ktérej wzor stanowi zatgcznik nr 2 do Regulaminu, Komisja wskaze, dokonujgc wyboru
wiekszoscig gtoséw, kolejng nazwe celem przedstawienia jej do glosowania, zamiast nazwy,
ktorej autor nie podpisat w/w umowy.

2. Uczestnik bedacy autorem nazwy wskazanej przez Komisje zgodnie z ust. 5 powyzej,
zobowigzany jest do podpisania umowy, ktérej wzor stanowi zatgcznik nr 2 do Regulaminu. W
przypadku niepodpisania umowy przez w/w Uczestnika, Komisja podejmuje decyzje o
dokonaniu ponownego wyboru, zgodnie z ust. 5 powyzej.

3. W przypadku powziecia wiadomosci przez Organizatora, ze zwycieska praca konkursowa
narusza prawa autorskie oséb trzecich, Uczestnik Konkursu - Zwyciezca traci prawo do
nagrody, o czym zostanie powiadomiony przez Organizatora.

3. NAGRODY

3.1. Nagrodami w Konkursie s3:

3.1.1. Telefon Iphone marki Apple (pamie¢ wbudowana 256 GB) o wartosci 5558 zt - bedacy nagrodg
gtébwng dla Zwyciezcy;

3.1.2. Dwa kursy jezyka angielskiego w Serwisie Tutlo.pl dla dwéch zwyciezcow Konkursu - o
wartosci 1407 zt kazdy, obejmujgcy 30 lekcji (10 lekcji na miesigc) z native speakerami, english
ekspertami i polskimi lektorami.

3.1.3. Pie¢ zestawdéw Tutlobox o wartosci 200 zt kazdy. Jeden zestaw zawiera nastepujgce gadzety
firmowe: kubek, stuchawki bezprzewodowe, torba materiatowa, dtugopis, smycz do telefonu,
podstawka pod telefon, notatnik.

3.2. Zwyciezcom konkursu przyznaje sie dodatkowo nagrode pieniezng w wysokosci 10% nagrody
rzeczowej. Dodatkowa nagroda pokryje 10% zryczattowany podatek od nagrody rzeczowej oraz
zryczattowany podatek od niej same;j.

3.3. Nagrody niepieniezne w Konkursie nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pienigzny.

3.4. Nagrody w Konkursie zapewnia Organizator.

4. ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU

4.1. Komisja sktadajgca sie z przedstawicieli Organizatora wybierze najciekawsze hasto reklamowe
na podstawie nastepujacych kryteribw: w pierwszej kolejnosci pod uwage brane sg zgtoszenia
Uczestnikow, ktorzy uzyskali maksymalng liczbe punktéw z quizu udostepnionego przez
Organizatora. Je$li tych oséb bedzie mniej niz 100, wtedy Komisja uwzgledni Uczestnikow, z kolejnym
najwyzszym wynikiem. Drugim kryterium jest najbardziej kreatywne, twoércze i ciekawe hasto
reklamowe. Wybdr zwyciezcdw Konkursu nastgpi do 5 kwietnia 2024 roku.



4.2. Komisja przyzna Nagrody opisane w pkt. 3.1. Uczestnikom, ktérych Zgtoszenia Konkursowe
spetnig wymogi okreslone w niniejszym Regulaminie.

4.3. Uczestnik, ktory nabedzie uprawnienie do Nagrody zwany bedzie dalej ,Laureatem”.

4.5. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone przez Komisje w dniu 5 kwietnia 2024 roku o godz. 12:00 za
posrednictwem poczty e-mail.

4.6. O przyznaniu Nagrody Organizator poinformuje Laureata poprzez wystanie wiadomosci e-mail na
adres wskazany w formularzu zgtoszeniowym.

4.7. Nagrode gtowng Laureat odbiera osobiscie w siedzibie Organizatora. Nagroda w postaci kursu
jezyka angielskiego bedzie dostarczana pocztg elektroniczng, na adres Laureata podany przez niego
za posrednictwem poczty e-mail. Wystanie Nagrody nastgpi w terminie 5 dni roboczych, liczac od dnia
otrzymania przez Organizatora informacji o ktérych mowa w pkt. 4.6. Uczestnicy, ktdrzy wygrali kurs
jezyka angielskiego, zobowigzani sg do utworzenia Konta w Serwisie. Laureat moze wykorzystac
pakiet lekcji w terminie 3 miesiecy od dnia dotadowania lekcji. Po uptywie wskazanych terminow
dostep do pakietu lekcji zostanie wytgczony

4.8. Zasady wykorzystania pakietu lekcji okresla Regulamin swiadczenia ustug drogg elektroniczng w
serwisie tutlo.com oraz tutlo.pl wraz 2z Politykg Prywatnosci dostepny pod adresem:
https://pl.tutlo.com/regulamin/. Kazdy z Uczestnikbw ma obowigzek zapoznania sie z ww.
Regulaminem oraz Politykg Prywatnosci i poprzez udziat w Konkursie potwierdza, Zze akceptuje ich
tresc.

4.9 W przypadku braku mozliwosci przekazania Nagrody, na skutek podania btednych danych lub
zmiany danych Laureata, o ktérej Organizator nie zostat poinformowany, lub w przypadku
niespetnienia przez Laureata warunkoéw, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie, jak rowniez w
przypadku trzykrotnej nieudanej proby doreczenia Nagrody, Laureat traci uprawnienie do odebrania
Nagrody.

4.10. W przypadku, gdy okaze sie, ze Laureatem Konkursu jest osoba, ktéra nie spetnia warunkow
okreslonych w Regulaminie, osoba taka traci prawo do odebrania Nagrody, a Komisja konkursowa
ponownie wytania Laureata Konkursu.

5. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH UCZESTNIKOW KONKURSU

5.1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator.

5.2. Organizator przetwarza dane osobowe Uczestnikow zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (tzw. rozporzgdzenie RODO) w celu realizacji Konkursu, wydania i
rozliczenia nagrod.

5.3. Uczestnicy podajg dane osobowe dobrowolnie oraz majg prawo dostepu do nich i ich
poprawiania, zgdania usuniecia, z zastrzezeniem, ze odmowa podania danych uniemozliwi udziat w
Konkursie, wydanie oraz realizacje nagrod.

5.4. Wniesienie sprzeciwu wobec przetwarzania udostepnionych przez Uczestnika Konkursu danych
osobowych w dowolnym momencie trwania Konkursu, az do czasu jego rozstrzygniecia jest
réwnoznaczne z niespetnieniem wymogdéw formalnych przez Uczestnika i wykluczeniem Uczestnika z
udziatu w Konkursie.

5.5. Zatagcznik do Regulaminu stanowi Klauzula Informacyjna.

6. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

6.1. Reklamacje dotyczace przebiegu przebiegu Konkursu, a takze w zakresie realizacji Voucheréw
powinny by¢ zgtaszane do Smart Marketing sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie ul. Nowogrodzka
42/501, 00-695 Warszawa lub drogg elektroniczng poprzez wystanie wiadomosci na adres e-mail:
kontakt@tutlo.pl.

6.2. Zgtoszenie reklamacji powinno zawieraé¢ dopisek, ze reklamacja dotyczy niniejszego Konkursu, a
ponadto imie i nazwisko Uczestnika zgtaszajgcego reklamacje, jego adres lub adres elektroniczny (w
zalezno$ci od wyboru sposobu kontaktu z Organizatorem) oraz doktadny opis i wskazanie powodu
reklamacji.

6.3. Reklamacje moga by¢ zgtaszane w czasie trwania Konkursu oraz w ciggu 30 dni od jego



zakonczenia. Datg zgtoszenia reklamacji jest data nadania na poczcie lub wystania pocztg
elektroniczng reklamacji do Organizatora. Na zgdanie Organizatora Uczestnik polecajgcy powinien
wykazac okolicznosci Swiadczgce o zachowaniu powyzszych terminéw.

6.4. Organizator po otrzymaniu reklamacji ustosunkowuje sie do niej w terminie 14 (czternastu) dni
kalendarzowych od dnia doreczenia reklamaciji. Odpowiedz na reklamacje zostanie udzielana
pisemnie za posrednictwem poczty lub poczty elektronicznej, w zaleznosci od tego, w jaki sposob
zostata zgtoszona reklamacja.

6.5. Po wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do dochodzenia
nieuwzglednionych roszczen w sgdzie powszechnym.

6.6. Uczestnik ma mozliwosé skorzystania z pozasgdowych sposobdw rozpatrywania reklamaciji i
dochodzenia roszczen, w tym m.in.:

6.6.1. zwrécenia sie do wojewddzkiego inspektora Inspekcji Handlowej z wnioskiem o wszczecie
postepowania mediacyjnego w sprawie polubownego zakonczenia sporu. Informacje dotyczace
procedury mediacyjnej znajdujg sie w siedzibach oraz na stronach internetowych poszczegdélnych
Wojewaodzkich Inspektoratéw Inspekcji Handlowej;

6.6.2. zwrdcenia sie do statego polubownego sgdu konsumenckiego dziatajgcego przy wojewddzkim
inspektorze Inspekcji Handlowej z wnioskiem o rozstrzygniecie sporu wyniktego z zawartej umowy.
Wykaz statych polubownych sgdéw konsumenckich znajduje sie na stronie internetowej Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw: www.uokik.gov.pl/wazne_adresy.php;

6.6.3. zwrocenia sie o bezptatng pomoc prawng do miejskiego (powiatowego) rzecznika
konsumentow lub organizacji spotecznej, do ktérej zadan statutowych nalezy ochrona konsumentow,
m.in. Federacji Konsumentéw (www.federacja-konsumentow.org.pl).

6.4. Szczegotowe informacje o pozasgdowych sposobach rozpatrywania reklamacji i dochodzenia
roszczen, a takze zasady dostepu do tych procedur dostepne sg w siedzibach oraz na stronach
internetowych powiatowych (miejskich) rzecznikow konsumentéw, organizacji spotecznych, do ktérych
zadan statutowych nalezy ochrona konsumentéw, Wojewddzkich Inspektoratow Inspekcji Handlowej
oraz Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

6.5. Skorzystanie z pozasgdowych sposobdw rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczeh ma
charakter dobrowolny i moze mie¢ miejsce, gdy obie strony sporu wyrazg na to zgode.

7. POSTANOWIENIA KONCOWE

7.1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci, je$li na skutek dziatania ustugodawcow (np.
przedsiebiorstw telekomunikacyjnych, administratoréw sieci komputerowych, wadliwo$ci dziatania
taczy internetowych lub oprogramowania lub sprzetu komputerowego Uczestnika) lub zdarzen
zwigzanych z realizowaniem ustug majgcych charakter sity wyzszej, nie bedzie mégt wywigzaé sie z
catosci lub czesci zobowigzan, przewidzianych niniejszym Regulaminem, mimo dochowania przez
Organizatora szczegolnej starannosci.

7.2. Organizator zastrzega sobie prawo dokonywania zmian w Regulaminie w czasie trwania
Konkursu, jezeli jest to uzasadnione celem Konkursu i doprecyzowaniem warunkéw uczestnictwa w
Konkursie, z tym, Zze zmiany te nie mogg narusza¢ praw juz nabytych Uczestnikdw. Zmiany te
obowigzujg od dnia zamieszczenia ich na Stronie.

7.3. Przystepujgc do Konkursu Uczestnik potwierdza tym samym zapoznanie sie z niniejszym
Regulaminem i jego akceptacje.

Zatacznik 1
KLAUZULA INFORMACYJNA DLA UCZESTNIKOW KONKURSU

1. Administrator danych osobowych
Smart Marketing sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie ul. Nowogrodzka 42/501, 00-695 Warszawa,
wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS:
0001021329, NIP: 7011130773, REGON: 524541316.
Kontakt z Administratorem mozliwy jest pisemnie na adres siedziby Administratora lub pod adresem



e-mail: kontakt@tutlo.pl

2. Cele i podstawy przetwarzania danych osobowych

Administrator przetwarza dane w celu umozliwienia Panstwu wziecia udziatu w Konkursie. Podstawg
przetwarzania jest wyrazona przez Panstwa zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a RODO) - zgoda jest dobrowolna
i moze zosta¢ w kazdej chwili wycofana. Wycofanie zgody nie wpltywa na zgodnos$¢ z prawem
przetwarzania danych osobowych przed jej wycofanie.

W przypadku osdb, ktére uzyskaty nagrode w konkursie jezykowym, Administrator bedzie przetwarzat
dane osobowe w celu wykonania obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze, gdzie
obowigzek ten wynika z powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa podatkowego. Podstawg
prawng przetwarzania jest wowczas art. 6 ust. 1 lit. c. RODO

Administrator nie podejmuje wobec Panstwa decyzji, kitéra opierataby sie wylgcznie na
zautomatyzowanym przetwarzaniu, w tym profilowaniu.

3. Odbiorcy danych
Administrator moze udostepni¢ Panstwa dane osobowe swoim podwykonawcom (podmiotom, z ustug
ktorych korzysta przy przetwarzaniu) takim jak:

1) dostawcy ustug informatycznych;

2) podmioty Swiadczgce ustugi ksiegowe;

3) podmioty $wiadczgce ustugi marketingowe;

4) podmioty wspotpracujgce przy organizaciji Promociji.
Administrator jest uprawniony do udostepnienia danych osobowych réwniez innym podmiotom, jesli
obowigzek taki wynika z przepiséw prawa.

Administrator nie przekazuje danych osobowych do panstw trzecich za wyjgtkiem udostepniania
danych podwykonawcom Administratora (podmiotom, ktdre przetwarzajg dane w jego imieniu), ktérzy
dostarczajg Administratorowi ustugi informatyczne; Administrator korzysta wytgcznie z podmiotow,
ktére zapewniajg zgodnos$¢ swojego dziatania z RODO.

Administrator nie przekazuje danych osobowych poza Europejski Obszar Gospodarczy.

4. Czas przechowywania danych

Dane osobowe zebrane w celu umozliwienia Panstwu udziatu w Promocji, Administrator przechowuje
maksymalnie przez okres 2 lat od zakohczenia Promocji lub do momentu przedawnienia roszczen,
ktére mogg by¢ zwigzane z Promocja.

Dane pozyskane w celu wykonania obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze bedg
przetwarzane przez okres 5 lat - dotyczy to oséb, ktére otrzymaty nagrode w konkursie.

5. Prawa oséb, ktérych dane dotycza
Przystugujg Panstwu nastepujgce prawa:

1) prawo dostepu do danych osobowych oraz prawo otrzymania ich kopii;

2) prawo do sprostowania danych osobowych;

3) prawo do usuniecia danych osobowych;

4) prawo do zgdania ograniczenia przetwarzania danych;

5) prawo do przeniesienia danych osobowych;

6) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych;

7) prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego.
W zwigzku z tym, Zze przetwarzanie danych odbywa sie na podstawie zgody, majg Panstwo réwniez
prawo do cofniecia zgody na przetwarzanie danych osobowych w dowolnym momencie. Cofniecie

zgody nie wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktéorego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnieciem.

W celu wykonania powyzszych praw moga Panstwo skontaktowaé sie z Administratorem.
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Zatacznik nr 2 do Regulaminu
Wzoér umowy dotyczgcej przeniesienia praw autorskich

UMOWA
zawarta w dniu w Warszawie, pomiedzy:
Smart Marketing sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie ul. Nowogrodzka 42/501, 00-695 Warszawa, wpisang do
Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0001021329, NIP: 7011130773, REGON:

524541316, reprezentowang przez: , Zwang dalej “Organizatorem”
a
Panem/Panig, PESEL:.................... , zamieszkatym/zamieszkatg w ........... ul. ,

zwanym/zwang dalej ,Uczestnikiem”.

Organizator i Uczestnik zwani sg dalej tgcznie ,Stronami” lub pojedynczo ,Strong”, zostata zawarta
umowa, zwana dalej ,Umowg”,

0 nastepujgcej tresci:

§1

1. Strony oswiadczajg, iz zawierajgc Umowe dziatajg na podstawie zaakceptowanego przez
Uczestnika Regulaminu konkursu ,...................... , zZwanego dalej ,Konkursem”, w tym Pkt.
2 Regulaminu, zawierajgcego zobowigzanie Uczestnika do podpisania Umowy.

2. Dla potrzeb Umowy przez pojecie ,Utworu”, rozumie sie nazwe wybrang przez Komisje
zgodnie z Regulaminem Konkursu, w brzmieniu ,.....", kiérego wylgcznym autorem jest
Uczestnik.

3. Uczestnik oswiadcza, ze Utwér stanowi¢ bedzie wynik oryginalnej twérczosci indywidualnej
oraz Uczestnikowi przystugiwac¢ bedg wszelkie prawa, w tym autorskie prawa majgtkowe do
Utworu oraz, ze prawa te nie bedg w zaden sposéb ograniczone ani obcigzone na rzecz oséb
trzecich. Ponadto Uczestnik zapewnia, ze zaden z elementéw lub fragmentéw Utworu, ani
Utwor jako catos¢ - nie bedg naruszaty jakichkolwiek praw, débr osobistych, prawa do
wizerunku, interesdw o0so6b trzecich, ani chronionej tajemnicy. Uczestnik ponosi petng
odpowiedzialno$¢ za powyzsze zapewnienia i oswiadczenia. W przypadku skierowania z tego
tytutu roszczen przeciwko Organizatorowi, Uczestnik zobowigzuje sie do catkowitego
zaspokojenia roszczen osob trzecich z tytulu naruszenia ww. praw oraz do zwolnienia
Organizatora z obowigzku wszelkich $swiadczen z tego tytutu, a w przypadku wszczecia
postepowania sgdowego w tym zakresie — Uczestnik zobowigzuje sie do niego wstgpi¢ w
charakterze interwenienta ubocznego, badz Strony.

§2

1. Uczestnikowi przystugujg, do momentu przeniesienia praw zgodnie z ust. 2 ponizej, niczym
nieograniczone osobiste i majatkowe prawa autorskie do Utworu.

2. Z chwilg podpisania przez Strony Umowy, Uczestnik przenosi na Organizatora, bez
ograniczenia terytorium, czasu i ilosci wykorzystania, a Organizator nabywa cato$¢ autorskich
praw majgtkowych do Utworu, jak réwniez wytgczne prawo do rozporzadzania i korzystania z
Utworu w petnym zakresie i w jakikolwiek sposdb na nastepujgcych polach eksploataciji:



1) utrwalanie i zwielokrotnianie dowolng technikg w dowolnej liczbie egzemplarzy,
w szczegolnosci technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego i zapisu
elektroniczno-cyfrowego;
2) wprowadzania Utworu do obrotu;
3) wprowadzania Utworu do pamieci komputera;
4) wykorzystania Utworu w Internecie, lub innych sieciach komputerowych;
5) publicznego wykonania lub odtwarzania Utworu;
6) udostepnianie osobom trzecim
7) tworzenia i rozpowszechniania Utworéw zaleznych;
8) dokonywania w przyszto$ci zmian majacych na celu wykorzystanie Utworu dla
potrzeb Organizatora;
9) wystawiania i wyswietlania Utworu;
10) udostepniania Utworu w kazdej formie, w tym w drodze uméw dzierzawy, najmu i
uzyczenia albo udzielania licencji na korzystanie z Utworu;
11) ttumaczenia, przystosowywania, zmiany ukfadu lub jakichkolwiek innych zmian w
Utworze, z zachowaniem praw osoby, ktéra tych zmian dokonata;
12) rozpowszechniania, w tym uzyczenia lub najmu, Utworu lub jego kopii.
Uczestnik upowaznia niniejszym Organizatora oraz wyraza zgode na dokonywanie przez
Organizatora, opracowan Utworu, w szczegolnosci przerobek i adaptacji. W razie, gdy takie
przerobki i inne opracowania Utworu, stanowi¢ bedg przedmiot zaleznych praw autorskich w
rozumieniu art. 2 prawa autorskiego, Uczestnik niniejszym wyraza zgode na rozporzgdzanie i
korzystanie z takiego przedmiotu przez Organizatora, stosownie do ich potrzeb i bez
ograniczen.
Uczestnik upowaznia Organizatora do zezwalania osobom trzecim na wykonanie zaleznych
praw autorskich wynikajgcych z Utworu, na polach eksploatacji wskazanych w Umowie.
Organizatorowi przystuguje prawo do przeniesienia na osoby trzecie uprawnien i obowigzkéw
wynikajgcych z Utworu w zakresie praw autorskich.
Organizator bedzie uprawniony do oznaczenia Utworu w wybrany przez siebie sposob i
sprawowania nadzoru nad wykorzystywaniem Utworu, z zastrzezeniem prawa autorskiego.
Uczestnik udziela Organizatorowi, z dniem przeniesienia praw, o ktérych mowa w ust. 2
powyzej, nieograniczonego w czasie, nieodwotalnego i bezwarunkowego upowaznienia do
wykonywania osobistych praw autorskich do Utworu stanowigcego przedmiot umowy wraz z
mozliwoscig udzielania dalszego upowaznienia osobom trzecim.

§3

Przeniesienie autorskich praw majgtkowych do Utworu nastepuje w ramach nagrody
otrzymanej przez Uczestnika tj.: o wartosci

Strony zgodnie o$wiadczaja, iz nagroda, o ktdérej mowa w ust. 1 powyzej wyczerpuje wszelkie
roszczenia Uczestnika w stosunku do Organizatora, jakie mogtyby powsta¢ na gruncie
niniejszej Umowy lub Regulaminu.

Uczestnik nie moze dokonaé cesji zadnych praw i roszczeh, przenies¢ obowigzkow
wynikajgcych z Umowy na rzecz osoby trzeciej bez uprzedniej, pisemnej zgody Organizatora.

§4

Wszelkie zmiany Umowy wymagajg pisemnego aneksu pod rygorem niewaznosci.

W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej Umowy majg zastosowanie
przepisy Kodeksu Cywilnego oraz prawa autorskiego.

Strony ustalaja, ze sprawy sporne rozpatrywac rozstrzygane bedg w pierwszej kolejnosci w
drodze negocjacji, a jezeli porozumienie nie zostanie zawarte - przez sad powszechny
wiasciwy miejscowo dla siedziby Organizatora.

Umowa wchodzi w zycie pod warunkiem uzyskania przez Uczestnika tytutu Zwyciezcy.



5. Umowe sporzadzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym egzemplarzu dla
kazdej ze Stron.

Organizator Uczestnik



