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UNTERNEHMEN UND RAHMENBEDINGUNGEN

Die FIT GROUP AG mit Sitz in Schiittorf entwickelt und vertreibt Produkte in den Bereichen Gesundheit, Erndhrung
und Regeneration. Zum Markenportfolio gehoren insbesondere FITGUN und FIT GROUP NUTRITION (FGN) sowie die
koffeinbasierte Produktlinie TUNNELBLICK. Das Geschaftsmodell verbindet den Vertrieb iber Handelspartner mit
eigenen Onlineshops und Social-Commerce-Angeboten.

Die Gesellschaft wurde am 2. Juli 2020 als A&G Handelsgesellschaft mbH gegriindet und 2025 in eine
Aktiengesellschaft umgewandelt. Die FIT GROUP AG ist beim Amtsgericht Osnabriick unter HRB 222411
eingetragen. Das Grundkapital nach der IPO-Kapitalerhohung betragt 125.537,52 Euro und ist in 1.569.219 Aktien
eingeteilt.

Seit dem 18. Juni 2026 werden die Aktien der FIT GROUP AG im Segment direct market plus des Vienna MTF der
Wiener Borse unter der ISIN DEO00A426PD9 gehandelt. Der Angebotspreis betrug 10,55 Euro je Aktie, der
Bruttoemissionserlos rund 1,6 Mio. Euro.

Mit dem Borsengang hat sich die Gesellschaft den Zugang zum Kapitalmarkt erschlossen, um ihr weiteres
Wachstum zu finanzieren. Die Mittel sind insbesondere fiir die Vorfinanzierung von Warenbestanden, den Ausbau
des Vertriebs und zuséatzliche MarketingmalBnahmen vorgesehen. Damit hat die FIT GROUP AG die finanzielle Basis
fiir die nachste Phase ihrer Unternehmensentwicklung verbreitert.

& 1.1 WIRTSCHAFTLICHE UND POLITISCHE RAHMENBEDINGUNGEN

Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen in Deutschland blieben im ersten Halbjahr 2026 anspruchsvoll. Das
Bruttoinlandsprodukt stieg im zweiten Quartal gegeniiber dem Vorquartal preis-, saison- und kalenderbereinigt um
0,3 %. Diese moderate Entwicklung deutet auf eine Erholung hin, Iasst jedoch noch keine ausgepragte konjunkturelle
Dynamik erkennen.

Die Verbraucherpreise lagen im Juni 2026 um 2,3 % Uliber dem Vorjahresmonat. Das weiterhin erhohte Preisniveau
pragt nach Einschatzung der Gesellschaft das Kaufverhalten: Viele Verbraucher priifen ihre Ausgaben besonders
sorgfaltig, bevor sie eine Kaufentscheidung treffen. Ein lberzeugender Produktnutzen und ein nachvollziehbares
Preis-Leistungs-Verhaltnis gewinnen dadurch an Bedeutung.

Geopolitische Spannungen und wirtschaftspolitische Unsicherheiten erschweren zusatzlich die Planung.
Veranderungen bei Energie-, Beschaffungs- und Transportkosten konnen Unternehmen wie private Haushalte
belasten. Die FIT GROUP AG begegnet diesem Umfeld mit einer breiteren Distribution und einer gezielten Ansprache
ihrer Kundengruppen.

& 1.2 MARKTAUSSICHTEN UND VERTRIEBSSTRATEGIE

Trotz des verhaltenen konjunkturellen Umfelds sieht die FIT GROUP AG weiteres Potenzial fiir ihre Produkte.
Entscheidend ist aus ihrer Sicht, digitale Markenbekanntheit mit einer verlasslichen Warenverfligbarkeit im Handel
zu verbinden. Der Multichannel-Ansatz deckt unterschiedliche Kaufgewohnheiten ab und erhoht die Reichweite der
Marken.

Eigene Onlineshops und der TikTok Shop ermdoglichen eine direkte Ansprache der Endkunden. Stationare
Handelspartner schaffen zuséatzliche Kontaktpunkte und machen die Produkte fiir Kunden verfligbar, die bevorzugt
vor Ort einkaufen. Die Gesellschaft entwickelt beide Absatzwege parallel weiter und stimmt Vertrieb und Marketing
eng aufeinander ab.

Eine besondere Rolle spielt die Produktlinie TUNNELBLICK Koffein-Pouches, in der die FIT GROUP AG erhebliches
Marken- und Absatzpotenzial sieht. Eine geplante Zentrallistung soll die Voraussetzungen fiir eine breitere
Verfligbarkeit im Handel schaffen. Erste Testmarkte bei REWE und EDEKA sollen zuséatzliche Erkenntnisse zu
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Nachfrage, Platzierung und Abverkauf liefern. Nach der Pilotphase sind weitere Listungen im Bundesgebiet
vorgesehen.

Performance- und Influencer-Marketing sollen den Absatz im eigenen Onlinegeschaft starken und zugleich den
Handel unterstiitzen. Eine héhere Sichtbarkeit der Produkte kann Kaufimpulse auslosen und die Einfiihrung neuer
Listungen begleiten. Die nach dem Halbjahresstichtag erzielten Vertriebsfortschritte sind in Abschnitt 4 dargestellt.

& 1.3 RISIKOANALYSE

Die weitere Geschaftsentwicklung hangt wesentlich davon ab, neue Handelspartnerschaften und Listungen in
nachhaltige Endkundennachfrage und regelmaBige Nachbestellungen zu Uberfiihren. GroRere Erstbestellungen
konnen einzelne Monatsumséatze deutlich erhdhen, lassen jedoch nicht ohne Weiteres Riickschliisse auf das
Umsatzniveau der Folgemonate zu.

Anhaltende Kaufzuriickhaltung, intensiver Wettbewerb und steigende Werbekosten kénnen die Absatzentwicklung
und die Wirtschaftlichkeit der Kundengewinnung beeinflussen. Im digitalen Geschéft konnen zudem Anderungen
von Plattformbedingungen und Reichweiten Auswirkungen haben. Die Verteilung des Geschéafts auf mehrere
Vertriebskanéle soll Abhdngigkeiten von einzelnen Absatzwegen begrenzen.

Das Wachstum erhéht auRBerdem den Bedarf an Warenbestanden und Betriebskapital. Die Abstimmung von Einkauf,
Lieferfahigkeit, Lagerhaltung und Zahlungszielen bleibt daher zentral. Die Gesellschaft muss sicherstellen, dass der
Ausbau der Distribution mit ihren finanziellen und organisatorischen Kapazitaten im Einklang steht.
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¥ GESCHAFTSVERLAUF UND ERTRAGSLAGE

Das erste Halbjahr 2026 stand mafRgeblich im Zeichen der Vorbereitung und Durchfiihrung des Bérsengangs.

Die FIT GROUP AG bestatigt ihr Jahresziel und strebt fiir 2026 ein Umsatzwachstum von rund 156 %
gegeniiber dem Vorjahr an. Zugleich erwartet die Gesellschaft fiir 2026 ein positives operatives
Jahresergebnis. Im Zeitraum von Januar bis September liegt das Umsatzwachstum bereits jetzt bei 82,73 %.

Parallel zum Borsengang hat die FIT GROUP AG die operativen und organisatorischen Voraussetzungen fiir weiteres
Wachstum geschaffen. Die Gesellschaft beurteilt die bisherige Geschaftsentwicklung insgesamt positiv. Das
Halbjahresergebnis ist zugleich durch die Aufwendungen des IPO belastet. Die vollstandige Aufstellung der Umsatz-
und Kostenpositionen folgt in Abschnitt 3.

& 2.1 MITARBEITER UND ORGANISATORISCHE ENTWICKLUNG

Bertino Nacar ist seit dem 1. Februar 2026 als Chief Operating Officer (COO) fiir die FIT GROUP AG téatig. Er war zehn
Jahre bei der Raben Group tatig, zuletzt in der stellvertretenden Geschéftsfiihrung, und bringt mehrjahrige
Managementerfahrung mit. Mit dieser Erfahrung treibt er die operative Weiterentwicklung der Gesellschaft voran.

Colin Heins verantwortet seit dem 1. Mai 2026 als Head of Marketing das Marketing der FIT GROUP AG. Er bringt
mehr als zehn Jahre Erfahrung im Online-, Performance- und Influencer-Marketing mit und unterstiitzt den Ausbau
der digitalen Vertriebsaktivitaten sowie die Vermarktung der Produkte.

Darliber hinaus hat Colin Heins den Einsatz kinstlicher Intelligenz insbesondere in der Logistik und im
Kundensupport implementiert. Damit ist gewahrleistet, dass die Gesellschaft skalieren kann, ohne ihren
Personalbestand stark ausbauen zu miissen: Logistik und Support wachsen tiber KI-L6sungen mit.

& 2.2 KAPITAL- UND FINANZIERUNGSSTRUKTUR

Im Rahmen des Bérsengangs wurden samtliche Darlehen der Altgesellschafter in Eigenkapital umgewandelt und
kurzfristige Darlehen zurlickgefiihrt. Nach Abschluss dieser MalRnahmen bestehen keine kurzfristigen Darlehen
mehr. Die Umwandlung starkt die Eigenkapitalbasis, die Riickfiihrung verringert den kurzfristigen
Finanzierungsdruck. Beide MaRnahmen sind getrennt von den erfolgswirksamen IPO-Aufwendungen zu betrachten.
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[EF FINANZKENNZAHLEN FUR DAS ERSTE HALBJAHR 2026

Berichtszeitraum: 1. Januar bis 30. Juni 2026

Laut betriebswirtschaftlicher Auswertung (BWA) erzielte die FIT GROUP AG im ersten Halbjahr 2026 kumulierte
Umsatzerldse von 608.081 Euro. Die folgende Ubersicht fasst die fiir diesen Bericht maRgeblichen Umsatz- und
Kostenpositionen zusammen.

POSITION EURO

Umsatzerlose 608.081
Betriebliche Kosten -460.859
Personalkosten -288.698
IPO-Kosten -219.749
Gesamtkosten der aufgefiihrten Positionen -969.306
Rechnerisches Ergebnis -361.225

Auf Basis dieser Aufstellung ergibt sich ein rechnerischer Verlust von 361.225 Euro.

Die IPO-Kosten von 219.749 Euro entsprechen rund 60,8 % des rechnerischen Verlusts und haben das
Halbjahresergebnis damit wesentlich beeinflusst. Ohne diese Kosten verbleibt aus den (brigen Positionen ein
negativer Saldo von 141.476 Euro. Dieser Saldo stellt keine abschlieBend ermittelte operative Ergebniskennzahl dar.

Eine vollstandige Uberleitung einschlieRlich etwaiger weiterer Ertrdge, Aufwendungen und Steuern liegt dieser
Darstellung nicht zugrunde. Das rechnerische Ergebnis ist daher nicht als bestéatigtes Ergebnis vor oder nach
Steuern zu verstehen. Grundlage sind die BWA und erganzende Unternehmensangaben.
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LY ENTWICKLUNG NACH DEM HALBJAHRESSTICHTAG

Nach dem 30. Juni 2026 hat sich die FIT GROUP AG verstarkt auf das operative Wachstum konzentriert. Der Juni
dient im folgenden Diagramm als Vergleichsmonat und ist bereits im Halbjahresumsatz enthalten.

& 4.1 UMSATZENTWICKLUNG UND AUSBAU DES VERTRIEBS

Im Juni 2026 erzielte die FIT GROUP AG einen Umsatz von 112.000 Euro. Nach dem Handelsstart am 18. Juni
stiegen die Monatsumsatze auf 207.500 Euro im Juli und 395.000 Euro im August. Damit lag der Augustumsatz
rund 252,7 % Uber dem Juniwert. Im September hat die Gesellschaft bis zum Stichtag 25.09.2026 bereits einen
Umsatz von 810.000 Euro realisiert.

MONATSUMSATZE JUNI BIS SEPTEMBER 2026 Wachstum ggii. Vormonat

810.000€

800.000

2 600.000
it
S 395.000€
§ 400.000 +105 %
£
5 207.500 €
200,000 M000E e
+ o
0
Juni Juli August September
Ist Ist Ist Ist - Stand 25.09.

Alle Werte sind Ist-Umsétze. September: realisierter Umsatz bis zum Stichtag 25.09.2026. Prozentwerte: Veranderung gegeniiber dem Vormonat.

Der Umsatzsprung im September ist insbesondere darauf zuriickzufiihren, dass die EURES GmbH die erste groRere
Bestellung fiir Expert und Euronics abgenommen hat. Die Gesellschaft erwartet, dass die zusétzliche
Handelsprasenz kiinftig weitere Bestellungen nach sich zieht. Der Septemberumsatz enthalt damit einen
besonderen Beitrag aus der Erstbelieferung.

Die Gewinnung der EURES GmbH und der Utz Lebensmittel GmbH sowie die vertiefte Zusammenarbeit mit
MediaMarktSaturn haben den Zugang zum Einzelhandel gestérkt. Gleichzeitig konnte die Gesellschaft die Umsétze
im Onlineshop und Uber den TikTok Shop deutlich steigern. Performance- und Influencer-Marketing unterstiitzen
dabei den digitalen Vertrieb ebenso wie den Abverkauf im Handel.

Fiir das dritte Quartal ergibt sich damit ein Umsatz von 1.412.500 Euro, fiir den Zeitraum Januar bis September ein
kumulierter Umsatz von 2.020.581 Euro. Bereits im September hat die FIT GROUP AG den gesamten
Vorjahresumsatz von 1.414.000 Euro um rund 42,9 % ubertroffen — verglichen werden hier neun Monate 2026 mit
dem gesamten Geschaftsjahr 2025.

Noch deutlicher zeigt sich der Wachstumssprung im direkten Vergleich der jeweils ersten neun Monate: Von Januar
bis September 2025 erzielte die Gesellschaft einen Umsatz von 1.106.646,78 Euro, im Vergleichszeitraum 2026 von
2.020.581 Euro. Das Umsatzwachstum gegeniiber dem Vorjahreszeitraum betragt damit 82,73 %.
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UMSATZ JANUAR BIS SEPTEMBER IM VERGLEICH 2025 [ 2026
2.020.581€
2.000.000
+ 0
£1.500.000 82'73 /0
E 1 106 647 € ggli. Vorjahreszeitraum
gwoo.ooo
500.000
0
Jan.—Sep. 2025 Jan.—Sep. 2026
Ist Ist - Stand 25.09.

Ist-Umsétze jeweils vom 1. Januar bis 30. September; 2026: Stand 25.09.2026.

& 4.2 WEITERE PLANUNG UND JAHRESPROGNOSE

Fiir das vierte Quartal plant die FIT GROUP AG einen weiteren Ausbau des Geschafts. Die Umsatzplanung sieht
450.000 Euro im Oktober, 550.000 Euro im November und 600.000 Euro im Dezember vor. Damit ergibt sich fir das
vierte Quartal ein geplanter Gesamtumsatz von 1.600.000 Euro.

UMSATZPLANUNG VIERTES QUARTAL 2026 Plan
600.000€
600.000 950.000 € —
o 450.000 €
‘= 400.000
2
> 200.000
0
Oktober November Dezember
Plan Plan Plan

Samtliche dargestellten Monatswerte sind Planwerte fiir das vierte Quartal 2026.

Nach der groReren Erstbestellung im September geht die Planung fiir Oktober zunachst von einem niedrigeren
Monatsvolumen aus. AnschlieRend sollen die Umsétze im vierten Quartal erneut steigen — von Oktober bis
Dezember um geplante 33,3 %. Grundlage sind die erweiterten Handelsbeziehungen, erwartete Folgeauftrage und
der weitere Ausbau des Onlinegeschéfts.

Aus dem Halbjahresumsatz von 608.081 Euro, dem Umsatz des dritten Quartals von 1.412.500 Euro und der
Planung fiir das vierte Quartal von 1.600.000 Euro ergibt sich ein prognostizierter Jahresumsatz von 3.620.581 Euro
(rund 3,62 Mio. Euro). Der Juni wird dabei nicht erneut addiert, da er bereits im Halbjahresumsatz enthalten ist.

Gegenliber dem Vorjahresumsatz von 1.414.000 Euro entspricht die Jahresprognose einem absoluten Zuwachs von
2.206.581 Euro beziehungsweise einem Umsatzwachstum von rund 156 %. Der erwartete Jahresumsatz liegt damit
bei mehr als dem Zweieinhalbfachen des Vorjahres. Die FIT GROUP AG verfiigt nach dem Bdrsengang somit {iber
eine deutlich starkere Umsatzbasis.
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JAHRESUMSATZ 2025 UND PROGNOSE 2026 20251st M 2026 H1 [l 2026 Q3 Plan
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2026: Ist-Umsatz 1. Halbjahr (608.081 €) und 3. Quartal (1.412.500 €, Stand 25.09.2026) zuziiglich Umsatzplanung 4. Quartal (1.600.000 €).

A 4.3 PROFITABILITAT UND WEIHNACHTSGESCHAFT

Die FIT GROUP AG erwartet fiir das Geschéftsjahr 2026 einen operativen Gewinn. Zugleich rechnet die
Gesellschaft mit einem sehr starken und profitablen Weihnachtsgeschaft: Im Vorfeld wurde gezielt
investiert, um das letzte Quartal des Jahres stark abzuschlieRen.

Im weiteren Jahresverlauf liegt der Schwerpunkt darauf, die neu gewonnene Handelsprasenz in
regelmaRige Nachbestellungen zu liberfiihren und zugleich den Direktvertrieb weiterzuentwickeln.
Tatsachliche Umsatze und Ergebnisse kdnnen von den dargestellten Erwartungen abweichen.

AW HINWEIS ZU ZUKUNFTSGERICHTETEN AUSSAGEN

Dieser Bericht enthdlt Aussagen zu mdglichen zukiinftigen Entwicklungen. Sie beruhen auf aktuellen Informationen und
Erwartungen der Unternehmensleitung und stellen keine Garantie fiir zukiinftige Ergebnisse dar. Wirtschaftliche, marktbezogene
und unternehmensspezifische Faktoren kdnnen dazu fiihren, dass die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den Erwartungen
abweichen. Dies betrifft insbesondere die Umsatz- und Ergebnisplanung, Folgeauftrage und geplante Listungen. Der Bericht stellt
weder ein Wertpapierangebot noch eine Anlageempfehlung dar.

INVESTOR RELATIONS

FIT GROUP AG - Nordring 61 - 48465 Schiittorf y
investorrelations@fitgroup-ag.com - +49 1517 4554890 FE
www.fitgroup-ag.com/ir
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