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@®© LOGO & NAVIGATION

Votre logo ancre la crédibilité immédiate.
Ne le rendez pas cliquable. Pas de porte
de sortie.

@ HEADLINE : TEST DES 5 SECONDES

Créez la curiosité. Répondez a « Pourquoi
toi et pas un autre ? » Précis > créatif.

REGLE DU CTA

Répétez le méme CTA 2 a 3 fois dans la
page : dés la partie visible, aprés la
preuve sociale, en bas. Méme texte,
méme couleur a chaque fois.

® HERO MEDIA

Prouvez plutét que de promettre.
Screenshots, vidéo ou démo interactive

qui prouvent que ¢a marche. Pas de photo

de stock générique.

® LOGOS & PREUVES SOCIALES

Logos = crédibilité. Chiffres précis =
urgence. A intégrer dans le premier tiers
de la page.

« 4,8/5 sur 87 avis » > « clients satisfaits »

6,6%

Taux de conversion médian (tous
secteurs)

>11,45%

Message matching

Taux de conversion, top 10% des pages

1LP dédiée par canal

L'anatomie d'une landing page qui convertit vraiment

7 zones critiques : erreurs fréquentes, régles terrain, chiffres qui tranchent

0" Audit gratuit — —
AGENCE D'ACQUISITION PAYANTE B2B

~
De 0 c 300 leads

e ge # 3
qualifiés/mois
On gére votre acquisition payante deAa Z :
stratégie, tracking, créas, landing pages et

—

campagnes. Sans commission sur votre
budget pub.

—_— - Obtenir mon audit gratuit

[ BLUEPRINT LP ]

REGLE NAVIGATION
3-4 liens max. Ne donnez pas de porte de

sortie avant que le visiteur comprenne
votre valeur.

® SOUS-HEADLINE
Apporte la clarté : bénéfice concret + a qui

c'est destiné. Complémentaire au
headline, pas redondant.

S

Vous vous reconnaissez ?

13,5%

Conversion avec 1 seul CTA sur la page

A/Btestdans I'ordre

@ CTV (CALL-TO-VALUE)

Visez le micro-engagement, pas la vente
directe. Le libellé du bouton doit exprimer
ce que le visiteur va obtenir, pas ce qu'il
doit faire.

13,5% conv. avec 1 seul CTA vs 10,5% avec
5+

Conversion avec 5 liens ou plus sur la

AVANT LE PREMIER SCROLL

La preuve sociale doit apparaitre dans la
partie visible de la page. Les logos dans le
premier tiers, pas relégués en bas de
page ou personne ne les voit.

@ PAIN POINTS

Montrez que vous comprenez exactement
leur probléme. 3 points de friction max,
formulés dans les mots de vos prospects.
Le visiteur qui se reconnait dans un pain
point lit la suite.

x2a3

CAC multiplié par une LP non optimisée

10,5%

page

4 métriques d suivre

La promesse de votre annonce doit
correspondre exactement a ce que la
page montre. Si I'annonce dit "audit gratuit
en 48h", la page doit le confirmer
immédiatement.

—== BRICKS
== AGENCY

Google Ads, Meta Ads et LinkedIn n'ont pas
la méme maturité d'audience. Une LP
dédiée par canal se rentabilise toujours.

+120 clients - +1,4M€/mois sous gestion - 0% de commission

@ Headline + proposition de valeur . @
CTA (texte, placement) —. ® Formulaire
(champs, libellés). Un seul élément a la
fois.

bricks-agency.com

Taux de rebond - Profondeur de scroll -
Taux de clic CTA - Taux de conversion
formulaire. Ces 4 ensemble localisent le
probléme exactement.

Auditer ma landing page -


https://bricks-agency.com/contact

