


เม็ดเงนิโฆษณาดิจทัิลประเทศไทยปี 2024
เม็ดเงนิโฆษณาดิจทัิลในประเทศไทยเติบโตขึ้นเร่ือย ๆ คาดวา่ในปี 2024 น้ีจะมีมูลค่าสูงถึง 31,558 ล้านบาทต่อปี

โดยมูลค่าเม็ดเงนิโฆษณาน้ีได้กระจายไปหลายๆอตุสาหกรรม
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After a new government formation and economic recovery, digital spending
in Thailand skyrocketed in 2023 with a double-digit growth of 14%

Moreover, it is predicted to elevate further to new heights , exceeding 31,000 MTHB in 2024

หน่วยล้านบาท
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FC 2024 FC 2023หน่วยล้านบาท
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A spectacular growth is seen among 
beauty & personal care products in 
both actual 2023 and forecasted 2024 
- including Skin-care preparations, 
Cosmetics, Vitamins & Supplementary 
Foods.

Retails and Real Estate have made a 
robust growth while Communications 
and Banks remain stagnant.

Total 10 Spending Growth by Industries
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กลุ่มธุรกิจ Skincare ใช้เม็ดเงนิโฆษณามาก
ท่ีสุดเป็นอนัดับ 1 ด้วยมูลค่าคาดการณ์สูงถึง 
5,040 ล้านบาท เพ่ิมข้ึน 46% จากปีท่ีแล้วอยู่ท่ี 
40% อนัดับท่ี 2 คือกลุ่มธุรกินยานยนต์ ถึงแม้ปี
น้ียอดการใช้เม็ดเงนิโฆษณาจะลดลง -1% เม่ือ
เทียบกับปีท่ีแล้ว ด้วยมูลค่า 2,957 ล้านบาท

มาดูกลุ่มท่ีปีน้ีทุ่มงบโฆษณามากวา่ปีท่ีแล้วและ
เป็นท่ีน่าจบัตาคือ กลุ่มอสังหาริมทัพย์ท่ีปีน้ีเพ่ิม
เม็ดเงนิโฆษณามากกวา่ปีท่ีแล้วถึง 26% 
คาดการณ์วา่จะมีมูลค่าราว ๆ 1,174 ล้านบาท
และอกีกลุ่มนึงก็คือ กลุ่มธุรกิจ วติามินและ
อาหารเสริมเพ่ิมข้ึน 26% ในปีน้ีเช่นเดียวกัน

และกลุ่มท่ีลดงบโฆษณาอย่างต่อเน่ืองคือกลุ่ม
ธุรกิจ Communication ถึงปีน้ีจะอยู่อนัดับท่ี 3 
ของกลุ่มธุรกิจท่ีใช้เม็ดเงนิโฆษณามากท่ีสุด แต่
ก็ลดลง -1% เทียบกับปีท่ีผ่านมาคาดการณ์วา่จะ
อยู่ราว ๆ 1,854 ล้านบาท และปี 2023 ลดลง
-7% ด้วยมูลค่า 1,869 ล้านบาท อกีกลุ่มธุรกิจ
หน่ึงคือ ธนาคาร กลุ่มน้ีลดลง -4% ปี 2024 
และ -8% ในปี 2023

*Source : Digital Advertising Association (Thailand) | Kantar
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ในเม็ดเงนิโฆษณา 31,558 ล้านบาทน้ี หน่ึงในเทรนด์ Digital Advertising ท่ีแบรนด์และนักการตลาดในทุกๆกลุ่มธุรกิจ เลือกทุ่มงบโฆษณาและทํา
การตลาดมากท่ีสุดคือ Influencer Marketing ซึ่งหลายๆแบรนด์อาจจะกําลังสงสัยวา่ทําไมต้องทําการตลาดแบบ Influencer แล้วอะไรท่ีสามารถ
การันตรีได้วา่เม่ือทําแล้วจะประสบความสําเร็จ ทําแล้วจะคุ้มไหม? ROI จะได้กลับมาเท่าไหร่?

อทิธพิลของ Influencers
ต่อการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภคคนไทย

เรามาดูจากผลสํารวจของ Nelsen กัน จากผลสํารวจบอกวา่ใน
กลุ่มของผู้บริโภคชาวไทย พบวา่ 76% ของผู้บริโภคยอมรับวา่ซื้อ
สินค้าท่ีมี Influencer แนะนําตามการรีววิ หรือการป้ายยาท่ีเรา
เหน็ล้วนมีผลต่อกาตัดสินใจ ซื้อของผู้บริโภคมากท่ีสุด และเพราะ
สาเหตุน้ีเราจะใหว้า่แนวโน้มในปีน้ีทําไมแบรนด์ และ นักการตลาด
ถึงเทงบไปกับการตลาดแบบ Influencer มากกวา่ Digital 
Marketing ประเภทอืน่ ๆ

ปัจจยัสําคัญท่ีทําใหนั้กการตลาด
และแบรนด์ ยังใหค้วามสําคัญกับ
Influencer Marketing และมี
แนวโน้มเติบโตขึน้ทุกปี

C o p y r i g h t  ©  2 0 2 3  T h e  N i e l s e n  C omp a n y  ( U S ) ,  L L C .  A n d  R a k u t e n  
I n s i g h t s  C o n f i d e n t i a l  a n d  p r o p r i e t a r y .  



นักการตลาดและแบรนด์ไทยเน้นลงงบโฆษณาในชอ่งทาง 
TikTok Ads, Affiliate Marketing

6

TikTok Affiliate Social Commerce

Unit In Million Baht

และ Live Commerce ซ่ึงมีแนวโน้มเพ่ิมขึน้ทุกปี

*Source : Digital Advertising Association (Thailand) | Kantar
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ในช่วง 2-3 ปีท่ีผ่านมา นักการตลาดดิจทัิลต้องเผชิญกับความ
ท้าทายครั้งสําคัญคือการโฆษณาในยุคท่ีไม่มีคุกก้ี (Cookieless) 
อปุสรรคน้ีเกิดจากการท่ีข้อมูลของผู้ใช้ถูกเก็บได้ยากข้ึนทําให้
การยิง Ad มีความแม่นยําลดลง เน่ืองจากความเปล่ียนแปลงใน
นโยบายของบริษัทเทคโนโลยีต่างๆ โดยเฉพาะระบบปฏิบัติการ 
iOS เวอร์ช่ันใหม่ๆ ถึงแม้วา่ก่อนหน้าน้ี Google ประกาศแผนจะ
ยกเลิกการใช้ 3rd Party Cookies บน Google Chrome 
ต้ังแต่ปี 2020 เน่ืองจากความกังวลเรื่องความเป็นส่วนตัวของ
ผู้ใช้ โดยกําหนดการเดิมคือปี 2023 ต่อมาเล่ือนเป็นปี 2024 
และล่าสุดเล่ือนไปถึงปี 2025 

ส่งผลใหนั้กการตลาดไม่สามารถติดตามและเก็บข้อมูลผู้ใช้ผ่าน
คุกก้ีได้งา่ยเหมือนเดิมอกีต่อไปแล้ว น่ันจงึเป็นหน่ึงในปัจจยัใน
การสนับสนุนวา่ทําไมนักการตลาดถึงเริ่มมองหาการทํางาน
ร่วมกับอนิฟลูเอนเซอร์มากข้ึน

การเปล่ียนแปลงนโยบายความเป็นส่วนตัว
ได้ส่งผลกระทบต่อประสิทธภิาพและ
ความแม่นยําในการทําโฆษณา
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อย่างไรก็ตาม ล่าสุด Google ได้ยกเลิกแผนน้ี เน่ืองจากผู้คนและธุรกิจโฆษณาจาํนวนมากได้รับผลกระทบอย่างมากจากการเปล่ียนแปลงน้ี โดย Google ได้เปล่ียน
แนวทางใหม่ใหผู้้ใช้งาน Chrome เป็นผู้ตัดสินใจวา่จะเปิดหรือปิดการเก็บ Cookies แทน และเพ่ิมหน้าต่างเตือนก่อนเข้าเวบ็ไซต์

ในขณะเดียวกัน Google กําลังพัฒนา Privacy Sandbox ซึ่งเป็นระบบเก็บข้อมูลความสนใจของผู้ใช้ ท่ีจะมาแทนท่ี Cookies ในอนาคตเพ่ือรักษาสมดุลระหวา่งความ
เป็นส่วนตัวและการทําโฆษณาออนไลน์

ข้อจาํกัดในการทําโฆษณาดิจทัิล
การลดการเข้าถึงข้อมูลผู้ใช้
• นโยบายจาก Apple และ Google ทําใหก้ารติดตามพฤติกรรมผู้ใช้ผ่าน 

Third-party Cookies และ App Tracking Transparency (ATT) 
ยากขึ้น นักการตลาดจงึเก็บข้อมูลผู้ใช้ได้ไม่แม่นยําเหมือนเดิม

• Safari และ Firefox บล็อกคุกก้ีบุคคลท่ีสามแบบอตัโนมัติ ทําใหก้าร
ติดตามพฤติกรรมผู้ใช้บนเบราวเ์ซอร์เหล่าน้ียากขึ้น

ความท้าทายในการกําหนดเป้าหมาย (Targeting)
• การใช้ข้อมูลเพ่ือกําหนดเป้าหมายโฆษณาละเอยีดๆ เช่น พฤติกรรมการซ้ือ

และความสนใจส่วนตัวถูกจาํกัด ทําใหโ้ฆษณาแบบ Personalized 
Advertising ลดประสิทธิภาพลง

• นักการตลาดอาจต้องพ่ึงพา Contextual Advertising ซ่ึงแสดงโฆษณา
ตามบริบทของเนื้อหาท่ีผู้ใช้กําลังดู แทนท่ีจะองิกับพฤติกรรมส่วนตัว

การติดตามผลและวดัผลลัพธ์
• ความสามารถในการติดตามและวดัผลแคมเปญโฆษณาถูกจาํกัดลง การ

วดัผลลัพธ์ เช่น Conversion Rate ทําได้ยากขึ้นเน่ืองจากข้อมูลจากผู้ใช้
ลดลง

• การวเิคราะห ์ROI ของแคมเปญก็ยากขึ้น นักการตลาดต้องหาวธิีใหม่ๆ
ในการประเมินประสิทธิภาพของโฆษณา

ผลกระทบต่อนักการตลาดดิจทัิล

ความซับซ้อนในการสรา้งกลยุทธ์
• นักการตลาดต้องปรับกลยุทธ์โดยหนัมาใช้ First-party Data มากขึ้น และ

พ่ึงพาเทคโนโลยีใหม่ เช่น Privacy Sandbox ของ Google
• การสร้างและรักษาความสัมพันธ์กับลูกค้าท้าทายมากขึ้น เน่ืองจากการเข้าถึง

ข้อมูลเพ่ือติดตามพฤติกรรมและความสนใจของผู้ใช้ถูกจาํกัด

ค่าใช้จา่ยท่ีเพ่ิมข้ึน
• นักการตลาดอาจต้องลงทุนในเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น Contextual Advertising 

ซ่ึงอาจมีค่าใช้จา่ยสูงขึ้นเพ่ือใหไ้ด้ผลลัพธ์ใกล้เคียงกับการใช้ Third-party 
Cookies

• ต้องลงทุนในเคร่ืองมือและระบบสําหรับการเก็บและจดัการ First-party Data 
ซ่ึงอาจต้องมีการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานใหม่

การปรบัตัวและเรยีนรูทั้กษะใหม่
• นักการตลาดต้องเรียนรู้และปรับตัวกับเทคโนโลยีและกลยุทธ์ใหม่ เช่น การ

ทํางานกับ Privacy Sandbox ของ Google หรือการใช้ AI ในการทําโฆษณา
• การติดตามเทรนด์และการเปล่ียนแปลงในกฎระเบียบด้านความเป็นส่วนตัวเป็น

ส่ิงจาํเป็น เพ่ือใหแ้น่ใจวา่แคมเปญการตลาดสอดคล้องกับนโยบายท่ีเปล่ียนไป



Paid Advertising
2022 : The Impact of Privacy Policies

To the Marketing & Advertising Industry

Ads performance & ROI drops significantly
Since the privacy seting of IOS 14 and the upcoming block of

third-party cookies tracking

Influencer Marketing

*Source : Digital Advertising Association (Thailand) | Kantar
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Influencer Marketing Expected to
be Worth $24 Billion by the End of 2024

Influencer Marketing Market Size

Source: The State of Influencer Marketing 2024: Benchmark Report

$24B
$21.1B

$16.4B

$1.7B

ส่วนในระดับ Global น้ันมูลค่าตลาดอนิฟลูเอนเซอร์โดยรวมในปีน้ีคาดการณ์วา่จะสูงถึง 24 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เติบโต
ข้ึนเรื่อยๆจากปีก่อนหน้า ซึ่งเราจะเหน็ถึงทิศทางท่ีสอดคล้องของมูลค่าเม็ดเงนิโฆษณาดิจทัิลเช่นเดียวกัน



Major Change in Payment System This Year :
Half of the Payments to Influencers are Made as a Percentage of Sale

Source: The State of Influencer Marketing 2024: Benchmark Report
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อกีหน่ึงสถิติท่ีน่าสนใจคือ รูปแบบการทํางานและการจา่ยค่าตอบแทนระหวา่งแบรนด์กับอนิฟลูเอนเซอร์ในปี 2024 พบวา่การจา่ยค่าตอบแทนตามยอดขายท่ีเกิดข้ึนจริง 
(แบบค่าคอมมิชช่ัน) เป็นวธิีท่ีแบรนด์และนักการตลาดยอมรับวา่มีประสิทธิภาพและเป็นท่ีนิยมมากท่ีสุดในปีน้ี ซึ่งการทํางานระหวา่งแบรนด์และอนิฟลูเอนเซอร์ในรูปแบบน้ี
ก็คือการทําการตลาดแบบ Affiliate Marketing



สถิติและแนวโน้มการใช้จา่ยในการทํา
Affiliate Marketing ในปี 2024

จากสถิติข้างต้นท่ีกล่าวมามําใหเ้ราเหน็แล้ววา่ ในปี 2024 น้ี ตลาด Affiliate Marketing เติบโตอย่างรวดเร็ว โดยมีการใช้จา่ยท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างมีนัยสําคัญ 
เราจะพาดูข้อมูลสถิติท่ีสําคัญๆ เพ่ือแสดงใหเ้หน็วา่แบรนด์หรือธุรกิจกําลังใหค้วามสําคัญกับการตลาดรูปแบบพันธมิตรน้ีอย่างไร

• การใช้จา่ยท่ัวโลกในตลาด Affiliate Marketing ต่อปีคาดวา่จะสูงถึง 
14 พันล้านดอลลาร์
*ข้อมูลจาก eMarketer

• การใช้จา่ยงบประจาํปีในตลาด Affiliate Marketing เฉพาะประเทศ
สหรัฐอเมริกาเพียงอย่างเดียวสูงถึง 8.2 พันล้านดอลลาร์ โดยมีการ
เติบโตเพ่ิมข้ึน 10.8% เม่ือเปรียบเทียบกับปีก่อนหน้า
*ข้อมูลจาก Statista

• ประมาณหน่ึงในสาม (33%) ของนักการตลาดวางแผนท่ีจะเพ่ิม
งบประมาณสําหรับการตลาดผ่านพันธมิตรมากข้ึนในอกี 12 เดือน
ข้างหน้า โดยรวมแล้ว 62% ของนักการตลาดมีแผนท่ีจะเพ่ิม
งบประมาณสําหรับการตลาดผ่านพันธมิตรในช่วง 12 เดือนข้างหน้า 
*ข้อมูลจาก Gen3 Marketing

• 6 ใน 10 แบรนด์กล่าววา่พวกเขากําลังเพ่ิมการใช้จา่ยใน
ค่าคอมมิชช่ันของพันธมิตร
*ข้อมูลจาก Martech Record

• จากการสํารวจแบรนด์ พบวา่ 23.9% ของบริษัทรายงานวา่ 
รายได้ท่ีมาจากการตลาด ซึ่งสร้างข้ึนจาก Affiliate Marketing 
มีสัดส่วนระหวา่ง 11% ถึง 20% ของรายได้ท้ังหมด
*ข้อมูลจาก Martech Record

Worldwide annual spending
on affiliate marketing is
estimated to reach $14 billion

12
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แนวโน้มววิฒันาการในการซ้ือส่ือ
Affiliate Marketing ในปี 2024

ในปี 2024 การใช้จา่ยการตลาดแบบ Affiliate ในส่ือ
โฆษณาดิจทัิลมีมูลค่า 17.5 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 
16% ของการใช้จา่ยท้ังหมดในส่ือโฆษณาดิจทัิลท่ัวโลก

*ข้อมูลจาก eMarketer

16% ใช้จา่ยการตลาด
แบบ Affiliate

72% ของแบรนด์เชื่อวา่ Media Buying 
Platform ช่วยเพ่ิมความสําเร็จการตลาดแบบ 

Affiliate อย่างมีนัยสําคัญ
*ข้อมูลจาก Forbes

ตัวอย่างของแพลตฟอร์มการซ้ือส่ือท่ีเป็นท่ีรู้จกั ได้แก่ Google Ads, 
Facebook Ads Manager, และ Demand-Side Platforms (DSPs) ต่างๆ

ROI เฉล่ียจากการใช้จา่ยในการซื้อส่ือของ Affiliate 
Marketing อยู่ท่ีประมาณ 6-10 เท่า ซึ่งหมายความวา่ทุก
ดอลลาร์ท่ีลงทุนจะมีรายได้กลับมาประมาณ 6-10ดอลลาร์

*ข้อมูลจาก Statista

ROI

CTR อตัราการคลิกโฆษณา Affiliate บน Media 
Buying Platform อยู่ท่ีประมาณ 1.5-3% ในปี 2023

*ข้อมูลจาก Statista

CTR 1.5-3%
ของ Affiliator ชอบใช้แพลตฟอร์มอย่างน้อย

สองแพลตฟอร์มเพ่ือกระจายการลงทุน
และกลยุทธ์ในการโฆษณาของพวกเขา

*ข้อมูลจาก Adcash

50%
มากกวา่

โฆษณาแบบ Native Ads ท่ีซื้อผ่าน Affiliate 
Media Platforms มี Conversion rate สูงกวา่
การโฆษณาแบบแสดงผล (display ads) ถึง 25%

*ข้อมูลจาก Travel Payouts



Ad Spend by Affiliate Type

44.3%

20.3%

19%

6.3%

5.1%

2.5% 2.5%
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Loyalty Rewards

Coupon & Vouchers

Content

Social Influencers

Comparison Websites

Technology Solutions

SEM

* S o u r c e  :  W e c a n t r a c k |  A d c a s h



Most widely used social media platforms for 
media buying in affiliate marketing
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24%

41%

59%

62%

80%

83%
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Instagram

Facebook

X (Twitter)

YouTube

LinkedIn

Snapchat

* S o u r c e  :  W e c a n t r a c k |  A d c a s h
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Affiliate Marketing กําลังมาแรง แล้ว Influencer 
Marketing ยังจาํเป็นสําหรบัแบรนด์อยู่ไหม? 

คําถามวา่ท่ีวา่ การตลาดแบบ Influencer Marketing ยังจาํเป็นอยู่ไหมในยุคท่ี Affiliate Marketing กําลังมาแรง? การทําการตลาดในยุคนี้เบลอเส้นแบ่ง
ระหวา่งการสรา้งเนื้อหาและการขาย แทบจะแยกกันไม่ออก ซึ่งกําลังผลักดันการบูรณาการระหวา่ง Influencer และ Affiliate Marketing เขา้ด้วยกัน 

แม้วา่ท้ังสองรูปแบบจะมีวตัถุประสงค์ท่ีแตกต่างกัน แต่สามารถทํางานร่วมกันได้ และช่วยส่งเสริมประสิทธิภาพของกันและกันได้เป็นอย่างดี

การใช้ Influencer Marketing และ Affiliate Marketing ควบคู่กัน ช่วยใหแ้บรนด์สามารถสร้างความน่าเช่ือถือและการรับรู้ในวงกวา้ง พร้อมท้ังเพ่ิมยอดขาย
และติดตามผลลัพธ์อย่างชัดเจน การผสานการทํางานท้ังสองรปูแบบนี้จะชว่ยลบจดุออ่นของแต่ละวธิแีละส่งเสรมิประสิทธภิาพการตลาดได้อย่างเต็มท่ี

Influencer Marketing
มุ่งเน้นไปท่ีการสร้าง Brand 

Awareness เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของ
แบรนด์ได้ในวงกวา้ง เสริมสร้างความ

น่าเช่ือถือใหกั้บแบรนด์

ขอ้เสียคือ
ยอดขายจากการตลาดรูปแบบนี้

ติดตามผลลัพธ์ได้ยากกวา่

Affiliate Marketing
เหมาะสมกับแบรนด์ท่ีต้องการสร้าง
ยอดขายสามารถวดัยอดขายได้ทันที 

โดยไม่ต้องจา่ยค่าจา้งก่อน

ขอ้เสียคือ
ความน่าเชื่อถืออาจลดลง เพราะใครก็สามารถเข้าร่วม

โปรแกรมได้ และเนื้อหาคอนเทนต์มักขาดความ
สร้างสรรค์และแบรนด์ไม่สามารถควบคุมคอนเท้นต์ได้
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ทําไม Affiliate Marketing ถึงเป็น
กลยุทธท่ี์ขาดไม่ได้ในยุคดิจทัิล

บทบาทและความสําคัญของ Affiliate Marketing

Affiliate Marketing ช่วยใหแ้บรนด์จา่ย
ค่าตอบแทนตามผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจริง เช่น ยอดขาย
หรือการสมัครสมาชิก ซึ่งทําใหก้ารลงทุนมีความ

เส่ียงตWาและสามารถวดัผลได้ชัดเจน

ความยืดหยุ่นและ
ประสิทธภิาพในการลงทุน

แบรนด์และนักการตลาดสามารถเลือกพันธมิตรท่ีมี
ฐานผู้ติดตามท่ีตรงกับกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ 

ทําใหก้ารส่ือสารกับลูกค้าเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ

การเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายท่ีแม่นยํา

การแนะนําสินค้าหรือบริการโดยพันธมิตรท่ีมี
ความน่าเชื่อถือช่วยสร้างความไวว้างใจใหกั้บ

ผู้บริโภคมากขึ้น

การสรา้งความน่าเชื่อถือ
ด้วยการเปล่ียนแปลงนโยบายการติดตามข้อมูลของ

บริษัทเทคโนโลยี นักการตลาดต้องหนัมาใช้กลยุทธ์ท่ีไม่
ต้องพ่ึงพาคุกก้ีมากขึ้น Affiliate Marketing เป็น

ทางเลือกท่ีตอบโจทย์ในสถานการณ์นี้

ความสามารถในการปรบัตัวใน
ยุคท่ีไม่มีคุกก้ี (Cookieless)
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เทรนด์และแนวโน้มสําคัญของการตลาด 
Affiliate Marketing 2024 - 2025

ในปี 2024 - 2025 การใช้เม็ดเงนิโฆษณาดิจทัิลยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยมีแนวโน้มท่ี Affiliate Marketing จะได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้นอย่างเหน็ได้ชัด แบรนด์และนักการตลาดควร
ใหค้วามสําคัญกับการใช้ Affiliate Marketing เป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์การตลาดและการโฆษณาดิจทัิล เนื่องจากเป็นวธิีท่ีมีประสิทธิภาพในการเพ่ิมการเข้าถึงและสร้างยอดขายได้อย่างมี
ประสิทธิภาพอย่างมีนัยสําคัญ

นอกจากนี้ การอปัเดตล่าสุดของเทคโนโลยีใหม่ๆท่ีตอบรับการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคกําลังผลักดันใหก้ารโฆษณาดิจทัิลมีความแม่นยําและตรงเป้าหมายมากย่ิงขึ้น โดยเฉพาะ
อย่างย่ิงการใช้ข้อมูลเพ่ือปรับกลยุทธ์การโฆษณาใหเ้หมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย การมุ่งเน้นท่ีประสบการณ์ของผู้ใช้และการสร้างความสัมพันธท่ี์ดีกับพันธมิตรทางการตลาดจะช่วยใหก้ารทํา
Affiliate Marketing ประสบความสําเร็จย่ิงขึ้นในยุคนี้

หนึ่งในแนวโน้มสําคัญของ Affiliate 
Marketing คือการใช้ปัญญาประดิษฐ์ 
(AI) เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการปรับ
แต่งใหเ้ฉพาะบุคคล AI ช่วยวเิคราะห์
พฤติกรรมและความชอบของผู้ใช้ ทํา
ใหก้ารสร้างแคมเปญท่ีมีเป้าหมาย
เฉพาะเจาะจงและมีประสิทธิภาพมาก
ขึ้น ซึ่งเป็นการเปล่ียนแปลงท่ีสําคัญ
ในท้ัง Affiliate และ Influencer 

Marketing ท่ีจะทําใหแ้คมเปญมีความ
เก่ียวข้องและน่าสนใจย่ิงขึ้นสําหรับ

กลุ่มเป้าหมาย

การใช้ AI และการ
ปรบัแต่งใหเ้ฉพาะบุคคล

อนิฟลเูอนเซอร์ขนาดเล็กกําลังมี
บทบาทสําคัญใน Affiliate 

Marketing เนื่องจากฐานผู้ติดตาม
ท่ีมีส่วนร่วมสูงและผลตอบแทนจาก
การลงทุน (ROI) ท่ีดีกวา่ แบรนด์จงึ
ใช้ความน่าเชื่อถือและการเข้าถึงของ
พวกเขาเพ่ือเพ่ิมยอดขายผ่านลิงก์
Affiliate ทําใหพ้วกเขากลายเป็น

ส่วนสําคัญของกลยุทธ์การตลาดท้ัง
ในด้าน Affiliate และ Influencer 

Marketing

การเติบโตของ Nano
และ Micro Influencer

เมื่อกลุ่ม Gen Z ซึ่งมีอาํนาจในการซื้อ
เพ่ิมมากขึ้น พฤติกรรมการช้อปปิ้ ง

ของพวกเขากําลังมีอทิธิพลต่อทิศทาง
ของท้ัง Affiliate และ Influencer 

Marketing ผู้บริโภคกลุ่มนี้มีแนวโน้ม
ท่ีจะไวว้างใจอนิฟลเูอนเซอร์และลิงก์
Affiliate มากกวา่โดยเฉพาะเมื่อ

เชื่อมโยงกับแบรนด์ท่ีมีแนวคิดเร่ือง
ความย่ังยืนและมีจริยธรรม ท้ังหมดนี้
เน้นย̀าถึงความจาํเป็นท่ีนักการตลาด
ต้องปรับตัวใหเ้ข้ากับค่านิยมท่ีตรงใจ

ผู้บริโภคกลุ่มนี้

การเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมผู้บรโิภค

แพลตฟอร์มอย่าง TikTok และ 
Amazon กําลังเปล่ียนแปลงพ้ืนท่ี 

Affiliate ด้วยการรวมฟเีจอร์ Social 
Commerce เข้าด้วยกัน การเบลอ
เส้นแบ่งระหวา่งการสร้างเนื้อหาและ
การขายนี้ กําลังผลักดันการบูรณา
การระหวา่ง Affiliate & Influencer 
Marketing และ Social Commerce
โดยเฉพาะอย่างย่ิง อนิฟลเูอนเซอร์ท่ี

โปรโมตผลิตภัณฑ์พร้อมลิงก์
Affiliate บนช่องทางโซเชียลมีเดีย

ของพวกเขา

การผสานกับ 
Social Commerce

1 2 3 4
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