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Después de la pandemia, se evidencio
un cambio significativo en los habitos
alimenticios y en la forma en que las
personas valoran lo que consumen.

Estudios recientes indican que cerca del 40% de los
consumidores ha modificado su dieta hacia opciones
mas saludables, mostrando mayor interés por el origen,
la calidad vy la trazabilidad de los alimentos (Hartman
Group, 2023). Este giro cultural se refleja también en la
funcién actual de los restaurantes, que pasaron de ser
espacios de consumo funcional a convertirse en entornos
de experiencia y conexion, donde la transparencia y el
bienestar son parte esencial de la propuesta valor
(Barcelona Culinary Hub, 2024; InfoHoreca, 2024).

Krume



PYB

Caso de estudio/ Krume

En 2017, PYB desarrollé un estudio de tendencias
que permitié anticipar este comportamiento
emergente. Mientras los estudios de mercado
tradicionales descartaban la viabilidad de un proyecto
gue ofreciera pan de masa madre con procesos
artesanales y precios por encima del promedio,
nuestra lectura proyectual revelé que, en pocos afos,
las personas comenzarian a valorar lo que comen, cobmo
se produce y qué implica esa eleccion. Krume surgio
precisamente en ese cruce: como respuesta a una
inquietud personal, y como propuesta cultural que
activa nuevas formas de relacionarse con lo cotidiano
desde lo local.
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Estos hallazgos respaldaron una decision clave:
resignificar el pan como alimento esencial.Estos
hallazgos respaldaron una decisién clave: resignificar
el pan como alimento esencial, desde su composicion
nutricional, hasta su carga simbélica y cultural.

En lugar de replicar férmulas industriales; Krume
propone una alternativa basada en procesos visibles,
ingredientes reales y una forma mas consciente de
consumir. Esa visién gui6 cada decision conceptual,
visual y narrativa.
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Krume nacio de una historia famil-
iar que encuentra en la alimentacion
una oportunidad de transformacion.
Lo que comenzo como una necesidad
personal se convirtio en una
propuesta que plantea nuevas formas
de relacionarnos con lo que comemos
y cOmo lo elegimos.

Una marca concepto que parte del entendimiento
profundo del pan de masa madre. Su propuesta se
construye desde el saber hacer, pero también desde
una sensibilidad estética y narrativa que convierte cada
decision en una extensién del propésito. Ademas de
ser un lugar para comprar pan, es una invitacion a
vivir con intencion, a partir de practicas simples
pero significativas.
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En PYB entendemos el branding

como un sistema donde cada decision
construye sentido.

Se trata de articular la identidad visual
con estrategia, narrativa y proposito,
de forma coherente.

Desde las primeras definiciones del proyecto,
participamos activamente en el desarrollo de Krume.
Nos involucramos en todos los niveles de expresion
de la marca, asegurando que su vision se
manifestara con claridad, desde lo conceptual

hasta lo operativo, y que cada componente
fortaleciera su impacto en la comunidad.

Krume es una marca que reconoce que el valor

de su propuesta se construye en sinergia. Por

ello asumié que su vision necesitaba de un trabajo
colaborativo que integrara saberes, disciplinas

y contextos. Para nosotros, en PYB, eso significo
disefar un sistema de identidad que se articulara
con los espacios, los materiales, los contenidos v,
sobre todo, con una idea compartida de propésito.
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El proceso incluy6 el disefio visual y editorial, el desarrollo
de marca y sus aplicaciones impresas y digitales,

la direccion fotografica y audiovisual, asi como

la generacién de contenidos alineados con su filosofia.
También implicé una colaboracién con aliados
estratégicos profundamente conectados al territorio.

Mallol Sampere Alma Studio

El proyecto arquitecténico fue La linea de cerdmicas, disefiada por El mobiliario, disefiado a medida,
desarrollado por Mallol, firma PYB y producida por Sampere, apor- fue elaborado con madera recuperada
con énfasis en el disefo ta piezas Unicas, hechas a mano, que del Lago Bayano en alianza con
sostenible y la creacion suman sensibilidad y sentido. la comunidad Guna Madugandi.

de espacios calidos. /
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Architizer

i A+AWARDS
La apuesta por lo local esta presente

en cada dimension del proyecto. N e
Krume colabora activamente con
pequenos productores panamenos
que suministran frutas, vegetales
€ insumos bajo practicas agricolas
conscientes, promoviendo una
cadena de valor arraigada en la
trazabilidad y el respeto por el
origen. Esta vision se refuerza con
su certificacion como la primera
panaderia organica en Panama,

y con un modelo de economia
circular que conecta cada punto
del proceso, desde los materiales
hasta las dinamicas operativas.

En 2025, Krume fue reconocido con el Popular

Choice A+Award en la categoria Sustainable
Interior, otorgado por Architizer, una de las
plataformas de arquitectura més influyentes

a nivel global. Este premio, votado por una
audiencia internacional, distingue espacios
donde diseno, sostenibilidad e innovacion se
integran con autenticidad y propoésito.

Krume
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En lugar de ser estructuras fijas, las marcas son
relatos que evolucionan con cada decisio. En el
caso de Krume, el desafio fue construir una
identidad flexible, coherente y capaz de sostener
su crecimiento sin perder autenticidad.

Caso de estudio/ Krume
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Desde la investigacion inicial trazamos una ruta completa que
incluyé el desarrollo del naming, la identidad visual, los empaques
para pan, café y productos para llevar, el material promocional,

la linea de ceramicas, los uniformes, el disefio del mena, la web,
las playlists y el concepto espacial de cada sede. En este proceso,
los empaques fueron disefiados a partir de papel de pulpa de cafia
de azlcar, una eleccion sostenible que refleja el cuidado por los
recursos desde el primer contacto con el producto. Los uniformes,
por su parte, fueron confeccionados con materiales responsables:
algodén organico cultivado en fincas ecolégicas y poliéster
reciclado del mar. Libres de quimicos, veganos y de bajo impacto
hidrico, fueron pensados tanto para el confort del equipo como
para el bienestar del entorno.
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Cada componente fue abordado con precision
y mirada estratégica. Disefiamos los espacios
como extensiones del entorno. Por eso, Krume
Costa del Este y Krume San Francisco tienen
identidades propias. Rompimos con la logica
tradicional de franquicia porque creemos que
la repeticion sistematica limita la capacidad de
conexion autentica. La singularidad, en cambio,
genera identidad y sentido.

Hoy, Krume continGa creciendo. Y con cada
nueva apertura, reafirma su capacidad de abrir
conversacion, activar comunidad y proponer
una forma distinta de vivir lo cotidiano. Como
equipo, acompafiamos ese proceso con una
certeza: las marcas con propoésito siempre
tienen nuevas historias que contar.

Krume
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NUEVOS NEGOCIOS
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i I.rafa@popyourbrand.com '
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