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Kevin 
Bell
Markensysteme entwickeln  
für globale Technologieunternehmen

Senior Brand Designer für skalierbare Markenidentitäten, 
Corporate Branding, digitale Erlebnisse  
und Produktmarketing.
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AUSWAHL AUS BRANDING, DESIGN SYSTEMS UND CORPORATE IDENTITY, ENTSTANDEN 2014 BIS 2025
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01
Parallels Desktop
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Brand Designer & Kreativstratege
2014–2025
Herausforderung:

Parallels Desktop war zu einem vielfältigen Produktökosystem mit mehreren Editionen, 
Zielgruppen und Marketingkanälen gewachsen. Gefordert war eine skalierbare visuelle 
Identität, die die Produktfamilie vereint und jeder Lösung dennoch eigenen Charakter lässt.

Ansatz:

Ich entwickelte ein modulares Designsystem aus wiederverwendbaren Grafikelementen, 
produktspezifischen Farbwelten, flexiblen Layouts und konsistenter Art Direction. Es 
erstreckte sich über Launch-Kampagnen, Verpackungen, Digitalmarketing, Websites, 
Events und Präsentationen.

Ergebnis:

Das System schuf eine einheitliche visuelle Basis für jährliche Produktstarts und 
ermöglichte Marketingteams konsistente Kommunikation in internationalen Märkten.

Parallels 
Desktop
Wie schafft man Konsistenz,  
ohne Entwicklung zu bremsen?

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN



4

Designsystem: Eine 
modulare Identität 
auf Basis einer 
geometrischen 
60°-Formensprache, 
skalierbarer 
Farbarchitektur, 
konsistenter 
Produktvisuals und 
wiederverwendbarer 
Layoutprinzipien - für das 
wachsende Parallels-
Ökosystem.

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN
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Produktidentität
Die Identität basierte auf einem modularen 
Designsystem, das über Produkte, 
Kampagnen und Kundenkontaktpunkte 
hinweg skalierbar war.

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN
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Digitale Erlebnisse
Das Designsystem wurde konsequent auf 
Websites, E-Mail-Kampagnen, Paid Media und 
In-Product-Erlebnisse übertragen - für eine 
durchgängige Customer Journey vom ersten 
Eindruck bis zur täglichen Nutzung.

In-Product-Hinweise

Webdesign

E-Mail-Marketing

Anzeigen

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN



Die besten Markensysteme verschwinden
im Erlebnis, das sie schaffen.
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Lifecycle-Marketing 
und Print-Erlebnisse
Ein erfolgreiches Designsystem sollte 
in jedem Medium nahtlos wirken. 
Von Produktverpackungen und 
Messeständen bis zu Printmaterialien 
und Kundenkommunikation stärkte jeder 
Kontaktpunkt dieselbe visuelle Sprache 
- für ein konsistentes Markenerlebnis 
entlang der gesamten Customer Journey.

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN
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Designprinzip
Beim Aufbau des Parallels-Designsystems lernte 

ich: Konsistenz entsteht nicht durch starre Regeln, 
sondern durch klare Prinzipien, die Teams Sicherheit 

geben und zugleich Raum für Kreativität lassen.

Das System passte sich neuen Produkten,  
Kampagnen und Geschäftszielen an und  

blieb dennoch unverkennbar Parallels.

MARKENKONSISTENZ SCHAFFEN
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SalesOE / clear.com
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Softwareentwickler II / UX Designer

2010–2013
Herausforderung:

Mit dem Ausbau digitaler Produkte und Services musste CLEAR intuitive Erlebnisse schaffen, 
die Geschäftsziele, technische Grenzen und Markenkonsistenz verbinden. Jede Interaktion 
sollte für Kunden einfach und für Entwicklungsteams praktikabel sein.

Ansatz:

Zwischen Design und Entwicklung arbeitete ich mit Product Managern, Business-Analysten 
und Entwicklern an skalierbaren Interfaces, responsiven Websites und Enterprise-
Anwendungen. Jede Entscheidung verband Benutzerfreundlichkeit, visuelle Klarheit und 
technische Machbarkeit.

Ergebnis:

Die Systeme schufen ein konsistenteres Erlebnis in Kundenportalen, Enterprise-Tools, Retail 
und Marketing. Vor allem veränderten sie mein Verständnis von Branding: Menschen erleben 
Marken durch Produkte, nicht nur durch visuelle Gestaltung.

SalesOE,
clear.com
Was verändert sich, wenn ein Designer 
technische Systeme versteht?

MARKENSYSTEME ENTWICKELN



UX-Systeme  
und Enterprise-Anwendungen

Sales Order Entry war mehr als ein Software-Redesign: Es bot die Chance, komplexe 
Enterprise-Tools intuitiv zu machen. Gemeinsam mit Business-Analysten  

und Entwicklern verwandelte ich einen hoch technischen Ablauf in ein klares, 
effizientes und zugängliches Erlebnis.

Sales Order Entry

12MARKENSYSTEME ENTWICKELN
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Digitales 
Produktdesign
Professionelle Kunden brauchten 
leistungsstarke Self-Service-Tools 
ohne unnötige Komplexität. Ich leitete 
UX- und Interface-Design für My 
Account und Agent Portal von CLEAR 
Professional und übersetzte mit 
Product Managern und Entwicklern 
Geschäftsanforderungen in intuitive 
digitale Erlebnisse.

My Account - CLEAR  Professional

Agent Portal - CLEAR  Professional

MARKENSYSTEME ENTWICKELN
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Front-End-
Webentwicklung
Design endet nicht 
bei Mockups. Weil ich 
responsive Websites und 
kundenorientierte Interfaces 
selbst entwickelte, konnte 
ich die Designabsicht bis in 
die Umsetzung sichern und 
direkt mit Engineering-Teams 
arbeiten. Diese Erfahrung prägt 
bis heute meinen Umgang mit 
Designsystemen.

MARKENSYSTEME ENTWICKELN



Als ich begann, Code zu schreiben, 
sah ich Design nicht mehr als Bilder,

sondern als Systeme.
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Your CLEAR 
Choice...
Home or On-the-Go Internet

$45/month*

Get super fast 4G take-it-with 
you internet in any city with 
CLEAR coverage.

or a CLEAR sales representative for details. CLEAR and the CLEAR logo are trademarks or registered trademarks of Clearwire Communications LLC. © 2010 Clear Wireless LLC. All Rights Reserved.

levels, features and prices may vary by rate plan and availability in the coverage area and are subject to change without notice. Actual CLEAR network performance may vary and is not guaranteed. Additional restrictions apply. See www.clear.com 
legal/etf for details); on all other plans, an activation fee of $35/device (with a bundle constituting a single device) applies. 30-day return policy; see http://www.clear.com/legal/returnandcancellation for details. Coverage areas lim

ited. Service 
service agreement is required, and either (a) an Early Termination Fee, of up to $185/device, applies for purchased equipment or (b) a restocking fee of $40/device applies for leased equipment (see your Order Conf rm

ation and www.clear.com/

*  Taxes, equipment and other charges apply. Limited Time Of er; not available in all geographic areas; may be changed or withdrawn without notice; not combinable with any other of ers, discounts, rebates or promotions. On most p
lans, a

 2-year 

© 2011 Clear Wireless LLC.  All Rights Reserved.

Find out who does
it best inside...

BUZZ
4G

Heard the

ABOUT

Internet?

v

Marketing-  
& Retail-Erlebnisse
Ein konsistentes Kundenerlebnis reicht 
über digitale Produkte hinaus. Von 
Retail-Flächen und POS-Materialien bis 
zu nationalen Kampagnen stärkte jeder 
Kontaktpunkt dieselbe visuelle Sprache 
und die Wiedererkennbarkeit entlang der 
gesamten Customer Journey.

BUZZ
4G

Heard the

ABOUT

Internet?

Find out why

d
o

es
 itCLEAR

best
Coverage areas limited. Actual CLEAR network performance may vary and is not guaranteed. See www.clear.com for coverage map, rate plan, equipment lease/purchase, 30-day return policy, and additional  nformation and restrictions.CLEAR, the CLEAR logo, and CLEAR Spot are trademarks or registered trademarks of Clearwire Communications LLC. © 2011 Clear Wireless LLC. All Rights Reserved. 

GR-6.1: Heard the Buzz 4G

CLEAR® Spot 4G

FEATURES
CLEAR® Spot 4G

Unbelievably Easy to Set Up & Use
• Turn it on. Go!
• Share it with up to 8 wi-fi-enabled devices
• Works everywhere there’s CLEAR 
  coverage - even on the go

Safe & Secure
• Password-protected, so you control 
  who signs into your wi-fi HotSpot

Super Fast, Super Small
• Pocket-sized
• Rechargeable battery that gives you 
  hours of continuous use**

Works with any wi-fi Device
• Smartphones
• Handheld gaming devices
• Laptops, netbooks and tablets
• Mac® & PC Compatible

/mo

PURCHASE FOR LEASE FOR

99* 6*$ $

HOME MOBILE VOICE

games

tablets

cameras

laptops

smartphones

*Taxes, recurring monthly service fee, and other charges apply. **Actual battery life that user experiences betwen charges may vary and is not guaranteed. 
Limited time offer; may be changed or withdrawn without notice; not available in all geographic areas; may not be combinable with certain other offers, 

discounts, rebates or promotions. On most plans, a 2-year service agreement is required, and an Early Termination Fee of up to $185/device applies; see your 
Order Confirmation and www.clear.com/legal/etf for details. A $35/device activation fee may apply. 30-day return policy; see www.clear.com/legal/return and 

cancellation for details. Coverage areas limited. Actual CLEAR network performance may vary and is not guaranteed. Additional restrictions apply.  See www.
clear.com for details. Mac is a registered trademark of Apple Inc. CLEAR, the CLEAR logo, and CLEAR Spot are trademarks or registered trademarks of Clearwire 

Communications LLC. © 2011 Clear Wireless LLC. All Rights Reserved. Your leased modem from CLEAR may be either new or refurbished (at CLEAR’s discretion).

A Certified Refurbished version of this product may be avail-
able for purchase, ask your sales representative for details.

 SI-4B: Clear Spot 4G Counter Card
MARKENSYSTEME ENTWICKELN
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Designprinzip
Menschen erleben Marken nicht als Logos  

oder Kampagnen, sondern durch Produkte.

Die Arbeit zwischen Design und Entwicklung lehrte mich: 
Die stärksten Marken entstehen durch Systeme. Wenn 

UX, Engineering und visuelle Identität zusammenspielen, 
stärkt jede Interaktion das Vertrauen.

MARKENSYSTEME ENTWICKELN
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03
Corel VideoStudio
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Senior Brand Designer
2022–2025
Herausforderung:

VideoStudios visuelle Identität wirkte veraltet und war über Marketing, Verpackung und 
digitale Erlebnisse uneinheitlich. Gesucht war eine moderne, kohärente Marke, die die 
Kreativität ihrer Nutzer spiegelt und das Produkt zugänglicher, ausdrucksstärker und 
lebendiger macht.

Ansatz:

Ich entwickelte die Marke von Grund auf neu: Logo, Typografie, Farbsystem, Illustrationsstil 
und Marketingvisuals. Die Oberfläche baute ich als skalierbare Vektorgrafik nach und 
integrierte sie in eigene 3D-Kompositionen. So entstanden spielerische, erzählerische 
Motive, die das Produkt zeigen und eine lebendige, wiedererkennbare Identität stärken.

Ergebnis:

Die neue Identität machte VideoStudio über Launches, Websites, Verpackung, Werbung und 
Retail hinweg lebendiger und konsistenter. Zugleich zeigte sie, wie Storytelling und visuelle 
Systeme die Wahrnehmung etablierter Software verändern können.

Corel
VideoStudio
Wie wird Software zur Geschichte?

FÜR INSPIRATION GESTALTEN



Markenidentität
VideoStudios Identität wurde von Grund 
auf neu aufgebaut, um die Kreativität 
seiner Nutzer zu spiegeln. Neues Logo, 
lebendige Farbwelt, expressive Typografie 
und zeitgemäße Bildsprache machten das 
Produkt energiegeladen, zugänglich  
und unverkennbar kreativ.

RGB:
CMYK:

HEX:

RGB:
CMYK:

HEX:

RGB:
CMYK:

HEX:

RGB:
CMYK:

HEX:

RGB:
CMYK:

HEX:

RGB:
CMYK:

HEX:

Farben

Logo

Typografie

20FÜR INSPIRATION GESTALTEN



Visuelles Storytelling
Kreativsoftware sollte inspirieren, bevor sie erklärt. Statt 
funktionsgetriebenem Marketing entwickelte ich eine 
Bildsprache rund um Bewegung, Fantasie und Selbstausdruck. 
Fotografie, Illustration und Produktvisuals halfen Menschen, 
sich vorzustellen, was sie erschaffen könnten.

21FÜR INSPIRATION GESTALTEN
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Produktvisualisierung
Statt klassischer Screenshots baute ich die 

Oberfläche als skalierbare Vektorgrafik nach und 
integrierte sie in eigene 3D-Kompositionen. 
So wurden funktionale Produktmerkmale zu 

ausdrucksstarken Marketingvisuals - spielerisch, 
dynamisch und unverkennbar VideoStudio.

FÜR INSPIRATION GESTALTEN



Branding soll Software nicht 
dekorieren. Es soll Kreativität 

möglich erscheinen lassen.
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Kampagnensysteme
Die visuelle Identität wurde konsequent auf 
Websites, digitale Werbung, Produktstarts, 
Retail-Materialien und Kampagnen übertragen. 
Mit derselben Designsprache an jedem 
Kontaktpunkt blieb die Marke lebendig, 
wiedererkennbar und durchgängig ansprechend.

Handelsbox

Website-Design

Anzeigen

Social Media

FÜR INSPIRATION GESTALTEN
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Designprinzip
VideoStudio lehrte mich: Menschen verbinden 

sich selten mit Software selbst, sondern mit den 
Möglichkeiten, die sie eröffnet.

Branding gelingt, wenn es dieses Gefühl  
schon vor dem ersten Klick weckt.

FÜR INSPIRATION GESTALTEN
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CorelDRAW
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Brand Steward
2023–2025
Herausforderung:

Als sich CorelDRAW innerhalb einer neu positionierten Unternehmensfamilie 
weiterentwickelte, galt es, die Produktidentität zu modernisieren und an eine 
übergeordnete visuelle Richtung anzubinden. Die Marke sollte zeitgemäß und kohärent 
wirken, ohne die vertraute, kreative Persönlichkeit zu verlieren.

Ansatz:

Nach Einführung der neuen Alludo-Identität übertrug ich ihre wachsende Designsprache 
auf CorelDRAW und bewahrte den eigenständigen Charakter des Produkts. Dazu gehörten 
verfeinerte Typografie, ein flexibles Grafiksystem aus Rahmen und Komposition, expressive 
Marketingvisuals sowie eine konsistente Sprache für Digital, Print, Verpackung und 
Produktmarketing.

Ergebnis:

Die Identität verband CorelDRAW mit der übergeordneten Unternehmenssprache und 
schärfte zugleich seine eigene Persönlichkeit. Ein konsistentes System aus Typografie, 
Bildwelt und Marketingmaterialien machte die Marke wiedererkennbarer und flexibler an 
jedem Kontaktpunkt.

CorelDRAW
Wie führt man eine neue Unternehmensidentität ein,
ohne eine ikonische Produktmarke zu verlieren?

MARKENERBE WEITERENTWICKELN 
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Interface-Signale
Innerhalb der neuen Alludo-Designsprache übertrug ich deren 
Interface-Signale in das visuelle System von CorelDRAW. Über 
Marketing, Produktstarts und digitale Erlebnisse hinweg blieb 
die Identität mit der Unternehmensmarke verbunden und 
bewahrte dennoch Persönlichkeit.

Statt Corporate-Design-Richtlinien 
wörtlich zu übernehmen, 

interpretierte ich sie aus Sicht der 
Marke CorelDRAW.

Hintergrund- 
rauschen

Bild-  
unschärfe

Ausrichtungs- 
marken

Passer-  
marken

Richtungs-  
pfeile

MARKENERBE WEITERENTWICKELN 
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Pantone-Kampagne
Als Adobe den Zugang zu Pantone-
Bibliotheken kostenpflichtig 
machte, betonte CorelDRAW einen 
seiner stärksten Kundenvorteile: 
vollständige Pantone-Unterstützung 
ohne Aufpreis. Ich entwickelte 
Motive für Social Media, Werbung 
und Digitalmarketing, die einen 
Wettbewerbsvorteil in eine klare, 
einprägsame Markenbotschaft 
übersetzten.

Social Media

Anzeigen

Website-Motive

MARKENERBE WEITERENTWICKELN 



Jede etablierte Marke trägt Jahre des Vertrauens.
Gutes Design respektiert diese Geschichte und 

schafft Raum für das, was kommt.
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WETEC-Konferenzdesigns
Die weiterentwickelte Bildsprache übertrug sich 
nahtlos auf großformatige Event-Erlebnisse: 
Messestände, Präsentationen, Werbemittel, Social-
Kampagnen und Giveaways. Dieselben Prinzipien an 
jedem Kontaktpunkt schufen einen konsistenten 
Auftritt, stärkten die Wiedererkennung und ließen 
einzelnen Kampagnen dennoch Raum.

coreldraw.com

Keyboard shortcuts for Windows

Cut 

Exit 

Undo 

Redo 

Copy 

Paste 

Delete 

Duplicate 

Step and 
Repeat Docker

Find and Replace

New 

Open 

Save 

Save As

Import 

Export 

Print 

Full Screen Preview

Alignment Guides

Dynamic Guides

Snap to Objects

Snap O� 

Product Help

Center to Page

Align and Distribute

Group Objects

Symbols Docker

Align Left

Align Right

Align Top 

Align Bottom

Align Centers 
Horizontally

Align Centers 
Vertically

Convert to Curves

Ungroup Objects

Convert Outline 
to Object 

Object Properties

Adjust Brightness/
Contrast/Intensity

Adjust Color Balance

Adjust Hue/
Saturation/Lightness

Micro Nudge

Nudge 

Super Nudge

Scroll 

Ellipse 

Shape 

Eraser 

Freehand 

Painterly Brush

Text Docker    

Edit Text

Insert Non-
Breaking Hyphen

Insert 
Optional Hyphen

Glyphs Docker

Convert to 
Paragraph Text

Spell Check 

LiveSketch 

Artistic Media

Smart Drawing

Rectangle 

Spiral 

Graph Paper

Text

Interactive Fill 

Mesh Fill 

Bring Forward One

Send Back One

Combine 

Envelope 

Contour 

Lens 

Align to Baseline

Polygon

To Front of Layer

To Front of Page

To Back of Page

To Back of Layer

Break Apart

Views Docker

CtrI + N

Ctrl + O

CtrI + S

CtrI + Shift + S

Ctrl + l

Ctrl + E

CtrI + P

Alt + F4

F9

Alt + Shift + A

Alt + Shift + D

Alt + Z

Alt + Q

F1

CtrI + Z

Ctrl + Shift + Z

Ctri + X

Ctri + C

CtrI + V

Delete

Ctrl + D

CtrI + Shift + D

CtrI + F

CtrI + F3

L

R

T

B

C

E

P

Ctrl + Q

CtrI + Shift + Q

Alt + Enter

CtrI + B

CtrI + Shift + B

CtrI + Shift + A

CtrI + G 

CtrI + U

Ctrl + Shift + U

Ctr + T

CtrI + Shift + T

 CtrI + Shift + -

Ctrl + -

Ctrl + F11

CtrI + F12

S

Shift + S

F6

Y

A

F8

M

Arrow Keys

Shift + Arrow Keys

Ctrl + Arrow Keys

Alt + Arrow Keys

F7

F10

X

F5

J

Ctrl + F8

I

D

G

Ctrl + PgUp

CtrI + PgDn

Ctrl + L

CtrI + Home

CtrI + End

Shift + PgUp

Shift + PgDn

CtrI + K

Ctrl + F9

Alt + F3

Ctrl + F7

 Alt + F12

Ctrl + F2

HELP

FILE TEXT

EDIT VIEW TOOLS

EFFECTS

OBJECT

ab

3D-Stand- 
designs

Social-Media-Einladungen

Designrichtung

Mousepad-Giveaway

MARKENERBE WEITERENTWICKELN 
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Designprinzip
Die Arbeit an CorelDRAW lehrte mich: Markenentwicklung ist 
Verantwortung. Es geht nicht darum, Vertrautes zu ersetzen, 

sondern darauf aufzubauen und eine gemeinsame Sprache 
für das Kommende zu schaffen. 

Starke Marken bleiben nicht stehen. Sie entwickeln sich 
behutsam, schützen Vertrauen und schaffen Raum für Neues.

MARKENERBE WEITERENTWICKELN 
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Ideen jenseits des Briefings
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Eigenständige Markenexploration
2012–2025
Herausforderung:

Nicht jede Idee beginnt mit einem Kundenauftrag. Im Lauf meiner Karriere suchte ich immer 
wieder nach Wegen, Marken zu stärken, Produkte zu vereinfachen und visuelle Systeme neu 
zu denken - einfach weil sie besser sein könnten. So konnte ich Ideen testen, Annahmen 
hinterfragen und über das Tagesgeschäft hinaus lernen.

Ansatz:

Jedes Konzept begann mit einer Chance zur Verbesserung - bei Naming, visueller Identität, 
Interface oder Kundenerlebnis. Ohne formales Briefing erkundete ich Alternativen, die 
strategisches Denken mit kreativem Experimentieren verbanden.

Ergebnis:

Nicht jedes Konzept ging in Produktion. Doch jedes stärkte meine Fähigkeit, über direkte 
Anforderungen hinauszudenken, Ideen klar zu vermitteln und neue Möglichkeiten für 
etablierte Marken zu erkunden.

Ideen jenseits 
des Briefings
Was geschieht, wenn Design nach dem 
Briefing weitergeht?

NEUGIER ALS PRAXIS
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Parallels hatte ein starkes 
Produktökosystem aufgebaut, doch die 

Benennung wurde immer technischer  
und schwerer zu überblicken.

Diese Exploration entwarf ein 
einprägsameres System mit spielerischer 
Sprache, vereinfachten Icons und klarerer 
visueller Differenzierung - Namen, die den 

Zweck vermitteln und dennoch  
klar Parallels bleiben.

Aktuelle Icons & 
Produktnamen

Parallels  
Desktop

Parallels  
Remote 

Application 
Server (RAS)

Parallels  
DaaS

Parallels  
Secure 

Workspace

Parallels  
Browser 
Isolation

Parallels  
Toolbox

Produktarchitektur  
neu gedacht

OS Bllend

Parallels

Remotelly DaaSlling

Securelly Browserlly Toollboxes

NEUGIER ALS PRAXIS
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Produktseite 
optimiert

Ich gestaltete die Produktseite 
neu, vereinfachte die Customer 

Journey, stärkte die visuelle 
Hierarchie und machte 
Produktinformationen  

leichter erfassbar.

Corporate-Website 
neu gedacht
Eine unabhängige Studie, wie 
klarere Hierarchien, stärkere 
Bilder und bessere Navigation den 
Corporate-Auftritt von Clearwire 
modernisieren könnten.

Nachher

Vorher

NEUGIER ALS PRAXIS
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Neugier endet nicht mit dem Projekt. Diese Konzepte dachten das 
CorelDRAW-App-Icon neu und suchten nach neuen Ausdrucksformen, 
ohne die Wiedererkennbarkeit zu verlieren. Obwohl sie nie umgesetzt 
wurden, zeigen sie meine Gewohnheit, Möglichkeiten zu erkunden, 
bevor danach gefragt wird.

Aktuelles CorelDRAW-Icon

Marken- 
zukunft

NEUGIER ALS PRAXIS
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Vorher

Nachher

Eigenständiger 
Markenvorschlag
Da die Marke Kiesel 
Entwicklungspotenzial hatte, 
erarbeitete ich eigenständig 
ein vollständiges Identitäts- 
und Website-Konzept. 
Es modernisierte das 
Kundenerlebnis und bewahrte 
Handwerk und Persönlichkeit 
des Unternehmens. Obwohl es 
nie umgesetzt wurde, zeigt es 
meine Überzeugung: Starke 
Ideen sind es wert, verfolgt zu 
werden - auch ohne Briefing.

NEUGIER ALS PRAXIS
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Design- 
prinzip

Diese Explorationen lehrten mich: 
Neugier ist etwas, das man übt -  
nicht etwas, auf das man wartet. 

Die wertvollsten Ideen beginnen oft ohne Briefing -  
mit einer Frage, die es zu erkunden lohnt.


