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Ultramarins 21
FEMMES



Ultramarins 21
EMPLOYES



CAMPAGNES



JOURNEE MONDIALE DE LA FEMME

2014-2016
Conception stratégique. Identité graphique. Entretiens et écriture des portraits. 

Formation au genre et à l’égalité homme - femme. Animations d’ateliers et 
conférences.



COP 21 – TRAIN DES OUTRE MER 

2015-2016
Entretiens et enquêtes de terrain. 
Rédaction des portraits. Analyse 
croisée et rapport genre et eau. 

Production de vidéos et matériel 
d’exposition. Expositions à Papeete, 

Nouméa, Fort-de-France, Paris et 
Train des Outre-Mer.



MANU ITI – ATN -  ISEPP

2018
Brief créatif. Encadrement d'une équipe de 21 étudiants. 

Conception et rédaction. Suivi et exécution.
Conférences et campagne de communication. Exposition. 

Sponsoring.



JOURNEE DE L ’HOMME -  POLYNESIENNE DES EAUX

SUEZ Environnement a acquis 
les droits et a lancé le 

calendrier dans le cadre de sa 
communication.

Le projet a remporté le prix de 
l'innovation (médaille d'argent).

2015
Concept créatif du calendrier 
de la Journée des hommes. 
Photographie, conception et 
rédaction. Suivi et exécution. 

Planification média. Campagne 
sur les réseaux sociaux 

(Facebook).



2017
Contrat à durée déterminée – remplacement pour congé maternité.

Responsable marketing et commercial. Gestion des campagnes de communication et de marketing dans les médias
et les supermarchés locaux. Briefing des équipes commerciales. Pilotage de l'agence de communication et validation 

des
campagnes. Organisation et gestion d'événements promotionnels.

Marques – MILO – Kit Kat – Nescafé.

NESTLE – MARKETING



POLYNESIENNE DES EAUX – 
COMMUNICATION STRATEGIQUE

2015 - 2018
Conseil et soutien en communication pour diverses campagnes et problématiques. Analyse stratégique. 

Production de supports variés, notamment des campagnes de sensibilisation, vidéos, panneaux d'affichage, 
réponses aux appels d'offres, réseaux sociaux, communication interne, événements… Formation de la 

responsable communication en poste, Mehiata Riaria.



CHARTE GRAPHIQUE



TESSON DE FROMENT

2023 – 2026
Benchmarking. Analyse stratégique et 

recommandations. Brief créatif. Refonte de l'image 
de marque (rebranding). Conception et rédaction. 

Charte graphique. Plan de communication 
stratégique incluant les réseaux sociaux. Formation 

des collaborateurs / de l'équipe commerciale.



CLUB EPER

2015 – 2018
Benchmarking. Analyse stratégique et recommandations. Brief créatif. Refonte de 

l'identité de marque. Conception et rédaction. Charte graphique. Plan de 
communication stratégique. Création du logo d'un label avec la participation 

d'étudiants en 2018.



EDP
2020-2022

Analyse comparative 
(benchmarking). Analyse 

stratégique et 
recommandations. Brief créatif. 
Stratégie de marque (branding). 

Design et narration 
(storytelling). Charte graphique. 

Plan de communication 
stratégique. Note d'orientation 

(policy brief). Rédaction de 
réponses à des appels d'offres 

impliquant des enjeux élevés de 
confidentialité et une forte 
concurrence commerciale.



ANAMANA

2023 – 2025
Analyse comparative. Brief 

créatif et stratégie. Design et 
narration. Suivi et exécution. 

Refonte de l'image de marque 
en 2025 avec la participation 

des étudiants.



PRINT 



2018
Concept créatif de 

sensibilisation
Guide sur le « Mana » pour le 

Haut-Commissariat de la 
Polynésie française et ATN. 

Rédaction.
Direction artistique (graphiste).
Impression et diffusion via des 
événements et des campagnes 

d'e-mailing.

JE SUIS MANAIFIQUE – HAUT COMMISARIAT



2017-2019
Lauréat de l'appel d'offres avec ARTNOW et ADEQUATION.

Étude comparative (benchmarking). Gestion d'études qualitatives et quantitatives. Analyse stratégique et 
recommandations. Pilotage du rebranding et des campagnes de communication. Création de divers 

supports de marque. Gestion de la newsletter, des panneaux d'information et des communiqués de presse. 
Gestion de la page Facebook.

INFORMATION DU PUBLIC – VILLE DE MAHINA



NEWSLETTER – CHB
2018 – aujourd'hui

Rédaction et diffusion d'une 
newsletter personnelle auprès 
d'une liste de diffusion de plus 

de 1 600 contacts via 
MailChimp.



2025
Concept créatif. Création de 5 guides portant 
sur des défis spécifiques de développement 

personnel, combinant divers exercices et 
expériences en ligne. Diffusion auprès des 

étudiants et suivi de leur progression sur une 
durée de deux mois. Les étudiants ont clôturé 

l'expérience en réalisant une vidéo pour 
Instagram et TikTok.

DEVELOPPEMENT PERSONNEL – COM ’SUP



CALENDRIER – ANAMAN A

2024-2026
Concept créatif de calendrier astrologique. Conception et rédaction. Diffusion via un 
site web et une version imprimée.



EVENEMENTIEL



FITNESS DAY – NESTLE

Organisation de la journée « Fitness ». Coordination des 
activités et des prestataires. Gestion de l'équipe et de la 

logistique. Planification média. Photographe sur site. 
Indicateurs de performance (KPI). Gestion du budget.



MILO DAY – NESTLE

Organization  of several  MILO DAYS with  local schools  and associations. Coordination of activities  and services 
providers. Management of team and logistics . Media planning. On site photographer . KPIs. Budget management.



FORMATION GENRE – GIZ -  
NODALIS

2020-2021
Gestion de sessions de formation sur le genre dans 

le secteur de l'eau. Coordination avec les 
ressources humaines et la GIZ.

Rapport d'analyse et suivi individuel des parcours 
professionnels d'employés ciblés en vue de leur 

future désignation comme points focaux « genre ».



DOLCE VITA – COM ’SUP

2025
Encadrement d 'un groupe de 12 étudiants pour la cr éation d 'un concept 
événementiel original. Gestion de l 'événement et r épartition des t âches. 

Gestion budg étaire. Coordination des prestataires et des sponsors. Suivi 
des indicateurs de performance (KPI ) et élaboration du bilan de 

l'événement.



VISITE PEDAGOGIQUE – FRMF

2025
Organisation, en collaboration avec le Secr étaire g énéral 

de la F édération royale marocaine de football, d 'une visite 
exclusive et in édite pour des étudiants au Mus ée du 
football et au Complexe Mohammed VI de football. 

Coordination et gestion budg étaire.



JEUX



JEUX SUR L ’ENVIRONNEMENT – LYDEC

2007 - 2008
Cr éation de trois jeux originaux de sensibilisation à 

l'environnement pour Lydec. Conception cr éative et r édaction. 
Coordination du graphiste et de l 'imprimeur. Organisation 

d'événements et d 'ateliers destin és aux enfants et aux élèves. À 
ce jour, plus de 10 000 exemplaires de ces jeux « Incollables » 

ont été distribu és.

Les Incollables – Play Bac

Jeu de l ’Oie – Game of Goose

Les Cl és de la Ville – The Keys of the City



VAI AND MANA – DIREN

2017
Cr éation d 'un jeu original centr é sur la vall ée de 

Faaone, l 'eau et les traditions ancestrales 
polyn ésiennes. Projet parrain é par la DIREN 

(minist ère de l 'Environnement ). Rédaction des 
contenus et coordination du graphiste. 

Organisation d 'ateliers pour les enfants et d 'une 
randonn ée th ématique pour les adultes.



ESCAPE GAME – COM ’SUP

2024
Cr éation d 'un Escape Game original portant sur New York et les 

grandes th éories de la communication, dans le cadre de la 
semaine d 'intégration des étudiants de Com ’Sup (Bachelor en 

sciences de l 'information et de la communication ). En pr ésentiel.



WRITER
FOTOGRAFIA

COM ’ TU PARLES – COM ’SUP

2024 -  2025
Creation  of an original cards  games  on 
Morocan  archetypes  of communication 

profesionals  and occupations. AI Design with  
Adobe. Co Writing  with  a group of 15 students  

in three  languages , French – English and 
Moroccan  Arabic . On site exhibition.



CARTES DU MANA – VEGA 
EDITIONS

2019- 2021
Cr éation d 'un jeu de cartes original sur 

le thème du mana. R édaction. 
Coordination du graphiste. 

Conception finale assur ée par 
l'éditeur. Pr ès de 5 000 exemplaires 

vendus en 2025.



CARTES DE VAIANA – VEGA EDITIONS

2022 - 2023
Cr éation d 'un jeu de cartes 

original sur le th ème du mana. 
Rédaction. Coordination du 
graphiste. Conception finale 

assur ée par l 'éditeur. Pr ès de 2 
000 exemplaires vendus en 

2025.



CARTES DES DJINNS – VEGA EDITIONS

2023-2025
Création d'un jeu de cartes 

original sur les djinns. 
Rédaction. Coordination du 
graphiste. Conception finale 

assurée par l'éditeur. 
Publication en novembre 2025.



HEALING KALIMAT – ANAMANA

2025 - 2026
Creation  of an original cards  deck on Arabic  Caligraphy . 

Writing . Management of two  students  in graphic  design. To be  
published  in 2026.



STRATEGIE



EXPERTISE GENRE – AFD -  HYDROCONSEIL

2024 - 2025
Expert en genre pour l 'étude de conception du 

programme WADIS sur les eaux recycl ées, 
destin ée aux organismes palestiniens du 

secteur de l 'eau. Entretiens sur site et analyse. 
Rédaction du rapport sur le genre.



STRATEGIE – HYDROCONSEIL

2013-2021
Benchmarking. Diagnostic de 

communication et recommandations 
pour un plan de communication 

stratégique et l'image de marque. 
Photographies et vidéos. Rédaction de 

propositions et de lignes directrices pour 
les newsletters et les outils internes.



STRATEGIE – ACQUEAU

2009-2011
Analyse comparative (benchmarking). Diagnostic de communication et 

recommandations pour un plan de communication stratégique et une stratégie de 
marque. Conception graphique. Production d’outils de communication, incluant des 

supports institutionnels, un rapport scientifique, des appels d'offres et des notes 
d'orientation (policy briefs). Organisation d'événements de relations publiques avec 

la Commission européenne et les institutions européennes des pays partenaires.



SECOSUD – EDT 

2018-2020
Analyse comparative (benchmarking). Diagnostic de communication et 

recommandations en matière de communication stratégique et de réponse 
aux appels d'offres. Conception graphique. Production de supports de 

communication, incluant des documents institutionnels et des dossiers de 
réponse aux appels d'offres. Photographie. Conception de divers 

documents imprimés, tels que flyers, brochures et catalogues.



JOURNEE MONDIALE DE L ’EAU – DIREN

2017
Analyse comparative. Enqu ête sur site. 
Analyse et production de statistiques. 

Recommandations pour la planification 
de la communication strat égique et une 

campagne de sensibilisation.



HIVA OA – EDT

2018-2022
Benchmarking. Diagnostic de communication et recommandations stratégiques 

(communication et réponses aux appels d'offres). Conception graphique. 
Production d'outils de communication, incluant des supports institutionnels et 
des dossiers de réponse aux appels d'offres. Photographie et vidéo. Conception 
de divers documents imprimés (flyers, brochures, catalogues). Déploiement à 

l'échelle de l'ensemble des îles Marquises. Suite à l'obtention du marché : 
création d'une nouvelle marque de communication, EDP – Énergie de Polynésie 

française.



2020-2022
Élaboration de réponses 

spécifiques à 6 appels 
d'offres pour le CODIM.

DSP MARQUISES – EDP



TNT – SMEG

2020 -  2021
Benchmarking. Diagnostic de communication et recommandations en mati ère de 

communication strat égique et de r éponse aux appels d 'offres. Conception graphique. 
Production d 'outils de communication, incluant des supports institutionnels et des 

dossiers de r éponse aux appels d 'offres. Apr ès l 'obtention du march é, production de 
nouveaux supports de communication pour le client, TNT.



VIDEOS



BORA BORA A DU C ŒUR – BORA BORA 

2015-2016
Conception originale de deux vidéos : un clip de 3 minutes destiné aux touristes visitant l'île de Bora Bora et un documentaire pour 

les lycéens. Ce projet s'inscrivait dans une campagne de sensibilisation globale de la commune de Bora Bora concernant ses 
initiatives et investissements en faveur de l'environnement. Missions : écriture du scénario, casting, repérage des lieux, coordination 

du réalisateur, ainsi que gestion de la production et de la post-production. Conception et rédaction d'un kit pédagogique pour les 
élèves. Le clip a été diffusé dans tous les hôtels de luxe de Bora Bora ainsi que lors de divers événements en France et en Chine pour 

promouvoir la destination. www.youtube.com/watch?v=rNKT8kBNAKQ 

http://www.youtube.com/watch?v=rNKT8kBNAKQ


VAINATI – POLYNESIENNE DES EAUX 

2015-2016
Conception originale de plusieurs vidéos commerciales et institutionnelles destinées aux réseaux sociaux, aux agences clientes et à 

la communication interne. Écriture, casting, réalisation et production. Planification média. Gestion des réseaux sociaux.

Disponible sur https://www.youtube.com/watch?v=19yGl923uYI



LA VALLEE DU RIFT – BIGLO

2011 - 2012
Assistant de production documentaire – *Great Rift Expedition*, une série de documentaires pour 
France 5 réalisée par les frères de La Tullaye. Gestion des contenus et de l'actualité du site web. 
Aide à la recherche de lieux de tournage, d'experts locaux et d'associations. Coordination depuis 

la France lors des tournages sur le terrain. Assistance à l'écriture et au montage (montage du 
réalisateur).



RESEAUX 
SOCIAUX



FACEBOOK – POLYNESIENNE DES EAUX

2015-2017
Planification stratégique pour les réseaux sociaux. Production de publications et de vidéos, ainsi que 
gestion des commentaires. Création de jeux en ligne et sur site pour stimuler l'engagement du public. 

Exemple : VaiDating. Lors du salon organisé pour la Journée mondiale de l'eau, les visiteurs sont invités à 
exprimer ce que l'eau représente pour eux. Après la publication en ligne, un gagnant est désigné parmi les 

participants.



FACEBOOK – ANAMANA

2023 - 2025
Planification et gestion des réseaux sociaux. Création de plusieurs publications pour Facebook et 

Instagram visant à susciter l'engagement du public et à promouvoir des événements et des produits.



INSTAGRAM – ANAMANA

2025
Encadrement d'un community manager et d'un 

graphiste pour la création de publications artistiques 
visant à informer la communauté d'ANAMANA sur 

plusieurs mots sacrés.



ECRIVAIN



MAGAZINES – Several  clients

2016 – aujourd'hui
Rédaction régulière d'articles, de brochures et de rapports pour divers clients.

Exemples présentés, de gauche à droite :
1. REVA Tahiti – Magazine de bord d'ATN – Article thématique sur le « Mana ».
2. Travel Planner – Guide de l'île de Tahiti – Plusieurs articles sur les activités insulaires et l'histoire 

culturelle.
3. ARANUI – Magazine de bord – Édition spéciale consacrée au 40e anniversaire de la compagnie.



WEBZINE – FEMMES HOMMES DE POLYNESIE

2017-2018
Autrice de portraits de femmes et d’hommes pour le Webzine Femmes et Hommes de Polynésie. Plus de 20 

portraits incluant interviews, photographie, écriture et montage.



RACONTE - MOI L ’EAU – AUTREMENT

2011 - 2012
Recueil d'histoires sur l'eau provenant de 16 pays et des 5 

continents. Rédaction. Coordination des traductions avec un 
traducteur anglophone. Coordination du graphiste.

500 exemplaires publiés.



COACHING DE CHAT – CHB

2018
Rédaction d'un guide 

de coaching fondé sur 
la sagesse et le mode 

de vie des chats.
Vendu en ligne.



WATER COMMUNICATION – IWA PUBLISHING

2011 - 2014
Collecte de plus de 500 logos et de 140 campagnes de communication consacrées à l'eau. Coordination de 12 rédacteurs et 

experts reconnus du secteur de l'eau issus des cinq continents. Publication du premier état des lieux des campagnes de 
communication sur l'eau. Lancement, sous l'égide de l'initiative « ONU-Eau » (UN-Water), du premier atelier consacré aux défis 
de la communication dans ce domaine. Contribution à la structuration de groupes de travail réunissant des responsables de la 

communication du secteur de l'eau. Animation de plusieurs conférences sur les enjeux de communication liés à la 
sensibilisation aux ressources en eau.



LE POUVOIR DU MANA – VEGA

2018 - 2021
Recueil de témoignages. Étude de la littérature existante. Entretiens sur le terrain aux îles 

Marquises, à Rapa Nui, en Nouvelle-Zélande et aux îles Cook. Entretiens en ligne avec un expert 
hawaïen. Rédaction. Ouvrage publié aux éditions Vega. Plus de 3 000 exemplaires vendus. 
Nommé pour le prix du meilleur livre sur le chamanisme par le Festival du chamanisme en 

France.



PROJETS CREATIFS



WATER RIBBON – WORLD WATER FORUM

2011 - 2012
Collecte de témoignages. Création de « Water Stories » 

mettant en scène des professionnels de l'eau du 
monde entier – 156 contributions. Organisation d'un 

concours de photographie en ligne ayant suscité plus 
de 1 000 participations. Dix lauréats ont vu leurs 

clichés exposés au MAP (Toulouse). Le projet a obtenu 
le label « Initiative citoyenne » et a bénéficié d'un 

parrainage couvrant les frais de participation ainsi que 
l'exposition de l'initiative sur un stand dédié lors du 

Forum mondial de l'eau.



LA VALLEE DES REINES – TV5 MONDE

2012 - 2013
Écrivain et concepteur créatif du webdocumentaire La Vallée des Reines. 

Obtenu plus de 175 k euros auprès de sponsors dont SUEZ 
Environnement, l'AFD, Pictonovo, La Cité des Sciences.



VO [IA]GE – COM ’SUP

2025 - 2026
Collecte de 15 témoignages. Encadrement d'un groupe de 16 
étudiants ayant recueilli plus de 20 témoignages. Rédaction 

d'articles et création d'un site web à l'aide de l'IA et d'outils hors 
ligne. Comparaison des résultats et des expériences. Production 

de résultats scientifiques et d'outils pédagogiques pour 
l'enseignement des théories de la communication à l'ère de l'IA.



VOYAGES MANAIFIQUES – ATN

2023 – aujourd'hui
Production de données qualitatives sur le tourisme spirituel. Création 

d'expériences de voyage en Polynésie française fondées sur diverses traditions 
sacrées.

Couvre plusieurs pays : France, Maroc, Chili, Nouvelle-Zélande, Australie, 
Colombie…



contact

C ÉLINE HERV É- BAZIN

WhatsApp : +33 6 41 54 73 20
Email : c.hervebazin@proton.me

mailto:c.hervebazin@proton.me
mailto:c.hervebazin@proton.me
mailto:c.hervebazin@proton.me
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