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Hello !

Ravie de vous retrouver ici.

Si vous avez téléchargé ce guide, c'est que vous avez
probablement déja eu envie de jeter votre téléphone
par la fenétre aprés avoir passé 3 heures sur un Reel
pour récolter 12 vues.

Entre deux rendez-vous clients, vous vous demandez :
« Comment je fais pour qu’lnstagram travaille enfin
pour moi, sans que j'y laisse ma santé mentale ? »

C'est la que j'entre en scéne.

Moi, c'est Virginie.

Aujourd’hui, je pilote l'aventure Un Beau
Jour avec une obsession : arréter de vous
noyer sous la théorie marketing et vous
donner des clés qui ouvrent vraiment des
portes.

Avant de reprendre les rénes d'Un Beau
Jour, j'ai passé plus de 20 ans a décortiquer
le marketing pour des géants ameéricains et
des pépites de la French Tech. Autant vous
dire que je connais la musique par coeur, et
je sais surtout repérer les fausses notes.

Pourquoi ce guide ?

Parce que je sais que votre métier, c'est de créer de la magie,
pas de devenir l'esclave d'une application. Aujourd’hui,
Instagram est un outil incroyable, mais il peut vite devenir une
machine a vous pomper de I'énergie si on n'a pas le bon mode
d'emploi.
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Au menu de ce Guide Ultime :

—> L'algorithme décodé:
On oublie le jargon et on va droit au but.

—> La fin du "poster pour poster" :
Quels formats choisir pour arréter de
collectionner les likes et commencer a
signer des contrats.

—> La vision 360°:
Parce qu'il y a une vie (et du business)
apres Instagram.

—> Vos antiséches:
Des checklists, des pense-bétes a garder
sous le coude

Mon objetif ?

Que vous ressortiez de cette lecture avec les idées claires, un
plan d'action précis, et surtout, I'envie de vous amuser a
nouveau avec votre communication.

On ne va pas vous transformer en robots du marketing. On va
juste faire de vous des pros qui savent exactement ou cliquer
pour que leur talent tape dans l'oeil des bons mariés.
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Le B-A-BA d'Instagram

Bien choisir ses outils pour ne pas s'épuiser.
Avant de plonger dans l'algorithme, remettons les pendules a I'heure.

En 2026, Instagram n'est plus une simple application photo : c'est un écosysteme
complet. Chague format a une mission précise.

Si vous utilisez un marteau pour visser, vous allez vous fatiguer pour rien (et vos futurs
mariés ne vous trouveront jamais).

Les Reels
Votre moteur de découverte

C'est quoi ? Des vidéos courtes au
format vertical (9:16).

A quoi ca sert ? Clest votre outil de
visibilité n°l. Le Reel est le seul format
massivement poussé par I'lA vers des
gens qui ne vous suivent pas encore.

Le chiffre a retenir : Selon |'étude
annuelle de Metricool (2025/2026), les
Reels générent en moyenne 7 a 10 fois
plus de portée que les posts classiques.

L'astuce UBJ : Ne cherchez pas a faire
du cinéma. Une vidéo de 6 secondes
montrant le tombé d'un tissu ou
linstallation d'une table avec une
musique douce suffit a capter
I'attention. On veut du vrai, pas du "trop
produit".

Les Carrousels
Votre vitrine d'expertise

C'est quoi ? Un post contenant jusqu'a
10 photos ou vidéos que |'on fait défiler.

A quoi ¢a sert ? A I'engagement et 3
I'éducation. C'est ici que vous prouvez
gue vous étes un(e) pro.

Le chiffre a retenir : L'algorithme est
malin : s'ils n'ont pas tout fait défiler la
premiere fois, il leur remontrera le post
plus tard.
C'est une seconde chance gratuite
d'étre vu.

L'astuce UBJ : Utilisez impérativement
le format 4:5 (portrait). Il occupe plus de
place sur I'écran du téléphone de votre
futur client et augmente votre taux de
clic.
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Les Stories
Votre salon privé

C'est quoi ? Des contenus éphémeéres
qui disparaissent apres 24h.

A quoi ¢a sert ? A la fidélisation. On ne
gagne pas d'abonnés en Story, on crée
un lien avec ceux qu'on a déja. C'est la
gue vos mariés apprennent a vous aimer,
"pour de vrai".

Le chiffre a retenir : Abusez des stickers
(sondages, questions). Plus on interagit
avec vos Stories, plus vos futurs posts
apparaitront en priorité dans le fil de vos
abonnés.

L'astuce UBJ : Cest lendroit de
limperfection. Montrez votre café, vos
doutes sur un plan de table, votre
excitation avant un mariage. C'est
I'humain qui vend, pas le logo.

Les collabs
& reposts

La force du
réseau

diffuser.

FORMAT MISSIONS PRINCIPALE

Les DM (Messages Privés)

Votre bureau de signature

C'est quoi ? C'est ici que I'on passe de
"l'abonné" au "contrat signé".

Pourquoi c'est vital ? Caroline Mignhaux
le répete : nous sommes dans l'ére du
Dark Social. Les discussions privées ont
désormais plus de poids sur l'algorithme
que les likes publics.

L'astuce UBJ : Ne soyez pas un robot.
Un futur marié vous pose une question ?
Répondez avec un petit vocal. Clest
chaleureux, pro et ¢ca crée une proximité
imbattable.

Les Collabs : Un post qui apparait sur deux comptes en méme
temps. C'est I'outil ultime pour fusionner vos audiences avec d'autres
prestataires (Source : Metricool 2026 : +40% de portée moyenne).

Les Reposts : Quand vos mariés ou partenaires partagent votre
travail. C'est la recommmandation numérique. Facilitez-leur la tache
avec des contenus "utiles" (checklists, conseils) gu'ils auront envie de

AUDIENCE VISEE

Réels Attiré / Etre vu Les inconnus

Carrousels Convaincre / Eduquer Vos abonnés & curieux

L'Antiséche

de Virginie

Stories Fidéliser / Créer du lien Vos fans & prospects

Conclure / Vendre Vos futurs mariés




Instagram en 2026 : Les nouvelles regles
du jeu (et comment gagner)

Si vous avez I'impression de ramer a contre-courant, c'est normal : le fleuve a changé de
direction. En 2026, Instagram a terminé sa mutation. On ne "consomme" plus

l'application pour voir ce que font nos amis, mais pour étre diverti et inspiré par des
talents.

Du "Réseau de connaissances" au "Réseau d'intérét"

C'est le plus gros virage de l'histoire de la plateforme (ce que les ingénieurs
appellent le passage du Social Graph vers l'Interest Graph).

¢ Avant : Instagram vous montrait en priorité les publications de vos "amis" et
des comptes que vous suiviez déja.

e Aujourd'hui : Comme I'explique Adam Mosseri (CEO d'Instagram), I'algorithme
fonctionne comme un entremetteur. Il analyse ce qui passionne un utilisateur
(ex: les mariages minimalistes, la photo argentique, les accessoires de téte) et
lui pousse les meilleurs contenus sur ce sujet, peu importe s'il vous suit ou non.

* L’'impact pour vous : C'est une chance historique. Vous n'avez plus besoin
d'avoir 10 000 abonnés pour toucher 100 000 personnes. La visibilité est
devenue une meéritocratie basée sur la qualité du contenu, pas sur lI'ancienneté
de votre compte.
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Exemple "Pro”

Photographe :

Vous postez un Reel sur une séance engagement en argentique.
Instagram va le "pousser" directement sur I'écran d'une future mariée
qui a liké des photos vintage le matin méme, méme si elle habite a
l'autre bout de la France et ne vous connait pas encore.
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Le sacre du "Fait Maison" (Le contenu Lo-Fi)

En 2026, l'esthétique "papier glacé" est devenue suspecte. Les mariés (Gen Z en
téte) ont développé une résistance aux contenus qui ressemblent trop a des
publicités.

* Le constat de Neil Patel : Les contenus dits Lo-Fi (pour Low Fidelity : vidéos au
smartphone, lumiéres naturelles, montage simple) générent un taux de
conversion vers le site web 35 % supérieur aux vidéos professionnelles ultra-
léchées.

» Pourquoi ca marche ? Parce que le contenu brut crée de la proximité. On a
I'impression d'étre avec vous dans l'atelier, dans la salle de réception, ou
lorsque vous faites le montage de la vidéo du mariage. La perfection crée de
['admiration, mais l'authenticité crée de la confiance. Et on ne signe pas un
contrat de mariage sans confiance.

Exemple "Pro”

Créatrice de robes :

Au lieu du traditionnel shooting studio, montrez
le bruit des ciseaux qui coupent le tissu ou vos
mains qui épinglent une dentelle. Ce "vrai"
geste est magnétique.

Wedding Designer : Montrez I'envers du décor :
le déchargement du camion a 6h du matin, les
caisses de déco empilées, puis la transition vers
la table finale. Ce contraste valorise votre travail
acharné bien plus gu'une photo figée.
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Instagram : La porte d'entrée de la découverte

Si Google reste le roi pour la recherche de services précis et le passage a l'achat,
suivi de prés par les IA maintenant, Instagram est devenu le premier moteur de
recherche visuel. C'est ici que le coup de foudre commence.

o Le virage "Search" : 45 % des utilisateurs de moins de 30 ans utilisent
désormais Instagram pour leur phase d'inspiration et de découverte de
prestataires (Source : Business Insider / Internal Google Data).

+ Ce que ¢a change : Instagram n'analyse plus seulement vos hashtags, il "lit" le
contenu de vos images et de vos légendes. Chague mot que vous écrivez est
indexé par I'lA. Si vous n'utilisez pas les bons termes, vous n'existez pas dans les
résultats de recherche de l'application.
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Exemple "Pro”
x

/'

n
Wedding Planner:
Ne légendez plus vos photos avec "Une
journée magique " ". Ecrivez : "Organisation
d'un mariage bohéme au Chdateau de [Nom)],
avec une cérémonie laique en extérieur."

Pour une photo de vos centres de table,
utilisez des termes précis : "Décoration de
table mariage terracotta et fleurs séchées".
C'est ainsi que lalgorithme vous fera
apparaitre lorsqu'une mariée tapera ces
mots-clés dans sa barre de recherche.
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Comprendre l'algorithme sans aspirine

Ce que le CEO d'Instagram veut vraiment que vous fassiez.

L'algorithme n'est pas un grand méchant loup qui cherche a masquer vos publications.
Voyez-le plutét commme un majordome (tres perfectionniste) : son seul but est d'offrir le
meilleur contenu possible a ses invités pour qu'ils restent le plus longtemps possible
dans sa maison.

Pour lui plaire, il faut lui envoyer les signaux qu'il attend.

Signal n°1: L'Originalité (Le filtre anti-copie)

Instagram a déclaré la guerre au "déja-vu". Comme l'a précisé Adam Mosseri, I'lA
d'Instagram identifie désormais en une fraction de seconde si une vidéo est un
repost (une vidéo déja publiée ailleurs) ou si elle est 100 % originale.

* La regle d'or : Le contenu original est poussé en moyenne 3 fois plus par
I'algorithme que le contenu recyclé.

e Ce qu'il faut éviter : Reposter une vidéo avec le logo TikTok (rédhibitoire !),
utiliser des images de banques de données ou copier exactement le méme
montage qu'un concurrent.

ar»

Exemple "Pro”

Fleuriste :
Montrez le mouvement de vos mains quand vous liez les tiges.
Personne ne fait le méme geste que vous.
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Signal n°2 : Le "Send" (Le partage est le nouveau Like)

C'est la révolution décryptée par Caroline Mignaux : le Like est devenu une
métrique de "politesse". Ce qui fait exploser la visibilité d'un post, c'est le partage
en Message Privé (DM).

* Pourquoi ? Parce que si une mariée envoie votre publication a son fiancé ou a
sa témoin, c'est le signal de qualité le plus puissant possible pour 'algorithme.

« Comment provoquer le partage ? En étant utile ou en créant un "coup de

foudre" visuel.

Exemple "Pro”

Wedding Planner:

Créez un carrousel intitulé : "Le rétroplanning
idéal pour ne pas stresser 3 mois avant le jour J".
C'est typiquement le contenu gqu'on s'envoie
"oour plus tard".

Créatrice de robes:
Un Reel montrant "3 types de voiles pour 3 styles
de coiffures". Utile, pratique, partageable a I'infini.
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Signal n°3 : Le SEO Sémantique (Et I'avis de décés des hashtags)

Si vous passez encore 10 minutes a chercher les 30 meilleurs hashtags pour votre
post, j'ai une bonne et une mauvaise nouvelle. La mauvaise ? Vous perdez votre
temps. La bonne ? C'est devenu beaucoup plus simple.

* Le phénomeéne : Dorénavant, les hashtags ne sont plus le carburant de votre
visibilité, ils sont juste des étiquettes de classement. Comme |'a confirmé
Adam Mosseri, multiplier les hashtags n‘augmente plus la portée (le reach).

o Pourquoi ce changement ? Parce gu'lnstagram utilise désormais le SEO
Sémantique. L'lA "lit" vos |égendes, "écoute" vos vidéos et identifie les objets
sur vos photos. Si vous postez une robe de mariée, Instagram le sait, méme si
vous ne |'écrivez pas.

* La régle d'or : Vos mots-clés stratégiques doivent se trouver dans les deux
premiéres lignes de votre texte.

cOnhg
(7 G/'/

A%
un
Beau

Jour

Ne supprimez pas totalement les hashtags,
mais passez-les au régime'!

Utilisez-en 3 a 5 maximum, ultra-ciblés. Considérez-les
comme une petite aide a la lecture pour I'lA, mais plus
comme votre stratégie principale.

Le vrai boss, c'est votre texte.
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Signal n°4 : Le Dwell Time (Le nouveau signal de fascination)

En 2026, |'attention est devenue la monnaie la plus chére du monde. Instagram ne
se contente plus de compter les clics, il chronomeétre le temps que les futurs
mariés passent sur vos contenus. C'est ce qu'on appelle le Dwell Time (le temps
d'arrét).

e Le phénomeéne : Plus une personne reste longtemps sur votre post sans
scroller, plus l'algorithme considére que vous étes "fascinant". Son but étant de
garder les utilisateurs sur l'application, il récompensera votre capacité a retenir
['attention en montrant votre post a une audience beaucoup plus large.

e Laregle d'or: La rétention est reine. Un post qui "bloque" l'utilisateur pendant
15 secondes vaut bien plus que 100 likes de passage.

¢ Comment captiver ? En soignant votre accroche pour stopper le scroll, en
écrivant des légendes qui racontent une vraie histoire (storytelling) ou en
utilisant des carrousels qui donnent envie de "tourner la page".

Exemple "Pro”

Joaillier : Un carrousel : "L'histoire secréte derriére
la création de cette bague sur-mesure". On veut
lire chagque étape pour connaitre la fin de
I'histoire.

cOng
% G//

L'algorithme est un miroir. Si vous publiez du contenu qui
n'intéresse personne, il ne vous montrera a personne. Mais si vous
apportez une solution a un probléme (ex: comment choisir ses
chaussures) ou une émotion forte (ex: les larmes d'un papa), la
machine s'emballera toute seule. Ne postez pas pour "remplir" votre
feed, postez pour étre la réponse a la question d'une mariée.
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LLa stratégie du “juste milieu”: savoir
quol publier sans y passer'ses nuits

Votre plan d’action pour savoir quoi dire (et quand le dire).

On le sait : la page blanche est le pire ennemi du prestataire. Pour ne plus poster "pour
rien", il faut que chaque contenu ait une mission. Voici comment structurer vos
publications pour qu'elles travaillent enfin pour vous.

Les 3 Piliers : Votre Boussole Stratégique

En 2026, votre compte doit étre un équilibre entre trois types de messages. Si vous
n'en travaillez qu'un seul, votre stratégie boite.

Pilier 1: L'Expertise - Pour rassurer

L'objectif : Devenir la référence dans l'esprit des mariés. Prouver que vous
maitrisez votre sujet mieux que personne.

* Le signal recherché : L'Enregistrement (Save). C'est la preuve gue votre conseil
est si précieux qu'on veut le garder.
*+ Le fond : Vous répondez aux peurs et aux questions de vos clients. Vous
montrez que vous malitrisez les détails techniques qu'ils ignorent.
* Les formats gagnants:
o Le Carrousel (Format 4:5) : C'est le roi de ce pilier. On y glisse des listes, des
conseils, des "Do & Don't".
o Le Reel "Tips" : Une vidéo courte avec un texte explicatif fort.

ar»
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Exemple concret (Wedding Planner)

* Sujet : "Pourquoi le plan B pluie doit étre décidé en amont et pas
le matin méme."

e Format : Carrousel de 6 pages expliquant la logistique
traiteur/fleurs/cérémonie en cas d'orage.
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Pilier 2 : La Connexion - Pour la confiance

L'objectif : Créer un lien humain. Les mariés n'achétent pas un service, ils
achetent votre regard et votre personnalité.

* Le signal recherché : Le Message Privé (DM). C'est la que la vente commence.
e Le fond : C'est le royaume du Lo-Fi (le vrai, le brut). Vous montrez vos valeurs,
votre facon de régler les problemes, vos coulisses non-filtrées.

» Les formats gagnants:
o La Story (Quotidien) : C'est I'endroit n°1 pour I'humain. Utilisez les sondages

et les questions pour faire parler vos abonnés.
o Le Post/Reel "Storytelling" : Racontez une anecdote de mariage, un défi que

vous avez relevé, ou pourquoi vous faites ce métier.
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Exemple concret (Photographe)

e Sujet: "Ce que je fais quand un marié me dit qu'il déteste étre pris
en photo."

o Format : Story face caméra (ou texte sur photo de vous en action)
expliguant votre méthode pour détendre I'atmosphere.

Pilier 3 : L'lnspiration - Pour le désir
L'objectif : Faire réver. C'est votre vitrine, votre effet "Waouh'.

o Le signal recherché : Le Partage (Send). On envoie ce qui nous éblouit.

e Le fond : C'est l'esthétique pure. On montre le résultat final, la magie,
I'émotion brute. C'est ce contenu qui a le plus de chances de devenir viral car il
est universel.

* Les formats gagnants:
o Le Reel court : Vidéo de 5-7 secondes, tres belle, sur une musique

esthétique.
o La photo pépite : L'image coup de coeur qui n'a pas besoin de légende

pour raconter une histoire.
o Le Post Collaboratif : Pour montrer le résultat avec les autres prestataires

du jour J.
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Exemple concret (Designer/Fleuriste)

* Sujet : La révélation de la salle de réception avec toutes les bougies

allumées.
» Format: Reel lent, lumiere tamisée, aucune parole, juste I'émotion visuelle.
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OBJECTIF . METRIQUE A
PILIER BUSINESS ekl il s SURVEILLER

Crédibilité / SEO Carrousel Enregistrements

v . -~
L AntlseChe Confiance / Vente Réponses en DM
de Virginie
Visibilité / Réve Partages (Sends)

Le dosage idéal : la Stratégie "30-40-30"

Pour un compte équilibré qui attire ET vend, essayez de répartir vos publications ainsi :

* 40% d'Inspiration : Pour attirer 'ceil (Reels).

» 30% d'Expertise : Pour montrer votre valeur (Carrousels).

« 30% de Connexion : Pour devenir leur prestataire préféré (Stories/Posts
personnels).

Vous vous demandez peut-étre pourquoi nous préconisons ce dosage précis. Ce n'est
pas une intuition, c'est ce qu'on appelle la "Régle des tiers" adaptée aux réseaux
sociaux !

La Régularité : Pas besoin d'étre partout, mais soyez la

Maintenant que vous avez vos thémes, a quel rythme faut-il poster ?
Le plus gros mythe ? Croire qu'il faut publier tous les jours pour exister. C'est faux.
L'algorithme de 2026 privilégie la constance a |la fréquence.

* Le conseil du CEO d'Instagram : Adam Mosseri préconise 2 a 3 publications par
semaine dans le feed. Au-del3, la qualité chute et vous saturez votre audience.

» L'effet de bord du "Trop de posts" : Selon les données de Metricool (2025/2026),
publier trop souvent peut méme diluer votre visibilité : chaque nouveau post vient
"couper I'élan" du précédent.

\)6

cOng
G.
174

un

Mieux vaut tenir un rythme de 2 posts par semaine toute l'année,
gue de poster 7 jours sur 7 pendant 15 jours pour ensuite disparaitre
un Mmois entier en pleine saison des mariages. L'algorithme aime la
prédictibilité : montrez-lui que vous étes une source de contenu
fiable, pas une étoile filante.
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La Regle d'Or : Le Zéro Forcage
Avant de travailler vos piliers, rappelez-vous : I'authenticité n'est pas une option.

Si une stratégie vous demande de jouer un rble ou de faire des choses que vous
détestez (comme danser dans un Reel ou parler face caméra), vous allez arréter au
bout de deux semaines.

Le but : Trouver le format ou vous étes a l'aise. Il existe mille moyens de créer de la
connexion sans se forcer. On peut prouver son expertise par I'écrit ou par le geste, sans

jamais montrer son visage si on ne le souhaite pas.




Organique + Payant : Passer la seconde

Pourquoi (et comment) mettre un petit billet sur vos contenus.

Maintenant que vous avez une stratégie de contenu solide et que vous savez quoi
raconter, une question se pose : comment faire pour que les mariés qui ne vous
connaissent pas encore poussent la porte ?

L'organique est votre base de confiance, mais en 2026, le payant est votre "Turbo". Voici
comment |'utiliser intelligemment sans jeter votre argent par les fenétres.

La stratégie du "Turbo" : Pourquoi payer ?

* L'Organique (Le Cceur) : Il sert a nourrir votre communauté, prouver votre
expertise et créer du lien. C'est votre marathon quotidien.

* Le Payant (Le Haut-Parleur) : Il sert a briser le plafond de verre. Il vous permet
de choisir qui vous voit (les futurs mariés de votre région) plutdét que d'attendre
que l'algorithme décide de vous montrer.

Deux méthodes pour deux objectifs différents

En 2026, on ne "booste" pas au hasard. On choisit son arme selon son besoin.

A. La stratégie de la "Pépite" (Notoriété & Confiance)

C'est la méthode la plus sGre. Vous prenez un post qui a déja cartonné
gratuitement et vous lui donnez de I'élan.

» Si vous boostez une pépite "Inspiration" : Vous gagnez des abonnés et de |la
visibilité visuelle.

* Si vous boostez une pépite "Expertise" (Carrousel) : Vous gagnez en
crédibilité. C'est ici que la conversion commence, car vous prouvez votre
valeur a des inconnus.
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B. La stratégie du "Sniper" (Action & Vente)

Ici, on ne booste pas un post existant, on crée un contenu expreés pour la publicité. Ce
post n'a pas besoin d'étre "beau", il doit étre efficace.

e Quand l'utiliser ? Pour annoncer des dates encore libres, une journée portes
ouvertes, ou proposer un guide gratuit a télécharger.

» Le petit secret : Vous pouvez créer ce post en tant que "Dark Post" (via le
Gestionnaire de Publicités). Il tournera pour vos cibles, mais ne viendra pas "polluer"
I'esthétique de votre grille Instagram.

Le Budget : Laregle des 10 €

On oublie les petits budgets de 1 € ou 2 €. Pour que I'lA de Meta apprenne
vraiment qui sont vos clients, il faut lui donner un peu de carburant.

» Le chiffre magique : 10 € par jour.

» Pourquoi ? C'est le prix d'un déjeuner pour s'offrir une visibilité ciblée auprés
de 800 a 1500 personnes qualifiées par jour.

e La source : Les benchmarks Meta 2025/2026 montrent que c'est le seuil de
rentabilité idéal pour les entreprises locales.

"Booster" ou "Ads Manager" ?

* Le bouton "Booster" (L'autoroute) : Directement sur 'app. Idéal pour débuter,
gagner des abonnés et générer des visites de profil.

o Le Gestionnaire (Le cockpit) : Plus complexe, mais indispensable pour la
stratégie du "Sniper" et pour recibler les personnes qui ont déja visité votre site
web (aka le retargeting !).

Le paramétrage "Gagnant" en 3 étapes

Si vous lancez un boost de 10 € demain, voici les réglages a suivre :

1. L'Objectif : "Plus de visites de profil". C'est le plus rentable. Vous amenez les
mariés dans votre univers complet, ils voient vos Stories, vos Piliers, et ils
s'attachent a vous.

2. L'Audience : "Large & Local". Indiguez votre ville + 50km. Ne saturez pas I'IA
avec trop d'intéréts. En 2026, l'algorithme "devine" qui prépare un mariage
bien mieux que nous.

3. La Durée : 7 jours minimum. L'algorithme a besoin de 48h de test avant d'étre
réellement performant.
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La publicité n'est pas une baguette magique. Elle ameéene les gens
devant votre vitrine, mais elle ne les fait pas entrer. Si votre profil
n'est pas soigné (Partie 04), vous perdrez vos 10 €. La pub amplifie ce
gue vous étes déja : elle amplifie votre succes si votre contenu est
bon, et elle amplifie l'indifférence s'il est moyen.

Checklist de fin : votre plan d'action “30 jours”

SEMAINE 1
Identifiez vos 3 Piliers et nettoyez votre bio (SEO).

—-

SEMAINE 2
Postez 3 fois (1 Inspiration, 1 Expertise, 1 Connexion)

.

SEMAINE 3
Repérez votre "Pépite" (celle qui a le plus de Saves ou Sends).

i\ S

SEMAINE 4

Mettez 10 €/jour sur cette pépite pendant 7 jours

et observez vos DM |




' La Vision 360° : Instagram n'est pas tout

Instagram est votre vitrine, pas votre magasin tout entier.

Avant de vous lancer téte baissée dans vos Reels, prenons une minute pour dézoomer.
En marketing, la régle d'or est simple : ne mettez jamais tout vos oeufs dans le méme
panier. Instagram est un outil de découverte fantastique, mais c'est un terrain "loué". Si
I'algorithme change ou si la plateforme rencontre un probléme, votre business ne doit
pas s'arréter de tourner.

La stratégie "Grand Angle" : La régle des 7 points de contact

Pourquoi est-il risqué de tout miser sur un seul canal ? Parce qu'un client, surtout en
B2C pour un engagement aussi fort qu'un mariage, a besoin de vous voir plusieurs fois
avant de vous faire confiance.

La Source : C'est ce qu'on appelle en marketing la "Régle de 7" (théorisée a
I'origine par le Dr Jeffrey Lant). Elle stipule qu'un prospect doit entrer en
contact avec votre marque au moins 7 fois avant de passer a l'action.

Multiplier les points d'entrée, c'est multiplier vos chances de provoquer ce déclic. Une
stratégie 360° cohérente, c'est étre présent la ou les mariés se trouvent a chaque étape
de leur réflexion :

+ Les Réseaux Sociaux (Instagram/Pinterest) : Pour le coup de foudre visuel et la
découverte.

o Le Référencement (Google/SEQ/IA) : Pour étre 13 quand ils cherchent activement
une solution ("Photographe mariage Provence").

o L’Editorial & la Recommandation (Le Carnet d'Adresses Un Beau Jour) : Pour
bénéficier de la caution d'un média tiers et rassurer sur votre professionnalisme.

» Le Physique (Salons, Portes Ouvertes) : Pour I'émotion de la rencontre réelle.
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Le Triangle de la Réussite : Soyez réaliste

On ne va pas se mentir : quand on est une petite structure ou un indépendant, on n'a
ni le budget d'une multinationale, ni des journées de 48h. Vouloir étre partout, c'est
souvent finir par n'étre nulle part.

Le secret d'une communication qui ne vous épuise pas, c'est de choisir vos combats
en fonction de vos ressources. C'est ici qu'intervient le Triangle de la Réussite :

1.Vos Objectifs

Ex: Remplir ma saison avec 12 mariages haut de gamme

2.L'Investissement

Quel budget argent et quel temps réel puis-je y consacrer par semaine ?

3.Vos tactiques

Choisir les 3 canaux les plus rentables pour vous
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Pour un prestataire de mariage, le trio le plus efficace et le plus
réaliste est souvent de coupler Instagram (la vitrine quotidienne),
votre site web (votre maison) et un carnet d'adresses sélectif (votre
label de qualité). Cela couvre la découverte, I'expertise et la preuve
sociale sans vous éparpiller.

Le dernier mot

Le marketing n'est pas une science exacte, c'est une question d'échos.
Plus vous créez d'échos sur différents canaux, plus votre nom devient
une évidence pour les mariés. Mais attention : mieux vaut deux canaux
maitrisés a 100% qu'une présence fantdme sur cing réseaux différents.
Choisissez vos piliers, soyez-y reguliers, et laissez |la magie opérer.




Conclusion : Vous avez les clés.

Nous avons parcouru beaucoup de chemin ensemble : de la

compréhension de l'algorithme "entremetteur" a I'art de créer
des pépites, en passant par la discipline du juste milieu.

S'il n'y avait qu'une seule chose a retenir, c'est celle-ci :
Instagram est au service de votre talent, et non l'inverse. Ne
laissez pas les statistiques éteindre votre passion. Votre métier,
c'est de créer de I'émotion, de fabriquer des souvenirs et de
sublimer I'un des plus beaux jours d'une vie. Instagram n’est
gue le haut-parleur qui permet au monde de vous entendre.

Lancez-vous, testez, trompez-vous, mais restez vous-méme.
C'est votre authenticité qui fera toujours la différence face a
n'importe quel algorithme.

On a hate de voir vos prochaines publications !

L'équipe UBJ ¥ k/ ;

Pssst... on a un petit secret.

On sait que vous avez emmagasiné beaucoup d'informations aujourd'hui.
Alors, parce qu’on vous aime beaucoup (et qu'on veut vraiment vous voir
réussir), on ne vous laisse pas partir comme ¢a.

On vous a préparé “La Checklist finale avant de cliquer sur Partager”, a
garder précieusement sous le coude pour vos prochains posts !

Rendez-vous a la page suivante...

INSTAGRAM : LE GUIDE ULTIM




ANNEXES

La checklist finale avant de cliquer sur "Partager”

On a tous connu cette sensation : cliquer sur "Publier" et remarquer une faute
d'orthographe ou un texte coupé deux minutes plus tard. Cette checklist est votre filet
de sécurité pour vous assurer gue chaque post est une machine de guerre au service
de votre business.

Etape 1: Le Visuel

Format 4:5 ou 9:16 : Est-ce que mon contenu occupe bien tout I'écran ?
(Pas de bandes noires ou de format carré qui dilue l'impact).

La Zone de Sécurité : Mon texte ou mon logo est-il bien lisible, loin des
boutons "J'aime" et de la barre de recherche ?

Le test "Sans le son" : Pour les Reels, si je coupe le son, est-ce qu'on
comprend toujours |'essentiel grace aux sous-titres ou aux textes a I'écran ?

La Couverture (Cover) : Est-ce que I'image de couverture est esthétique

dans ma grille ET est-ce qu'elle contient un titre clair qui donne envie de
cliquer ?

Etape 2 : La Légende & SEO

Le "Hook" (L'accroche) : Ma premiere phrase est-elle un aimant ? (Oubliez
le "Coucou tout le monde", allez droit au bénéfice ou a la curiosité).

Mots-clés SEO : Est-ce que mes mots-clés stratégiques (ex: Photographe
Mariage Bretagne) apparaissent dans les deux premieres lignes ?

Aération : Est-ce que j'ai mis des sauts de ligne pour rendre la lecture fluide
? (Personne ne lit un bloc de texte compact).

Hashtags (Moins mais mieux) : Ai-je mis entre 3 et 5 hashtags ultra-
spécifiques plutdt qu'une liste infinie de mots génériques ?
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Etape 3 : La Conversion

L'Appel a I'Action (CTA) : Est-ce que j'ai demandé explicitement de faire
qguelque chose ? ("Enregistrez ce post", "Dites-moi en commentaire",
"Lien en bio").

Le Marquage (Collab/Lieu) : Ai-je identifié les autres prestataires via 'outil
"Inviter un collaborateur" et ajouté la géolocalisation précise du lieu du
mariage ?
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Avant de valider, posez-vous cette question ultime :
« Quel pilier de ma stratégie ce post sert-il ? »

Est-ce gu'il prouve mon Expertise ? (Pousse au Save)
Est-ce qu'il crée de la Connexion ? (Pousse au DM)

Est-ce qu'il est purement Inspirant ? (Pousse au Partage)
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