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Reklama alkoholu w sieci:
od postu do wyroku

Przepisy dotyczace reklamy alkoholu sg zlozone, a granica miedzy dopuszczalna
komunikacja marketingowa a naruszeniem ustawy bywa nieoczywista. Sady
prowadza kolejne sprawy dotyczace reklamy w mediach spoleczno$ciowych.
Przedsiebiorcy z branzy marketingowej i alkoholowej powinni szczegdlnie
uwaznie przyjrzeé sie stosowanym modelom komunikacji z konsumentami —
ryzyko prawne nigdy nie byto bowiem tak realne jak dzis.

»

Wzrost liczby postepowan — nowa rzeczywistos$¢
dla branzy marketingowej i alkoholowej

Liczba postepowan dotyczacych reklamy alkoholu w mediach spolecznosciowych
roSnie w sposdb bezprecedensowy. Organy Scigania i organy regulacyjne
aktywnie monitoruja treSci marketingowe publikowane w mediach
spotecznosciowych. Cze$¢ spraw jest takze wszczynana na skutek zlozonego
,donosu”.

Cho¢ to sprawy z udzialem celebrytéw przykuwaja najwieksza uwage mediow,
konsekwencje za sprzeczna z przepisami reklame napojéw alkoholowych
spotykaja znacznie szersze grono podmiotéw. W ostatnim czasie w kregu
oskarzonych znalezli sie:

= influencerzy i celebryci (a nawet ich menadzerowie);
= przedstawiciele marek alkoholowych;
= przedstawiciele agencji marketingowych.

Co wiecej, przedmiotem spraw sg juz nie tylko publikacje na profilach
spotecznos$ciowych influenceréow i celebrytow, ale takze te na profilach samych
marek alkoholowych.

Niniejszy materiat zostal przygotowany w celu poinformowania Klientéw kancelarii o okreslonych istotnych zmianach w prawie
polskim i nie stanowi on porady prawnej dotyczqcej konkretnej sytuacji ktéregokolwiek z Klientéw i nie powinien by¢ traktowany
przez Klientow jako porada. W przypadku jakichkolwiek pytan zwiqzanych z przedstawionymi powyzej zagadnieniami prawnymi
oraz ich mozliwym wplywem na dzialalnosé gospodarczq danego Klienta w Polsce, prosimy o kontakt z prawnikiem prowadzgcym
Paristwa sprawy.
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Ostatnie glo$ne sprawy — przestroga dla calej branzy

Aktualnie toczy sie co najmniej kilkanascie gloénych spraw dotyczacych reklamy
alkoholu. Niedawne wyroki pokazaly, ze konsekwencje prawne moga dotknaé
kazdego podmiotu uczestniczacego w organizacji kampanii reklamowej — od
zlecajacej marki alkoholowej, przez tworcow tredci i agencje marketingowe, po
osoby prezentujace reklame. Wysoki wskaznik skazan pokazuje
determinacje w egzekwowaniu przepisow, ktore dotad przez wielu traktowane
byly jako ,martwe prawo”. Nakladane w wyrokach kary siegaja nawet kilkuset
tysiecy zlotych.

Zmiany legislacyjne na horyzoncie — ryzyko jeszcze wyzsze niz dzis

Temat reklamy alkoholu w mediach spoleczno$ciowych nie pozostaje wylacznie
w obszarze zainteresowania organéw Scigania. Aktualnie procedowanych jest
kilka odrebnych projektéw nowelizacji ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdzialaniu alkoholizmowi. Projekty przewiduja wprowadzenie wielu
zmian na rynku napojow alkoholowych — w tym istotne zaostrzenie kar za
ich nielegalna reklame i promocje.

Zapraszamy do kontaktu!

Jacek Myszko

Partner, radca prawny

@ +48 660 617 009

04 jacek.myszko@skslegal.pl

Zuzanna Osiej

Prawnik

@ +48 538 156 787
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