EXPULSEMOS A LA INDUSTRIA
EBEBIOAS LA

FICHA INFORMATIVA

Los mayores fabricantes globales de gaseosas, sodas o refrescos son The Coca-Cola Company,
PepsiCo, Inc. y Keurig Dr Pepper, Inc.—conocidos colectivamente como la industria de bebidas
endulzadas. Estas empresas dominan el mercado mundial de gaseosas, sodas o refrescos
ultraprocesados, que alcanzé casi 540.000 millones de ddlares en ingresos por ventas
minoristas en 2019."

La industria de bebidas endulzadas utiliza el patrocinio deportivo para promocionar sus
marcas y productos a miles de millones de aficionados en todo el mundo.? Esto abarca
desde el deporte juvenil y comunitario hasta los niveles mas altos de competencia, incluidos
grandes eventos, ligas y equipos—respaldados por algunas de las principales estrellas del
deporte como embajadores de marca.

Através de estas alianzas, la industria de bebidas endulzadas vincula sus bebidas no saludables
con las emociones positivas que rodean el éxito deportivo, como la emocidn, la celebracién o las
percepciones de salud.?® Su estrategia genera reconocimiento de marca y moldea las
percepciones y preferencias alimentarias incluso entre quienes no son el publico objetivo directo
de las promociones, como los nifios, nifas y adolescentes.?

La marca mas grande de la industria de bebidas endulzadas en el
futbol: Coca-Cola
e Coca-Cola ha asegurado una fuerte presencia de larga data en eventos deportivos
globales que son vistos por millones: Coca-Cola ha patrocinado los Juegos
Olimpicos desde 1928, la Copa Mundial de la FIFA—el torneo deportivo mas visto del
mundo—desde 1978, el Campeonato Europeo de la UEFA desde 1988, y la Copa
Mundial de Rugby entre 1995y 2015.5°
e En 2023, tuvo mas patrocinios deportivos que cualquier otra marca, superando
incluso a Nike.®®'12En 2022, Coca-Cola tenia 233 acuerdos activos de patrocinio en
todo el mundo en 21 deportes.'
e Estos patrocinios generan una exposicion global masiva: Solo durante la Copa
Mundial de Clubes FIFA 2025, mas de 2.700 millones de aficionados sintonizaron el
torneo y casi 1 millén de productos de Coca-Cola fueron distribuidos en mas de 70
ubicaciones.’'* Solo 795 publicaciones vinculadas a Coca-Cola durante este torneo
generaron 3.600 millones de impresiones en redes sociales. La FIFA esta esperando
gue casi 6 mil millones de personas interactuen con la Copa Mundial 2026 y la
exposicion a los anuncios de Coca-Cola probablemente aumentara.'®
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¢La FIFA necesita el dinero de Coca-Cola?: Segun las proyecciones mas recientes, el
acuerdo de patrocinio de Coca-Cola contribuye aproximadamente con el 2% de los
ingresos anuales de la FIFA."7:18

¢Por qué importa esto?

El patrocinio deportivo influye en la preferencia de marcay en la compra,
especialmente entre los jovenes: el 68% de los aficionados al futbol en EE. UU. cree
que los patrocinadores deportivos son socialmente responsables, y el 30% reporta
haber comprado a una marca después de ver su patrocinio durante un partido.' Los
nifos recuerdan muy bien los patrocinadores de sus equipos juveniles y profesionales y
reportan actitudes favorables hacia estas empresas de alimentos y bebidas.?°-2*

Los patrones de consumo estan moldeados por la estrategia de la industria: el
consumo global de bebidas endulzadas entre adultos jévenes se ha casi que duplicado
en las ultimas décadas.? Esta tendencia esta vinculada a estrategias deliberadas de la
industria para disefiar sabores mejorados, crear conexiones emocionales y fomentar el
consumo repetido—enfoques similares a los utilizados histéricamente por las
empresas de tabaco.?® Los productos ultra procesados, como las bebidas endulzadas,
son cada vez mas reconocidos como productos adictivos disefiados industrialmente—
no simplemente como alimentos no saludables.?

Las bebidas endulzadas causan danos graves a la salud y al planeta: el consumo
habitual de estas bebidas esta asociado con un mayor riesgo de obesidad, diabetes
tipo 2 y enfermedades cardiovasculares. ?”-*¢ Solo en 2020, 2.2 millones de casos
nuevos de diabetes tipo 2 en todo el mundo se atribuyeron al consumo de bebidas
endulzadas—con la mayor carga entre adultos jovenes de 20 a 30 anos.*” Y segtin un
analisis de la contaminacion por plastico a nivel global, Coca-Cola es el mayor
contaminador por plastico.33°

¢ Como patrocina el deporte la industria de bebidas endulzadas?

Segun un estudio de 2013, las marcas de alimentos y bebidas fueron la segunda categoria mas
grande de marcas respaldadas por 100 atletas diferentes (24%). Las bebidas gaseosas fueron el
segundo producto de alimentos y bebidas mas respaldado por atletas después de las bebidas
deportivas. Casi todas (93%) las bebidas anunciadas tenian el 100% de sus calorias
provenientes de aztcar afadido.*° Una investigacion de 2025 encontré mas de 90 acuerdos
entre marcas de alimentos y bebidas altas en grasa, sal o aztcar y entidades deportivas en el
Reino Unido.*'

Coca-Cola:
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e En 2022, Coca-Cola tenia 233 acuerdos activos de patrocinio en todo el mundo en 21
deportes.’ Su mayor acuerdo activo era con el Comité Olimpico Internacional. Pepsi tenia
109 acuerdos activos de patrocinio en 16 deportes.'

e Coca-Cola ha patrocinado los Juegos Olimpicos desde 1928 y la Copa Mundial de la FIFA—
el torneo deportivo mas visto del mundo—desde 1978.5% En 2024, Coca-Cola establecid
una alianza formal con la Confederacién Sudamericana de Futbol (CONMEBOL) para la
Copa América 2024, el torneo de selecciones nacionales mas antiguo del mundo.*>43

e Laalianza de Coca-Cola con la FIFA abarca torneos juveniles, masculinos y femeninos, y
desde 1950 la empresa ha utilizado publicidad en los estadios de cada Copa Mundial de la
FIFA.*4

e Durante la Copa Mundial de Clubes FIFA 2025, patrocinada por Coca-Cola, mas de 2.700
millones de aficionados sintonizaron el torneo y mas de 2.5 millones de aficionados
asistieron a los partidos.® Se distribuyeron casi 1 millén de productos de Coca-Colay mas
de 300 refrigeradores de marca en mas de 70 ubicaciones.™ Tan solo 795 publicaciones
vinculadas a Coca-Cola durante este torneo generaron 3.600 millones de impresiones en
redes sociales.’ Se espera que casi 6 mil millones de personas interacttien con la Copa
Mundial de la FIFA 2026.'¢

e Encasi20 anos, Coca-Cola ha sido la Unica empresa en realizar una gira global de
activacion del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA, interactuando con millones de
aficionados en todo el mundo.** Coca-Cola también trabaja con The Panini Group para
producir ldAminas coleccionables para los torneos de la FIFA—27 millones de aficionados
se registraron para las ldminas digitales del Mundial FIFA 2022 en Catar.*

e Coca-Colatambién es uno de los socios de marca mas antiguos del Consejo Internacional
de Criquet.*® Coca-Cola patrociné la Copa Mundial de Rugby entre 1995y 2015y es
patrocinador oficial del Sindicato de Rugby de Sudafrica, abarcando equipos masculinos 'y
femeninos.®*® Sus patrocinios se extienden a la Liga Nacional de Hockey (NHL), las
Grandes Ligas de Béisbol (MLB), el baloncesto universitario y NASCAR, entre otros.*”4®

e Fairlife Core Power, un producto de Coca-Cola, es la bebida proteica oficial del Team USAy
patrocina a atletas destacados, incluida la nadadora Katie Ledecky, la mujer

estadounidense mas condecorada en la historia olimpica.*®

PepsiCo:
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PepsiCo ha patrocinado la Liga de Campeones de la UEFA desde 2015 y también patrocina
el futbol femenino de la UEFA.*° PepsiCo también tiene una alianza multianual con la
franquicia de videojuegos EA Sports FC, que incluye integraciones dentro del juego.®’
PepsiCo ha presentado a Lionel Messi—ampliamente considerado uno de los futbolistas
mas famosos e influyentes del mundo—en sus campahas globales durante mas de una
década. Ha sido laimagen de importantes iniciativas de marketing para Pepsiy Lay’s,
incluida la campana global de 2014 que incluyd su imagen en paquetes de papas en mas de
60 paises y la camparfia “Oh-Lay’s” de 2024 vinculada a la cultura futbolistica.>>%°

Como bebida gaseosa oficial de la Liga Nacional de Futbol Americano (NFL) de EE. UU.,
PepsiCo ha sido socio de la liga por mas de 20 afios y ha asegurado acuerdos con 15
equipos de la NFL.%%%” Las activaciones mas recientes incluyen la promocién de Pepsi Zero
Sugar junto a D’Andre Swift, el primer jugador de la NFL en usar el nimero 0. PepsiCo
también fue patrocinador principal de los premios a novatos de la NFL y emitié un
comercial en 2024 con jugadores destacados.%®%’

PepsiCo asumio el patrocinio de la Asociacion Nacional de Baloncesto (NBA) en EE. UU. de
manos de Coca-Colay también es patrocinador del equipo de criquet de Pakistan.%85°

Mountain Dew, una marca de PepsiCo, ha desarrollado campanias vinculadas a deportes
como el skateboarding y el snowboard, con atletas profesionales promocionando la marca
—especialmente jugadores de la NBA.%°

Keurig Dr Pepper:

Keurig Dr Pepper es patrocinador oficial de los partidos de gira en EE. UU. de las
selecciones masculina y femenina de México.®' Este patrocinio incluye presencia de la
marca Dr Pepper en experiencias para consumidores, actividades de muestreo y
activaciones de mercado, entre otros.®" El director de marketing de Keurig Dr Pepper afirmé
gue sus diversos productos son los “socios perfectos para la apasionaday creciente
aficién mexicana al futbol en EE. UU.”®"

Keurig Dr Pepper fue el primer patrocinador oficial de las eliminatorias del futbol americano
universitario, lo que incluye la presentacion del trofeo del campeonato nacional y presencia
multimedia en las principales cadenas deportivas.®? Ademas de su patrocinio, Dr Pepper ha
aprovechado su vinculo con el futbol americano para desarrollar una campana de larga
duracion, “Fanville”, que explora la cultura del deporte. Los anuncios incluyen atletas
universitarios destacados.®® Como parte de esta serie, Dr Pepper también se ha asociado
con disenadores reconocidos para crear la “coleccion de futbol universitario de Dr Pepper”,
que son prendas de vestir que los aficionados pueden ganar.5®
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En 2024, Dr Pepper patrociné a 12 de los principales jugadores del futbol americano
universitario mediante acuerdos de nombre, imagen y semejanza, que incluyen pagos en
efectivo, encuentros con aficionados y colaboraciones comerciales.®*

¢Por qué laindustria de bebidas endulzadas patrocina el deporte?

Aprovechandose de las emociones positivas del deporte:

Hay evidencia que demuestra que, después de que las personas fueron expuestas a
marcas patrocinadoras de alimentos no saludables durante eventos deportivos,
percibieron que laimagen del evento y la marca estaban mas alineadas.®®

En EE. UU., el 68% de los aficionados de la Major League Soccer (MLS) cree que las
empresas patrocinadoras son socialmente responsables, y el 68% elegiria el producto de
un patrocinador sobre uno de la competencia si el precio y la calidad son similares.™
Ademas, el 30% reportd haber comprado una marca después de verla durante un partido,™
y el 75% de los aficionados en los EE.UU. indica notar mas la publicidad cuando ve
deportes que en otros contenidos.®®

EL91% de los aficionados de la Copa Mundial de la FIFA reporté que ver deportes los hace
sentirse parte de algo.®® El 71% de los encuestados latinos afirmé que el Mundial es mas
que un juego—es una tradicion familiar.®® A través de su patrocinio con la FIFA, Coca-Cola
se aprovecha de este vinculo emocional.

Ampliando su base de consumidores:

Durante la Copa Mundial de 2014, la base de seguidores de Coca-Cola en Facebook crecid
en 2.5 millones—mas que cualquier otro patrocinador.®” Los tres anuncios que recibieron
mas “me gusta” durante la Copa Mundial de la FIFA 2018 fueron de empresas/marcas de la
industria de bebidas endulzadas: Pepsi, Gatorade (marca de PepsiCo) y Coca-Cola.®®
Durante el Mundial 2022, Coca-Cola registré un aumento de 46 puntos porcentuales en la
percepcidn positiva de marca y un incremento del 16% en visibilidad.®®

Los espectadores en EE. UU. de los Juegos Olimpicos de 2008 mostraron mayor
reconocimiento de marca hacia las empresas que mas invirtieron en patrocinio (por
ejemplo, Coca-Cola, McDonald’s).?° Se encontré que el patrocinio de Coca-Cola en los
Juegos Olimpicos generé mayor preferencia por Coca-Cola frente a Pepsi durante el
torneo.®®

Cultivando la lealtad de marca:
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e Se haencontrado que los padres perciben los productos alimenticios como mas
saludables cuando son respaldados por atletas profesionales, lo que aumenta la
probabilidad de compra.”®

e Losnifios recuerdan muy bien a los patrocinadores de sus equipos juveniles y
profesionales y reportan actitudes favorables hacia las empresas de alimentos y bebidas
por su patrocinio de dichos eventos.?°-24

e Losnifos de 10 a 11 anos tenian mayor probabilidad que los mayores de decir que
pensaban en los patrocinadores al tomar decisiones de compra de alimentos o bebidas 'y
que “retribuirian” el patrocinio comprando sus productos.?'

Logrando una exposicion mundial masiva:

e Como patrocinador de la Copa Mundial de la FIFA, Coca-Cola ha adquirido derechos para
usar la marca oficial del torneo, realizar exposicién de marca dentro y alrededor de los
estadios, promover el reconocimiento de su patrocinio y utilizar publicidad preferencial,
entre otras actividades. Estos beneficios le permiten, junto a otros patrocinadores, acceder
de manera privilegiada a millones de personas en mas de 200 paises y territorios.”

e Dr Pepper registré un 80% mas de interaccidn durante un reciente campeonato nacional de
futbol americano universitario que en el resto de sus anuncios del afio combinados.”? Este
éxito se atribuye a su conexién de la marca con la cultura del futbol americano.

¢Por qué se deberia expulsar a la industria de bebidas endulzadas del
deporte?
Las bebidas endulzadas dafian la salud y el planeta. Las alianzas entre las organizaciones
deportivas y estas empresas, como la relacién de largo plazo entre Coca-Colay la FIFA, permiten
que la industria “haga un lavado de imagen” de los impactos negativos de sus productos a través
del deporte.

1. Contribucion a los resultados negativos en salud

A nivel global, las tasas de obesidad y diabetes tipo 2 estan en aumento.3¢7%74 Las bebidas
endulzadas son una de las principales fuentes de azlcares libres en la dieta.**’>7° Su consumo
habitual estd asociado con un mayor riesgo de problemas de salud a lo largo de la vida,
incluyendo sobrepeso, obesidad, diabetes tipo 2 y enfermedades cardiovasculares.?’-*¢ Sin
embargo, el consumo de estas bebidas entre adultos jévenes casi se ha duplicado entre 1990y
2011.%° Este patron de consumo esté vinculado a estrategias de la industria para disefiar
productos que intensifican la experiencia sensorial, generan conexiones emocionales y
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fomentan el sobreconsumo, similares a las utilizadas por la industria del tabaco.?® A
continuacién presentamos algunos datos importantes:

e Ladiabetes tipo 2 es una de las amenazas de salud global de mas rapido crecimiento, con
un estimado de 537 millones de adultos viviendo con diabetes en la actualidad y 246
millones mas proyectados para 2045.%72 Solo en 2020, se atribuyeron 2,2 millones de
nuevos casos de diabetes tipo 2 a nivel mundial al consumo de bebidas endulzadas, con la
mayor proporcion de casos atribuibles entre adultos jovenes de 20 a 30 afios.*” Desde
1990, la obesidad se ha mas que duplicado entre los adultos y se ha cuadruplicado entre
nifos, nifas y adolescentes.”

e Por cadaaumento de 250 ml de bebidas endulzadas en la ingesta diaria, el riesgo de
obesidad aumenta en un 12%, el riesgo de diabetes tipo 2 en un 19%, el riesgo de

enfermedad cardiovascular en un 13%y el riesgo de mortalidad por todas las causas en un
5(y0‘27,36,80

e Parala mayoria de los ninos, ninas y adolescentes, una gaseosa de 355 ml es suficiente
para superar la ingesta diaria recomendada de calorias provenientes de azucares libres.%®
En paises sin impuestos a las bebidas endulzadas, una gaseosa tipica de 500 ml contiene
53 gramos (13 cucharaditas) de azucar libre. Consumir solo una de estas bebidas supera el
limite diario recomendado tanto para adultos como para menores.*®

e Un estudio global en adultos de 75 paises encontré que un aumento del 1% en el consumo
de gaseosas se asocia con aproximadamente un 5% mas de adultos con sobrepeso, un 2%
mas con obesidad y un 0,3% mas con diabetes.®

e Elaumento en el consumo de bebidas endulzadas también se asocia con caries dentales y
erosion del esmalte.®?%* Quienes consumen estas bebidas a diario o varias veces por
semana tienen casi el doble de riesgo de desarrollar caries en comparacion con
guienes nunca o rara vez las consumen.?

2. Enfoque en ninos, ninas y adolescentes

A pesar de los compromisos voluntarios de la industria de bebidas endulzadas de no dirigir su
mercadeo a nifios, nifas y adolescentes, sus acciones cuentan otra historia.® La industria de
bebidas endulzadas patrocina deportes de alto nivel que son vistos por ninos y nifias, asi como
equipos, ligas y torneos juveniles.?%8%88 También desarrollan campanas relacionadas con el
deporte dirigidas a jovenes y utilizan programas de actividad fisica y desarrollo deportivo para
llegar a esta poblacidn. Estas practicas funcionan como una estrategia de “responsabilidad
social empresarial” y desvian la responsabilidad del aumento de la obesidad hacia la falta de
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actividad fisica individual, en lugar de sefialar a las bebidas endulzadas.®® A continuacion
presentamos algunos datos importantes:

Las estrategias de mercadeo de Coca-Cola han utilizado personajes de marca como 0sos
polares y otros elementos atractivos para nifios, nifias y adolescentes —incluyendo en
promociones vinculadas al deporte— asi como el respaldo de atletas, una tactica comun
de la industria de bebidas endulzadas.*-8¢87

La marca Mountain Dew de PepsiCo fue la nimero uno en anuncios de bebidas endulzadas
vistos por adolescentes en Estados Unidos en 2018. Los adolescentes afrodescendientes
vieron casi tres veces mas anuncios que los adolescentes blancos.®°

Durante los Juegos Olimpicos de Rio 2016, Coca-Cola lanz6é una campana para convencer
a adolescentes y madres de que sus bebidas eran saludables. La empresa utilizé
influenciadores, incluidos atletas olimpicos para llegar a los adolescentes. La campafna
alcanzé a 21 millones de adolescentes y logro dirigirse con precision al 88% de ellos.%092

En 2015, los ninos en Estados Unidos vieron transmisiones relacionadas con 10
organizaciones deportivas mas de 412 millones de veces.?° Cuatro de cada diez bebidas no
alcohdlicas mostradas en mensajes de patrocinio eran gaseosas regulares con azlcar,
mientras que dos de cada diez eran bebidas dietéticas.?°

Un estudio en Australia encontré que nueve de cada diez empresas que patrocinaban el
deporte juvenil promovian alimentos no saludables, incluida la marca Schweppes de Keurig
Dr Pepper.t En India, Coca-Cola desarrolla programas de criquet para menores de 12-16
afos y patrocina un torneo juvenil llamado la Copa de Cricket Coca Cola U-16.%

3. Contaminacién ambiental por plastico

La fabricacion, transporte y disposicidn de botellas plasticas genera una gran huella de carbono;
miles de millones de botellas que no se reciclan terminan en incineradores, rellenos sanitarios o
contaminando el medio ambiente y las fuentes hidricas.®* A continuacién presentamos
algunos datos importantes:

Segun un analisis de la contaminacidn plastica global, Coca-Cola es el mayor
contaminante plastico, seguido por PepsiCo, Nestlé, Danone y Altria.383°

Aproximadamente entre 21 y 34 mil millones de botellas plasticas de bebidas no
alcohdlicas estan contaminando el océano cada ano. Las botellas provienen
principalmente de bebidas gaseosas carbonatadas y agua.*®
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A pesar de los compromisos para aumentar el volumen de bebidas vendidas en envases
reutilizables, tanto Coca-Cola como PepsiCo incrementaron su uso de empaques plasticos
en 2022.%9” Coca-Cola aumentd su empaque plastico en mas de un 6% o 206.000
toneladas métricas hasta 3,43 millones de toneladas métricas anuales de empaque
plastico y PepsiCo aumenté su empaque plastico en un 4% o 100.000 toneladas métricas
hasta 2,6 millones de toneladas métricas.®®®” Si esta tendencia continta, un total de 8 mil
millones de libras de empaque plastico de Coca-Cola—equivalente a 190 mil millones de
botellas—podria contaminar los océanos y vias fluviales entre 2024 y 2030.%8

Si Coca-Cola cumple su compromiso de reutilizacién, podria eliminar el equivalente
acumulado de mas de 100 mil millones de botellas plasticas de un solo uso de 500 mly
prevenir hasta 14.700 millones de botellas plasticas de ingresar a nuestras vias fluviales y
mares para 2030.% Sin embargo, a diciembre de 2024, los objetivos ambientales revisados
de Coca-Cola para 2030 ya no incluyen alcanzar la meta de 25% de empaques de bebidas
reutilizables, y PepsiCo redujo sus metas de empaques plasticos reutilizables en 2025,
destacando la falta de rendicién de cuentas y cumplimiento de los objetivos ambientales
voluntarios.%-102

4. Uso intensivo de agua en zonas con escasez

La fabricacidn de gaseosas requiere una gran cantidad de agua. Existen varios ejemplos de
lugares donde Coca-Cola ha explotado los recursos hidricos de comunidades con escasez de
agua para producir sus bebidas.®:%41% |a gran cantidad de agua subterranea utilizada por las
plantas embotelladoras compite con el uso doméstico y agricola local, y puede llevar a un mayor
consumo de gaseosas y a peores condiciones de salud en las comunidades afectadas.’%” A
continuacion, algunos datos clave:

Un solo litro de bebida endulzada regular requiere un estimado de 336-618 litros de
agua‘* 108-110

En India, las plantas embotelladoras de Coca-Cola y PepsiCo han sido temporalmente
impedidas de utilizar agua, se les ha ordenado cerrar sus plantas y han sido acusadas de
ser responsables de cerca de US$50 millones en dafios resultantes de sus practicas
extractivas de agua.’®®""""""® Una aldea en el estado desértico de Rajastan vio los niveles
locales de agua descender en casi 10 metros durante los cinco afios posteriores al inicio de
operaciones de la planta de Coca-Cola."™

Coca-Colatiene un acuerdo altamente ventajoso con el gobierno mexicano para pagar muy
poco por grandes cantidades de agua—hasta 300.000 galones—que utiliza diariamente de
una localidad con escasez de agua en la regién de Chiapas.'® Muchos residentes reportan

“Varia segln la fuente de azlcar y la inclusidn de ingredientes como cafeina o extracto de vainilla.
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gue ahora es mas facil comprar Coca-Cola que comprar agua, lo gue conduce a tasas en
aumento acelerado de diabetes y enfermedades del corazén. Cuando una sequia afecto el
norte de México y las personas carecian de agua para sus necesidades basicas, Coca-Cola
continud extrayendo miles de millones de litros de agua de reservorios publicos y
vendiendo su agua embotellada a los residentes.™"®

5. Influencia politica para proteger sus ganancias a costa de la salud

La industria de bebidas endulzadas gasta miles de millones para socavar la politica de salud
publica y proteger sus ganancias. Esto incluye cabildeo, contribuciones a campafas, donaciones
caritativas y la financiacion de investigaciones que respaldan sus afirmaciones.’® A
continuacion, presentamos algunos datos clave:

e Laindustria de bebidas endulzadas gasté al menos US$106 millones para derrotar
iniciativas de salud publica a nivel local, estatal y nacional en los Estados Unidos entre
2009y 2015."” Coca-Cola encabezd a la American Beverage Association y a otras
empresas en el gasto destinado a actividades de cabildeo a nivel federal.”

e Coca-Cola gasté mas de US$5,6 millones en cabildeo en los Estados Unidos en 2021,
incluyendo proyectos de ley como “Liberémonos de la contaminacién por plasticos» y la
«Ley SWEET (impuesto a las bebidas endulzadas), entre otros."'® Coca-Cola también ha
hecho cabildeo en contra de regulaciones sobre plasticos en la Unidn Europea, incluyendo
esquemas propuestos de devoluciéon de envases que han demostrado aumentar el
reciclaje por parte de los consumidores.’®12°

e Elfuerte cabildeo de la industria de alimentos y bebidas en contra de los impuestos a las
bebidas endulzadas también ha sido registrado en México, Chile y Colombia, entre otros
paisesy jurisdicciones.™’
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