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Giovanni Vincenzo Infantino

Presidente, FIFA

Fédération Internationale de Football Association (FIFA)
FIFA-Strasse 20

Zurich 8044, Suiza

Asunto: Mas de 850,000 personas se han sumado al llamado: poner fin a la alianza de
FIFA con Coca-Cola para 2030

Estimado presidente Infantino y miembros del Consejo de FIFA:
Durante la Copa Mundial de 2026, personas de distintos paises, culturas e idiomas se

unieron en torno a un mensaje claro: las bebidas azucaradas no tienen cabida en el mayor
escenario del futbol.
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Mas de 850,000 personas. 105 organizaciones. 195 paises. Un movimiento mundial en
crecimiento. Alo largo del torneo, Kick Big Soda Out llegd a mas de 100 millones de
personas, llevando su llamado a aficionados al futbol de todo el mundo.

FIFA tiene ahora una eleccién: tomar una postura o seguir lucrando con un acuerdo de
patrocinio impopular que perjudica la saludy el planeta.

Segun las propias estimaciones de FIFA, 5,200 millones de personas habian interactuado
con el torneo tan solo al finalizar los octavos de final. Ese extraordinario alcance generé
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una enorme influencia, incluso sobre nifias, nifos y jévenes. Con cada gol, cada
celebracion y cada repeticion, todos vimos a las mayores estrellas del futbol promocionar
inadvertidamente bebidas endulzadas que estan vinculadas con la obesidad, la diabetes
tipo 2 y otras enfermedades relacionadas con la alimentacion.

Llamémoslo por su hombre: sportswashing. Una corporacion mundial que se vale de la
credibilidad del deporte para ocultar los dafios asociados con su producto.

En 1986, FIFA anuncid que dejaria de aceptar publicidad de patrocinadores de la industria
tabacalera. El patrocinio de Coca-Cola esta sujeto a renovacién en 2030: el momento de
actuar es ahora.

Hacemos un llamado a FIFA para que:

1. Se comprometa publicamente a poner fin a su acuerdo de patrocinio con The Coca-
Cola Company.

2. Adopte una politica de alianzas comerciales basada en la salud, acorde con los
estandares de integridad, inclusion y responsabilidad de FIFA para sus
patrocinadores corporativos, que excluya a los patrocinadores de bebidas
endulzadas a partir de 2030.

3. Promueva alianzas con socios que reflejen la salud y el futuro de los jugadores, los
aficionados y la comunidad.

La credibilidad del futbol debe inspirar a las personas, no utilizarse para vender productos
que les hacen dano.

Hace cuarenta anos, FIFA marcd un limite con el tabaco. Es hora de marcar ese mismo
limite con La Industria de Bebidas Endulzadas.

Saludos cordiales,
Movimiento Kick Big Soda Out


https://www.fifa.com/en/tournaments/mens/worldcup/canadamexicousa2026/organisation/areas-in-focus/commercial-partnerships

