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Ziel

Ziel verstehen:

Das Ziel der Produktseite ist, dass Besucher:innen alle wichtigen
Informationen zum Produkt schnell erfassen und gleichzeitig
von dessen Mehrwert Uberzeugt werden.

Eine klare Struktur, pragnante Texte, visuelle Elemente und
Trust-Signale sorgen dafur, dass Kund:innen informiert, sicher
und motiviert die Kaufentscheidung treffen und so die
Conversion in einem Shopify-Shop steigt.

Fokus:

Der Fokus einer Produktseite liegt in der Kombination aus
emotionalem Design und klarer, strukturierter
Produktkommunikation. Visuelle Elemente wie Bilder oder Icons
wecken Emotionen und Interesse, wahrend klare Texte,
Bulletpoints und Ubersichtliche Informationen Nutzen, Vorteile
und Kaufoptionen vermitteln.

Diese Balance sorgt dafur, dass Kundinnen und Kunden sowohl
emotional angesprochen als auch informiert und Uberzeugt
werden, was die Conversion in einem Shopify-Shop steigert.

Rolle:

Die Produktseite ist der zentrale Conversion-Punkt im Online-
Shop. Sie muss Vertrauen schaffen, klar informierenund zur
Kaufentscheidung motivieren.

Alle Elemente von Bildern und Beschreibungen Uber Preise und
VerfUgbarkeit bis zu CTAs und Trust-Signalen tragen dazu bei,
dass Kundinnen und Kunden sicher, schnell und Uberzeugt
kaufen in einem Shopify-Shop.
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Design

Klarer visueller Aufbau:

Ein klarer visueller Aufbau erleichtert die Orientierung
und Kaufentscheidung. Auf Desktop empfiehlt sich-das
klassische E-Commerce-Layout:

e Produktbild links
e Produktinformationen

e CTArechts

Auf Mobile wird die Reihenfolge angepasst:

e zuerst das Bild
o gefolgt von Titel
e Preis

o CTA

um die Inhalte schnell erfassbar und die Interaktion
einfach zu gestalten. Ein konsistentes Layout steigert

Ubersichtlichkeit und Conversion.

Corporate Design:

Corporate Design sorgt fur einen
konsistenten und wiedererkennbaren
Auftritt im Shop. Dazu gehéren eine
einheitliche

e Farbwelt

o Typografie
e Buttons

e |cons

gemaf Styleguide. CTA-Buttons sollten
stets in der Markenfarbe gestaltet und
als auffalligstes Element hervorgehoben
werden, um die Kaufaktionen klar zu
lenken und die Markenidentitat.
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Mobile First:

Mobile First bedeutet, dass die Seite auf
Smartphones optimal funktioniert) Dazu
gehdren

e kurze Ladezeiten
e gut lesbare SchriftgroBen
« leicht anklickbare Buttons

Eine mobile-optimierte Darstellung
sorgt fur eine reibungslose User
Experience, reduziert Abspringe und
steigert die Conversion.
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Beispiele

Breadcrumbs:

Breadcrumbs zeigen den Nutzerinnen und Nutzern die aktuelle Position im
Shop und ermoglichen eine einfache Navigation zurlck zu Kategorien oder
Startseiten. Sie werden oberhalb des Produktnamens oder Titelbereichs, meist
direkt unter der Hauptnavigation, platziert und sollten dezenter gestaltet sein,
um die Ubersichtlichkeit zu wahren.

Breadcrumbs verbessern die Orientierung, unterstltzen die Usability und
férdern eine bessere User Experience.

Slartsoto | Sbemvogel stobond [ Siownvopgel SV TG ool 36om hoch aus Grand und Bdolstahl

Frodukis Bacher pam Thema ADHE Immspr aud dem Sprung = Loben mil ADHE: ADHS im Erwachasnonalior
Startzaite » Bosl Soeller » MB Horse Suprome Huldl Care & Repair

Home » Exception » Age Less Cocon Mourishing Creamn Ekseption 50 MI
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Produkttitel:

Der Produkttitel sollte klar, pragnant
und aussagekraftig sein. Er beschreibt
das Produkt so, dass Kundinnen und
Kunden auf den ersten Blick
erkennen, was es ist, und gleichzeitig
relevante Keywords fUr die Suche
enthalten sind.

Ein optimierter Titel verbessert die
Auffindbarkeit im Shop und in
Suchmaschinen und unterstltzt die
Kaufentscheidung.

BIO-Pflege-Shampoo "everyday” Aloe 200ml
Naturkosmatik sulfatfrei

RETROWAVE G11 PRO

Ein Kopf voll Gold - Buch fiir
neurodivergente Kinder
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Trust-Element:

Trust-Elemente wie Social Proof oder
Kundenbewertungen sollten direkt in
der Nahe des Produkttitels platziert
werden. So sehen Kundinnen und
Kunden sofort, dass das Produkt
beliebt und vertrauenswurdig ist.

Sternebewertungen, kurze Zitate oder
Abzeichen ,,Bestseller”, ,Top
bewertet" erhéhen das Vertrauen,
reduzieren Unsicherheiten und
fordern die Kaufentscheidung.

Immer auf dem Sprung -
Leben mit ADHS: ADHS im
Erwachsenenalter

O fr f Keine Boweriungern

.MB Horse Supreme Hufol
Care & Repair

o o & o & 19 Bowertungen

Matcha tea mist Spriihlotion ekseption
400 mil
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Kurzbeschreibung/Vorteile:

Die Kurzbeschreibung bzw. Vorteilsubersicht sollte
den zentralen|Nutzen des Produkts in 1-2
pragnanten|Satzenauf den Punkt bringen. Alternativ
oder ergdanzend eignen sich starke
Merkaufsargumente als kurze Bulletpoints, die den
Mehrwert sofort yerstandlich machen.

Der Einsatz von Icons erhoht dabei die schnelle
Erfassbarkeit und lenkt den Blick auf die wichtigsten
Norteile/ Diese/kompakte Darstellung hilft Kundinnen
und Kunden,;/das Produkt schnell einzuordnen, und
unterstltzt die’ Kaufentscheidung.

J Sthrkt Hufstruktur & fardert gesundes Wachsturmn
Unterstiitzt Hellung Kleiner Risse & schitzt vor Umwelteinflissen

: Pramium Hulal mit Keratin, Biotin & Argandl

Bairi)t ashanand Daire Haare
Hir alle Haartypsen

auich als Duschgs verwendbar

FERA T TLAEL S e Lty
OGP T Wy Devfiry)

Daphrvpi s blirymackor

D W0000 Spiele

() Garantien keine Ruckler

0 Errtgch pirmtocke loslegon

0 30 Tage lang teston
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Informationen:

Die Verfugbarkeit bzw. der Lagerstatus
sollte transparent und gut sichtbar auf der
Produktseite angezeigt werden.

Hinweise wie ,,Auf Lager*, ,Nur noch
wenige Stuck verfugbar" oder ,Derzeit
nicht verfiigbar* setzen klare
Erwartungen und helfen Kundinnen und
Kunden bei der Kaufentscheidung. Eine
transparente Lageranzeige reduziert
Frustration und erhéht das Vertrauen.

5. Samatag, 00.11.

=0 if il wii] *

& Verfugbar pferzedt 1

& Miedrigar Lagaitasiandg

£ Virged

Lieferzeit:

Die Lieferzeit sollte klar und gut sichtbar
auf der Produktseite kommmuniziert
werden.

Idealerweise werden konkrete Angaben
zur voraussichtlichen Lieferzeit gemacht

z. B. ,Lieferung in 2-4 Werktagen*, statt
ungenauer Formulierungen. Transparente
Lieferzeiten schaffen Vertrauen, reduzieren
RUckfragen und unterstltzen die
Kaufentscheidung.

3 Werktago

'-'g. Liplamang mnarnalb von 35 Woarktagon (nach Zahipngsongang)

(=) Mur nech 10 Gbrig - jetzt bestellen

LE Bestebungen bis W U werden Bereits am nbohaten Tag gelialert
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Preis:

Der Preis sollte klar und sofort sichtbar auf

der Produktseite platziert sein, idealerweise

im direkten Blickfeld des Nutzers. Bei
reduzierten Artikeln mUssen Rabatte
transparent dargestellt werden z. B. durch

MB Horse Supreme Hufol
Care & Repair

Wit i A o 19 Bawertungen
34,99€ EUR

orn, Varsand wird baim Checkout barechnet

[ [ | | | o
RETROWAVE G11 PRO

4775 [52100 Bawedtungen|

a=xD
€139,90

Varianten:

Varianten wie:

GroBe

Farbe

Material

sollten Ubersichtlich und intuitiv
auswahlbar sein. Die Auswahlfelder
sollten klar beschriftet, visuell
voneinander getrennt und direkt
unter dem Preis platziert werden.

Sinnvoll ist, aktive Auswahl deutlich
hervorzuheben und nicht verfugbare
Optionen zu kennzeichnen. So
erkennen Kundinnen und Kunden
schnell, welche Varianten verfigbar
sind, was Fehlbestellungen reduziert
und die Conversion.
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e Streichpreise,

e prozentuale Ersparnis

die konkrete Preisdifferenz

Eine klare Preiskommunikation schafft
Vertrauen, erleichtert den Vergleich und
fordert die Kaufentscheidung.

XL Antistressball , Ultra Soft
Metallic“

1 ¥ 7 ¥ ¥ Keine Bewertungen
€9,95

Matcha tea mist Spruhlotion ekseption
400 ml
CHF 54.60

@ Auf Lager - Versandbereit

[ Bestellurpon bis ¥ Uty werden bereits am nkchaten Tag goliofert

Farbe Go 1

Schwarz

Farbe G12 Pocket

Schwarz

Farbe

Grife

27-31 | 32-36

I 37-41 )
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Optional Mengenrabatt/Upselling:

Mengenrabatte / Upselling sollten kompakt und visuell abgesetzt présentiert
werden, damit sie sofort ins Auge fallen. Der Nutzen sollte klar erkennbar sein
z.B. in Zahlen wie ,,10% sparen ab 3 Stiick* oder kurzen, einpragsamen
Phrasen.

Optional kdnnen zusatzliche Verkaufsargumente in Bulletpoints aufgefuhrt
werden, z.B.:

o Vorteile der gréBeren Menge

e besondere Produktkombinationen

o exklusive Extras

So wird Upselling transparent, attraktiv und unterstUtzt die Kaufentscheidung.

Mehr kaufen lohnt sich = Ofton bought together
15tiick Itﬁ','ﬂl:l I {S\.-:;.;hr:rmm_ reusable cleansing pad H
ab3Stlick Angeeat t‘l?.p‘l

ab5 Stﬂck T Aty

Jetrt zusammen kaufen und sparen

' MB Horse Supreme Hufol Care & Repair

Oft zusamman gokauft « »

Steirwopel SV 509 ca. 2cm hoch aus Grand und Edeistahl + Hin: 5
—— Strahlpflege Supreme - Intensivpflege gegen Strahlfiule (2

I
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CTA:

Der Call-to-Action (CTA) sollte direkt unter Preis und Varianten platziert
werden, z.B. als ,,n den Warenkorb* oder ,,Jetzt kaufen*-Button. Er muss
visuell auffallig sein, um die Kaufentscheidung zu unterstltzen.

Lty

In daen Warenkorb lagen

' N
=1 1 [+4) In den Warenkorb
\‘«-..__-/. '\‘__’J)'

Zahlungsmethoden sollten klar sichtbar unter dem CTA angezeigt werden,
idealerweise mit Logos bekannter Anbieter. Biete gangige Optionen wie:

o Kreditkarten

o PayPal

o digitale Wallets (Apple Pay, Google Pay)

¢ Rechnung

¢ Ratenzahlung
Sichtbare, vertraute Zahlungsmethoden schaffen Vertrauen, senken
Kaufhurdenund steigern die Conversion.

Menge

LS T
TN N
(—) 1 [(+) In den Warenkorb
N/ S’
E - e o ¢ @

IN DEN WARENKORED
Eateakieed Veriand D 1 i il

1AM Tring P - Cuaiet it

PayPol  VISA e o
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Produktbeschreibung:

Eine gute Produktbeschreibung kombiniert Information und Emotion. Eine
detaillierte Beschreibung schafft Klarheit Gber:

e Funktion,
« Material
« Einsatzbereich

wahrend die zentralen Produktvorteile in Ubersichtlichen
Bulletpointsschnell erfassbar sein sollten. So erkennen Kundinnen und
Kunden auf einen Blick den Mehrwert des Produkts.

Erganzend empfiehlt sich eine weitere Beschreibungssektion mit Bildern;
die Emotionen weckt und wichtige Eigenschaften visuell unterstitzt. Dabei
sollten gezielt die Vorteile gegentber der Konkurrenz herausgestellt
werden, um eine klare Kaufentscheidung zu erleichtern. Eine durchdachte
Produktbeschreibung steigert Vertrauen und Conversion,

Retro-Gaming, wie du es
dir immer gew
hast

Arwandung
Datails -

Mohr (iber das Produkt

Exklusive Pflege fiir die Hufe lhres Pferdes

Das MB Horse Supreme Hufél verwihnt die Hufe Ihres Pferdes mit

ptur werden spride und

derstandsfahiger. Fiir

Tag.

& Tailen
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Cross-Selling:

Cross-Selling erhdht den
Warenkorbwert, indem Kundinnen
und Kunden passende
Erganzungsprodukte, ahnliche oder
alternative Artikel sowie Produkte, die
andere Kunden gekauft haben, gezielt
vorgeschlagen werden.

Die Empfehlungen sollten inhaltlich
relevant sein und sich klar auf das
aktuell betrachtete Produkt beziehen.

Das kénnte dir auch gefallen

™ %

eeoF
[

e

2055

ers

[Eee)

DAS KONNTE DIR AUCH GEFALLEN
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Wichtig ist eine visuelle Konsistenz
mit den Ubrigen Produktlisten im
Shop:

e einheitliche Produktbilder

o klar dargestellte Preise

e ein eindeutiger CTA wie ,In den
Warenkorb"

So wirken Cross-Selling-Elemente
vertraut, fordern schnelle
Kaufentscheidungen und steigern die
Conversion.

Andere Kunden imeressene such

L

1

Steimvagel SV 85 ca

A0cm hoch aus Granit

e Edubitabd 2us Wakl

A werschindune Higle

S wase ™
Steinvogel SV 809 ca. Steimegel SV 100 ca. Steinvogel SV 101 ca
fidern hoch s Geanit afem hoch aus Granit A hoch aus Granit
wnd Edatstahl und Ecelstahl und Edalstahl
T— JrT—— evT——
Andere Kunden kauften auch
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Bewertungen:

Bewertungen sind ein
entscheidender
Vertrauensfaktor im Online-
Shop. Die Gesamtbewertung z.
B. Sterne-Durchschnitt sollte gut
sichtbar platziert sein und einen
schnellen Eindruck der
Kundenzufriedenheit vermitteln.

Erganzend erhohen:

e echte Kundenkommentare
mit Name (oder
anonymisiert)

e Datum die Glaubwurdigkeit

e optional Produktvariante

e Fotos

¢ Anwendungssituationen

Vertrauen und bieten
zusatzlichen Mehrwert.

Ein gut sichtbarer ,,Bewertung
schreiben* - Button mit
moglichst niedriger
Einstiegshurde fordert neue
Rezensionen. Um die
Ubersichtlichkeit zu wahren,
sollten nicht zu viele
Bewertungen gleichzeitig
angezeigt werden besser sind
Slider, ein Dropdown oder eine
Lade-mehr-Funktion. So bleiben
Bewertungen Ubersichtlich
auch in der mobilen Ansicht.

i L et

EEhEE

) Hieln e, Rttt vt
s s st ey

EhAEE
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FAQ

* Fragen zur Bastellung
Wi isnge muss ich sul die Betteliong
warten®

Ertaltn ich siran Tracking Code?
W hoch sind da Yerssndiosten’

Die FAQ-Sektion beantwortet
die haufigsten Kundenfragen
schnell und transparent. Sie
reduziert Supportanfragen,
schafft Vertrauen und
unterstutzt die
Kaufentscheidung.

Behandelt werden sollten
allgemeine Themen wie:

e \Versand,
e Zahlung
e Ruckgabe

Falls relevant produktspezifische
Fragen direkt auf den
Produktseiten.

Eine klar strukturierte und leicht
auffindbare FAQ verbessert die
Nutzererfahrung und steigert
die Conversion in einem Shopify-
Shop.
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Vipiche Zehhongemoghchisiten gt #8?

Wie varbinde kch o Conbrolier mif dem
Aetrowsve 611 Pro7

At waichen Geriten kann ich den
Rutroswire G1) Pro vrwanden?

BRALCHET DU HILFE 7

HAUFIG GESTELLTE FRAGEN

Wie viel Wasser
. in sely o) dunkbe g warden?
Kinnen die Th
Wia funkti e riarbe-Set?
Wie ich nge’

FAQ's
£ wielche Zahlungsmethoden akzeptiert MB Horse? ~
¥ Win lange dauert dor Varsand und welche Versardkesten fallen an? v
7 Wia verfolge ich mesne Bestellung? "
&7 Vemendet ihr an Packstationen? -
¥ Kannich &indern ad e

Hiufig gestellte Fragen
+ Vipiche Produiin bistet Dakolna an’
+ W kann ich den Funden-Supeod amschint
+ Wi uihtionbert c Pk it bl Db

+ Weiche

+
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Fast Matsoerwide Skipping | Free Consultstions =

ABOUT US| CONTACT

Custom Doers  Entry Doors Patic Doors InRerier Daors Windews ~
Black

Biamond a | &P (5

ACCRESOTS v Miore +

Homi Light 3 - Doy

Light 3 - Double | Steel Frenc
Doors

QUALITY MA

ERIALS & CRAFT

o 2

$4,080.00 USD

From 368,25 $/mo with shopiEl
Chack vour purchasing power

Size: 61 Al

m G5 a8l T2 Bl 61 x 9% 65256

T3 x 96 Tz 108

0 o [ e m g

Custom Doors  Entry Dooss >~ Patlo Doors >~ Interfor Doors ~  Windows

O |BlaeRond al®| e

-
-

Left Hand Inswing

Accessories v More v

Right Mand Qutswing Lt Mand Quiswing
Glass
-
L
Calbor
*
*
*
*
Quantity *
1 " 4.8
0 [ e ===
Add Decr Handle < »
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Custom Doors  Entry Doors~  Patio Doors ~  Interior Doors ~  Windows
|Black @
|Diamond Q | &
o B

Accessories = Mo

&% Size Guide & Door Swing

L% Fast Nationwide Shipping .

Description

doors give maximum Bght expo

Mand ingwing - S4080.00 ¥ 1 + Add To Cart

Custom Deors  Entry Doors Patio Deors ~~  Interior Deors ~  Windows

Diaaond al & a

bon Doers

ACCRLLONES v Mare

Findgh: 7 ooat

varnish coat

Accessories: Everygthing meeded

nstallation. Includes: threshold

redler catch, door sweep,

Warranty: | year warranty on insn, strocturs, plass, paint & finigh

Let customers speak for us

ot @

*
[

from 101 res

Tre233TI57
to hiear your

Excellent quality door
locks great

seratches when we. ..
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Custom Doors  Enfry Doors ~ Patic Doors =~ Interior Doors Windows ~
Black
O lBiafond al e

Accessories = More v

What customers think about the store
The store delivers enceptional quality doors with outstanding customer senvice. Known for fast shipping,
regponsive support, and attention (o detail. Products are heavyduty, well-made, and beautifully crafted,

Communication throughout ordering and delivery process is excellent. Minor issues are quickly resolved with

replacement parts.

@ Delivery & Installation & Quality &) Service

*
*
*
®
*

Patio Doors Aluminium

Blur The Lines Between Interior & Exterior With
Aluminum Sliding & Bifold Docrs That Maximize Views While :

dining
Energy Eficiency & Comfort In All Weather Conditions

Bi:Fold, Sliding & Window

Custom Doors  EntryDoors~  PatioDoors ~  InteriorDoors Windows ~
|Black é
Diamond Q| | =
oy Doy

Accassories ~ Morg v

How to Measure &
Pre-Hung Deer Sizes Include Frame & Thresheld In Deor Size
Width - Door Size s measured from the outside of jambyframe to outside of jambframe

Height - Door Size is measured from top of frame to bottom of threshold

Example; 72 x 36 e doorw
Recommended rough opening 1o b *
than the iron door to allow for adjustment during installation *
6" jamb is standard for Zed walls. Ifyou have Iné walls, you may want to consider a custom order with an 5° jamb or use trim *

4.8

Please Consult With Your Contractor Or Builder Bafore Purchasing

ey =y

L

| I | (| 9
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CustomDoors  EntryDoors ~  PatloDoors~  Interdor Doors ~»  Windows v
Black |
<>ID|a miond Q| E? | <
peebt-aadel
Accessories ~  More ~
1l | iI! 1 ,
- " =} . a‘

61x81" - Includes Frame/Threshold

Rough Opening Should Be At Least 1/2"-1" Larger Than Width/Height Of

Doar Se

Door Swing Chart

:

E

Left Hand Inswing

Right Hand ingwing

m Light 3 - Double | Steel &1 u B | Right Hand indwing - §4,085.00

Rough Opening Should Be At Least 1/2°-1

72x96" - Includes Frame/Threshold

Than Width/Meight Of

*txnx @

Custom Doors  Entry Doors >~ Patio Dogrs ~
Black
Diamond
ety
Accessories ~  More

Frequently Asked Questions

What Is The Door Swing?

What Steel Is Used For Iron Doors?

What Type Of Glass Do You Use?

What Is IncludedWith The Door Purchase?

How Much Do Iren DoorsWeigh?

Where Are TheDoors Made?

Do We Selliron Doors To Contractors?
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Interior Doors

Windaws ~

****»* [ ko

&
i
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Custom Doors Entry Doors~  Patio Doors ~  Interior Doors ~ Windows ~
Black
lBiammona al ®|a

Accessories ~  More -

Recommended products

aEE. *
*
snus Bl *
*
+ + + +
4.8

ED Hardwade - Solikd Brass Collection Light 3 - Simgle | Steel Fremch Dors BD Mardwase - Solid Brass Collection - Light & - Dowbile | Steed French Doors

wail Etyitane
Fram $2,160.00 USD Fram 54,080.00 USD
From $300.00 USD From 5$400.00 USD
Recently viewed product .
1‘:

CustomDoors  EntryDoors ~  PatloDoors~  Interder Doors ~  Windows

Blamond al® e

e et

Accessonies v Maone ~

- L
& +

Glass Samples llght & interior - SIHEH‘: Stee] Interior
Doar w
5$19.99 USD 4
From $1,800.00 USD *
*
*
4.8

ftsmanship  Premium Quality, FairPrice  Custom-Made 30+ Years of Craftsman

Black Diamond Iron Doors Information Resources Policies Newsletter Sign
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EXPERTENGESPRACH

Du bist bereit zu Skalieren und mochtest
wissen, wie das ganze fur deinen Online Shop
funktionieren kann?

100% kostenlos und unverbindlich


https://calendly.com/k-zohles-adrock-marketing/expertengesprach?month=2026-02
https://calendly.com/k-zohles-adrock-marketing/expertengesprach?month=2026-02

	Best Practice für Produktseiten
	DIE DESIGNSTANDARDS MIT BEISPIELEN

	Ziel
	Ziel verstehen:
	Das Ziel der Produktseite ist, dass Besucher:innen alle wichtigen Informationen zum Produkt schnell erfassen und gleichzeitig von dessen Mehrwert überzeugt werden.
	Eine klare Struktur, prägnante Texte, visuelle Elemente und Trust-Signale sorgen dafür, dass Kund:innen informiert, sicher und motiviert die Kaufentscheidung treffen und so die Conversion in einem Shopify-Shop steigt.

	Fokus:
	Der Fokus einer Produktseite liegt in der Kombination aus emotionalem Design und klarer, strukturierter Produktkommunikation. Visuelle Elemente wie Bilder oder Icons wecken Emotionen und Interesse, während klare Texte, Bulletpoints und übersichtliche Informationen Nutzen, Vorteile und Kaufoptionen vermitteln.
	Diese Balance sorgt dafür, dass Kundinnen und Kunden sowohl emotional angesprochen als auch informiert und überzeugt werden, was die Conversion in einem Shopify-Shop steigert.

	Rolle:
	Die Produktseite ist der zentrale Conversion-Punkt im Online-Shop. Sie muss Vertrauen schaffen, klar informierenund zur Kaufentscheidung motivieren.
	Alle Elemente von Bildern und Beschreibungen über Preise und Verfügbarkeit bis zu CTAs und Trust-Signalen tragen dazu bei, dass Kundinnen und Kunden sicher, schnell und überzeugt kaufen in einem Shopify-Shop.

	Mobile First:
	Mobile First bedeutet, dass die Seite auf Smartphones optimal funktioniert. Dazu gehören
	kurze Ladezeiten
	gut lesbare Schriftgrößen
	leicht anklickbare Buttons

	Eine mobile-optimierte Darstellung sorgt für eine reibungslose User Experience, reduziert Absprünge und steigert die Conversion.


	Design
	Klarer visueller Aufbau:
	Ein klarer visueller Aufbau erleichtert die Orientierung und Kaufentscheidung. Auf Desktop empfiehlt sich das klassische E‑Commerce-Layout:
	Produktbild links
	Produktinformationen
	CTA rechts
	Auf Mobile wird die Reihenfolge angepasst:
	zuerst das Bild
	gefolgt von Titel
	Preis
	CTA
	um die Inhalte schnell erfassbar und die Interaktion einfach zu gestalten. Ein konsistentes Layout steigert Übersichtlichkeit und Conversion.

	Corporate Design:
	Corporate Design sorgt für einen konsistenten und wiedererkennbaren Auftritt im Shop. Dazu gehören eine einheitliche
	Farbwelt
	Typografie
	Buttons
	Icons

	gemäß Styleguide. CTA-Buttons sollten stets in der Markenfarbe gestaltet und als auffälligstes Element hervorgehoben werden, um die Kaufaktionen klar zu lenken und die Markenidentität.


	Beispiele
	Breadcrumbs:
	Breadcrumbs zeigen den Nutzerinnen und Nutzern die aktuelle Position im Shop und ermöglichen eine einfache Navigation zurück zu Kategorien oder Startseiten. Sie werden oberhalb des Produktnamens oder Titelbereichs, meist direkt unter der Hauptnavigation, platziert und sollten dezenter gestaltet sein, um die Übersichtlichkeit zu wahren.
	Breadcrumbs verbessern die Orientierung, unterstützen die Usability und fördern eine bessere User Experience.


	Produkttitel:
	Trust-Element:
	Der Produkttitel sollte klar, prägnant und aussagekräftig sein. Er beschreibt das Produkt so, dass Kundinnen und Kunden auf den ersten Blick erkennen, was es ist, und gleichzeitig relevante Keywords für die Suche enthalten sind.
	Ein optimierter Titel verbessert die Auffindbarkeit im Shop und in Suchmaschinen und unterstützt die Kaufentscheidung.
	Trust-Elemente wie Social Proof oder Kundenbewertungen sollten direkt in der Nähe des Produkttitels platziert werden. So sehen Kundinnen und Kunden sofort, dass das Produkt beliebt und vertrauenswürdig ist.
	Sternebewertungen, kurze Zitate oder Abzeichen „Bestseller“, „Top bewertet“ erhöhen das Vertrauen, reduzieren Unsicherheiten und fördern die Kaufentscheidung.

	Kurzbeschreibung/Vorteile:
	Die Kurzbeschreibung bzw. Vorteilsübersicht sollte den zentralen Nutzen des Produkts in 1–2 prägnanten Sätzenauf den Punkt bringen. Alternativ oder ergänzend eignen sich starke Verkaufsargumente als kurze Bulletpoints, die den Mehrwert sofort verständlich machen.
	Der Einsatz von Icons erhöht dabei die schnelle Erfassbarkeit und lenkt den Blick auf die wichtigsten Vorteile. Diese kompakte Darstellung hilft Kundinnen und Kunden, das Produkt schnell einzuordnen, und unterstützt die Kaufentscheidung.

	Informationen:
	Die Verfügbarkeit bzw. der Lagerstatus sollte transparent und gut sichtbar auf der Produktseite angezeigt werden.
	Hinweise wie „Auf Lager“, „Nur noch wenige Stück verfügbar“ oder „Derzeit nicht verfügbar“ setzen klare Erwartungen und helfen Kundinnen und Kunden bei der Kaufentscheidung. Eine transparente Lageranzeige reduziert Frustration und erhöht das Vertrauen.

	Lieferzeit:
	Die Lieferzeit sollte klar und gut sichtbar auf der Produktseite kommuniziert werden.
	Idealerweise werden konkrete Angaben zur voraussichtlichen Lieferzeit gemacht  z. B. „Lieferung in 2–4 Werktagen“, statt ungenauer Formulierungen. Transparente Lieferzeiten schaffen Vertrauen, reduzieren Rückfragen und unterstützen die Kaufentscheidung.

	Preis:
	Der Preis sollte klar und sofort sichtbar auf der Produktseite platziert sein, idealerweise im direkten Blickfeld des Nutzers. Bei reduzierten Artikeln müssen Rabatte  transparent dargestellt werden z. B. durch
	Streichpreise,
	prozentuale Ersparnis
	die konkrete Preis­differenz
	Eine klare Preis­kommunikation schafft Vertrauen, erleichtert den Vergleich und fördert die Kaufentscheidung.

	Varianten:
	Varianten wie:
	Größe
	Farbe
	Material
	sollten übersichtlich und intuitiv auswählbar sein. Die Auswahlfelder sollten klar beschriftet, visuell voneinander getrennt und direkt unter dem Preis platziert werden.
	Sinnvoll ist, aktive Auswahl deutlich hervorzuheben und nicht verfügbare Optionen zu kennzeichnen. So erkennen Kundinnen und Kunden schnell, welche Varianten verfügbar sind, was Fehlbestellungen reduziert und die Conversion.

	Optional Mengenrabatt/Upselling:
	Mengenrabatte / Upselling sollten kompakt und visuell abgesetzt präsentiert werden, damit sie sofort ins Auge fallen. Der Nutzen sollte klar erkennbar sein z. B. in Zahlen wie „10 % sparen ab 3 Stück“ oder kurzen, einprägsamen Phrasen.
	Optional können zusätzliche Verkaufsargumente in Bulletpoints aufgeführt werden, z. B.:
	Vorteile der größeren Menge
	besondere Produktkombinationen
	exklusive Extras
	So wird Upselling transparent, attraktiv und unterstützt die Kaufentscheidung.

	CTA:
	Der Call-to-Action (CTA) sollte direkt unter Preis und Varianten platziert werden, z. B. als „In den Warenkorb“ oder „Jetzt kaufen“-Button. Er muss visuell auffällig sein, um die Kaufentscheidung zu unterstützen.
	Zahlungsmethoden sollten klar sichtbar unter dem CTA angezeigt werden, idealerweise mit Logos bekannter Anbieter. Biete gängige Optionen wie:
	Kreditkarten
	PayPal
	digitale Wallets (Apple Pay, Google Pay)
	Rechnung
	Ratenzahlung
	Sichtbare, vertraute Zahlungsmethoden schaffen Vertrauen, senken Kaufhürdenund steigern die Conversion.

	Produktbeschreibung:
	Eine gute Produktbeschreibung kombiniert Information und Emotion. Eine detaillierte Beschreibung schafft Klarheit über:
	Funktion,
	Material
	Einsatzbereich

	während die zentralen Produktvorteile in übersichtlichen Bulletpointsschnell erfassbar sein sollten. So erkennen Kundinnen und Kunden auf einen Blick den Mehrwert des Produkts.
	Ergänzend empfiehlt sich eine weitere Beschreibungssektion mit Bildern, die Emotionen weckt und wichtige Eigenschaften visuell unterstützt. Dabei sollten gezielt die Vorteile gegenüber der Konkurrenz herausgestellt werden, um eine klare Kaufentscheidung zu erleichtern. Eine durchdachte Produktbeschreibung steigert Vertrauen und Conversion.

	Cross-Selling:
	Cross-Selling erhöht den Warenkorbwert, indem Kundinnen und Kunden passende Ergänzungsprodukte, ähnliche oder alternative Artikel sowie Produkte, die andere Kunden gekauft haben, gezielt vorgeschlagen werden.
	Die Empfehlungen sollten inhaltlich relevant sein und sich klar auf das aktuell betrachtete Produkt beziehen.
	Wichtig ist eine visuelle Konsistenz mit den übrigen Produktlisten im Shop:
	einheitliche Produktbilder
	klar dargestellte Preise
	ein eindeutiger CTA wie „In den Warenkorb“
	So wirken Cross-Selling-Elemente vertraut, fördern schnelle Kaufentscheidungen und steigern die Conversion.

	Bewertungen:
	Bewertungen sind ein entscheidender Vertrauensfaktor im Online-Shop. Die Gesamtbewertung z. B. Sterne-Durchschnitt sollte gut sichtbar platziert sein und einen schnellen Eindruck der Kundenzufriedenheit vermitteln.
	Ergänzend erhöhen:
	echte Kundenkommentare mit Name (oder anonymisiert)
	Datum die Glaubwürdigkeit
	optional Produktvariante
	Fotos
	Anwendungssituationen
	Vertrauen und bieten zusätzlichen Mehrwert.
	Ein gut sichtbarer „Bewertung schreiben“ - Button mit möglichst niedriger Einstiegshürde fördert neue Rezensionen. Um die Übersichtlichkeit zu wahren, sollten nicht zu viele Bewertungen gleichzeitig angezeigt werden besser sind Slider, ein Dropdown oder eine Lade-mehr-Funktion. So bleiben Bewertungen übersichtlich auch in der mobilen Ansicht.

	FAQ:
	Die FAQ-Sektion beantwortet die häufigsten Kundenfragen schnell und transparent. Sie reduziert Supportanfragen, schafft Vertrauen und unterstützt die Kaufentscheidung.
	Behandelt werden sollten allgemeine Themen wie:
	Versand,
	Zahlung
	Rückgabe
	Falls relevant produktspezifische Fragen direkt auf den Produktseiten.
	Eine klar strukturierte und leicht auffindbare FAQ verbessert die Nutzererfahrung und steigert die Conversion in einem Shopify-Shop.
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