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Preface

(o)
80 /O des marques sont invisibles dans la majorité des réponses générées par
les IA.

9L
72 (o) des utilisateurs font confiance a la premiére réponse fournie par une IA.

Pour les e-commercgants, le probléme historique du GEO était I'attribution : quand ChatGPT
cite une marque dans une réponse, il n'y a pas de lien cliquable, pas de clic mesurable, pas de
revenu attribuable.

Le carrousel produit ChatGPT change cette équation. Pour la premiere fois dans une IA
générative, le tunnel est complet : prompt - carrousel - option d'achat - page produit.
L'attribution redevient possible.

Ce manuel décortique ce que nous avons observé en monitorant les prompts de nos clients et
ce que la méthode CDiscount a permis de valider sur le terrain.

— Idriss Khouader
CEOQO Meteoria
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Pourquoi le carrousel produit

ChatGPT change le jeu

Quand un internaute demande a ChatGPT « je cherche un petit frigo table top pas cher pour
un studio », la réponse contient désormais un carrousel produit cliquable. Quand il clique sur
un produit, un panneau latéral s'ouvre avec trois options d'achat. Quand il clique sur «
Consulter », il atterrit sur la page produit du revendeur.

-natGPT o Partager - *

Je cherche un petit frigo table top pas cher pour un studio,

Voidi une sélection de petits frigos table top pas chers que vous pOUvez envisager pour
un studio, une chambre d'étudiant ou un petit espace (capacité compacte, encombrement
réduit et souvent petit compartiment congélateur possible). Ce type d'appareil est

pratique pour les petits espaces et généralement moins cher qu'un réfrigérateur classique

: MR B

A partir de |3, I'attribution redevient classique. Le revendeur peut mesurer le trafic, suivre la
conversion, calculer le ROI.

C'est ce qui rend le carrousel produit ChatGPT stratégique. Les autres LLMs (Perplexity,
Gemini, Grok) commencent & explorer le format, mais aucun n'a poussé le module aussi loin
gue ChatGPT. A terme, ils proposeront tous I'éguivalent — la monétisation publicitaire sur
I'intention d'achat est trop évidente pour qu'ils s'en privent.

Le retour business de CDiscount, partagé au SEO Summit 2026, est clair : le trafic GEO
convertit 3 a 4 fois plus que le SEO traditionnel. Le volume est plus faible, mais les leads sont
mieux qualifiés : I'utilisateur a déja discute avec le LLM, son intention d'achat est mature.

QUESTIONS FREQUENTES

Est-ce qu'uniquement ChatGPT propose des carrousels pmdui[s ?

Oui aujourd'hui. Les autres LLMs commencent & le faire mais c'est beaucoup moins avance.
I,l,':'; [.'ﬂl‘l‘ﬁ‘.ll,lﬁl,'lﬂ pc!,.l‘\-’:,‘l'lt-'ils concerner {,‘Il.'_"; sur\-'icl,'s (CEIITL‘ ]fflil‘l'l(.‘i'lil’ﬂP (,‘l'{,:d.l[) ?

Pas observé a ce jour : seuls les produits physiques achetables en ligne déclenchent des
carrousels.

METEORIA.AI 04
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Anatomie d'un carrousel produit

Un carrousel produit ChatGPT est composé de trois éléments :

— Le bloc produit affiché dans la réponse (image, titre, mention des revendeurs).
— Le panneau latéral qui s'ouvre au clic, avec la fiche synthétique du produit.

— Les options d'achat : trois revendeurs par défaut, un bouton « Voir plus » pour les autres.

Du carrousel horizontal aux inline products.

Depuis la mise a jour intervenue en mai 2026, ChatGPT a abandonné le format de carrousel
horizontal pour la majorité des prompts. Les produits sont désormais affichés en vertical, un
produit par ligne, avec une description contextualisée par usage (« si tu cherches X pour des
débutants... si tu cherches X pour des experts... »). On parle d'inline products. Le terme «
carrousel » reste utilisé par habitude.
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02 - ANATOMIE D'UN CARROUSEL (SUITE)

Ex : "Je cherche un petit frigo table top pas cher pour un studio”

Pour un studio, les critéres les plus importants sont généralement le bruit, la capacité
réelle et la consommation électrique. Beaucoup de mini-frigos ultra cheap sont petits
mais deviennent vite pénibles au quotidien (bruyants, givre, peu de place). Les modéles
“table top" autour de 90-120 L sont souvent le meilleur compromis, weemesa

Best overall

Proline TTR94WH
129,99 € - Darty.com - % 4,7 (3)

Trés intéressant si tu veux un vrai frigo compact sans exploser le budget. |l est aussi cité
parmi les modéles silencieux adaptés aux petits espacesfstudios. e

Le moins cher correct

Qilive Réfrigérateur table top Q.6533 - 94,63 €
Option ultra budget pour un premier studio ou un usage temporaire.

A ce prix-13, tu sacrifies un peu le confort et le volume, mais pour un petit budget étudiant
ca reste trés rentable.

Le meilleur rapport capacité/prix

Curtiss GTTL95EW - 14999 €

Bon volume et tarif contenu pour stocker plusieurs jours de courses.
-

Plus pratique si tu cuisines un minimum et veux éviter de faire des courses tous les 2 jours,
4

Le plus fiable/silencieux

- Demander a ChatGPT 2 0

02 - ANATOMIE D'UN CARROUSEL PRODUIT

FIG. 02

Fig. 0z Format inline products. Depuis mai 2026, les produits sont affichés un par ligne avec des sous-
rubrigues (« Best overall », « Le moins cher correct », « Le meilleur rapport capacité/prix »). Le terme
« carrousel » reste utilisé par habitude.

METEORIA.AI
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Quels prompts declenchent un carrousel ?

Sur les millions de prompts monitorés, nous avons identifié les patterns récurrents.
Un prompt déclenche fréquemment un carrousel quand il contient au moins un signal
commercial explicite :

= Un mot-clé d'achat : « acheter », « meilleur », « prix », « pas cher ».

— Une contrainte de budget explicite : 16 % des prompts qui déclenchent un carrousel
produit en contiennent une.

— Une mention de marque : 23 % en contiennent une.

Le déclenchement n'est jamais garanti. Un méme prompt peut déclencher un carrousel un jour
et pas le lendemain. Cela tient a la variabilité du modéle utilisé par ChatGPT, détaillée plus loin.
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Le pipeline ChatGPT en 5 etapes

C'est le coeur technique du manuel. Comprendre ce pipeline, c'est savoir ou agir.

3.1 Etape 1— Le prompt utilisateur

Quand un internaute utilise ChatGPT en version gratuite, il n'a pas la main sur le modéle.
ChatGPT alterne silencieusement entre deux modeles :

— GPT 5.3 : modeéle complet, déclenche les carrousels produits.

— GPT 5.3 mini : modéle dégradé, ne déclenche pas de carrousels produits.

L'alternance se fait selon la charge serveur et la consommation utilisateur. Un méme prompt
peut déclencher un carrousel a 10h et pas a 14h. C'est I'une des raisons pour lesquelles il faut
interroger plusieurs fois un méme prompt pour fiabiliser la mesure (voir Partie 6).

3.2 Etape 2 — La query fan-out

ChatGPT décompose le prompt en un mot-clé qu'il tape ensuite dans Google. C'est la query
fan-out.

Pour le prompt « je cherche un petit frigo tabletop pas cher pour un studio », les query fan-out
observées ressemblent a : « petit frigo tabletop pas cher pour studio », « petit frigo tabletop
pas cher », « frigo compact petit prix ».

EVOLUTION MAJEURE DE MAI 2026

Avant la sortie de GPT 5.3, ChatGPT générait deux query fan-out par prompt : une dans la
langue du prompt et une en anglais. Depuis, il n'en génere plus qu'une seule, dans la
majorité des cas dans la langue du prompt. Le contenu francophone reprend de
I'importance pour les marques francgaises.

QUESTIONS FREQUENTES

Peut-on influencer les requétes de la query fan-out ?

Non, c'est un algorithme interne a ChatGPT. Ce qu'on peut faire, c'est observer quelles query
fan-out sont générées sur ses prompts et adapter son contenu pour s'y positionner.
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3.3 Etape 3 — Le scraping de la SERP Google

Une fois la query fan-out générée, ChatGPT la tape dans Google et récupére le top 20 a 30
des résultats via un SERP API externe, révéele dans le sillage du proces antitrust americain
contre Google. Pour chaque résultat, il récupeére trois métadonnées : I'URL, le title et la
meta-description.

CONSEQUENCE MAJEURE

Le SEO reste un préalable absolu au GEQ. Si votre page ne ranke pas dans le top 30

Google sur les query fan-out de vos prompts cibles, elle ne sera tout simplement pas vue
par ChatGPT.

- r .
3.4 Etape 4 — La selection des sources

Visiter chaque page co(ite cher en tokens. ChatGPT sélectionne un sous-ensemble de pages a
visiter réellement, sur la base des trois métadonnées récupérées a |'étape précédente. En
moyenne, ChatGPT analyse 22 sources par réponse.

# Domain % du total
1 idealo.fr 4,81%
2 leroymerlin.fr 4,039
ChatGET it i —— ' 3 fruugo.ir 3,15%
4 cdiscount.com 3,03%
S - ekt Mgt b o 5 fnac.com 2,99%
_—— 6 manomano.fr 2,98%
7 ubuy.fr 2,58%
o S o s e S o W mipernrs 8 reddit.com 2,36%
9 magicprices.fr 1,89%
R 10 conforama.fr 1,86%
o ; 11 alibaba.com 1,83%
i el 12 123comparer.fr 1,81%
13 frandroid.com 1,665
u-\—l.-‘m'h [ N —— ] 14 darty.com 1,53%
15 backmarket.fr 1,52%
e T e 16 lesnumerigues.com 1.51%
e N 17 carrefour.fr 1,43%
i ﬂ 18 bfmtv.com 1,36%
19 lemeilleuravis.fr 1,29%
20 forbes.com 1,265

Fig. 03 Selection des sources. Le panneau Citations de ChatGPT et la table des domaines les plus utilisés en
réponse aux prompts e-commerce : idealo.fr, leroymerlin.fr, fruugo.fr, cdiscount.com...
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Les pages les plus souvent sélectionnées sont celles qui maximisent la densité d'information

par visite. Une page comparateur qui présente 10 raquettes de tennis est plus intéressante

pour ChatGPT que 10 pages produits individuelles.

La hiérarchie observée sur les prompts e-commerce, exemple du frigo table top :

01

02

03

04

Pages comparateurs (Idealo, Frandroid, BFM TV, blogs spécialisés).
Pages catégorie (Leroy Merlin, CDiscount, Conforama).
Articles de blog type « test » ou « guide d'achat ».

Pages produits individuelles.

Le titre est critique : si votre titre contient un mot-clé signal (« meilleur », « comparatif », « top
»), ChatGPT est plus susceptible de visiter la page. La meta-description reprend de

I'importance en GEO, alors qu'elle n'a quasiment plus d'impact ranking sur Google : ChatGPT
la lit avant de décider de visiter.
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3.5 Etape 5 — La product query et Google Shopping

C'est la revélation la plus surprenante. Quand ChatGPT a identifié les produits @ recommander,
il lance une seconde recherche, cette fois dans Google Shopping. Le mot-clé tapé s'appelle la
product query.

Pour le frigo identifié dans I'exemple, la product query observée était « Far RTG » suivi du
numeéro du modéle. ChatGPT a tapé ce mot-clé dans la partie Shopping de Google et a
récupére les revendeurs depuis le panneau Google Shopping. C'est la que ChatGPT identifie
les revendeurs a afficher dans les options d'achat.
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Fir. 02 Récupération produit dans les sources. ChatGPT identifie un produit dans une source textuelle

Conseéquence directe : si vous n'avez pas optimise votre flux Google Shopping, votre produit
peut apparaitre dans le carrousel (parce gu'il est identifié dans une source textuelle), mais les
options d'achat seront occupées par vos revendeurs (Amazon, But, Conforama, etc.). Nous
I'avons observeé chez plusieurs clients e-commerce.

QUESTIONS FREQUENTES

Faut-il creer un flux de produits dedi¢ a ChatGPT ?
Non, ChatGPT s'appuie sur le flux Google Shopping classique (Merchant Center). Pas besoin de
flux séparé.

Y a-t-il un lien entre Gnng]:: Ads et la pml‘mhilité d’appm‘nitw dans le carrousel ?

MNos tests indiquent que non : ChatGPT semble se baser sur les résultats Shopping organiques,
pas sur les annonces sponsorisées.

METEORIA.A 11
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METEORIA EN ACTION

Query Fan-Out

La feature Query Fan-Out affiche les mots-clés réellement tapés par ChatGPT sur vos

prompts.

Vi densemble Prompts Rbpanses Guery Fan-Out Sources Concurrants

) 7 derniers jours 2 Prompts - © Excture s proempts de masgus 8 o

Wy densaeily Fibgquétes et

TG T gonal 8 recherchs wes * 12 Prompn e denvies L) 1BT  Rechercros wes tctaies
COMMENT INTERPRETER CES INDICATEURS

Riépartition par plaselorme LA

s Chiust A= (1A, | NTPD e Cuobfy Fird-Chl oot O, # POmre 10U 8l ' Ourbry Fie Dl vie'l it Ml 0 ST P

PLATEFORME IA QUERY FAN-OUT DISTINGTS UTILISATIONS DE QUERY FAN-OUT
a. ChatGPT B — 1

ﬂ Pomplaxity 16 — L

Taux de déclenchemant de recherche web par prompt

Prourcaniags i piiigid mosbiuri Uk gl ddciine b un rachedde b pour dhisdu feempl. L i ilive idkgs uie melkinns ool doptieiabon GECVSED
FROMFT [ rassacEs a3 TAUX RECHERCHE WEE |
masque snorkeling intégral 180" qui laisse respires 7 14 — 100
casque wilo lger o1 ventikh premior prix T 14 — 100%
Labbe i ping-pondg extddieuns resislanie aua inmempddies 7 1" — 100
ol mchaber une raguetie do benns 7 14 — 1D0%
o chorcha des chaussures de running 14 — 0
sac i dos lger pliabls pour voyage el randonnd 7 i1 — D%
chaussures de course dibutant confortables b patit pric 7 14 — 100N
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METEORIA EN ACTION

Visibilité E-commerce

La feature Visibilité E-commerce suit les product queries, les produits identifiés et les
domaines présents dans les options d'achat.

Vue densemblo Promgts Riponses Query Fan-Out Sources Concurents E-Commarce Local Trake provenant des 1A Vig
B 7 deeraaes jours 2 Promgts B Exciun los prompls de mangue B O Taga [ Fitres faveria ~ m
Wue disnssmbie Promgits. Produis Ventndite Prochuct queries Anatyses

Mo du produit b

i= Liste des Produits

Win cirtadlig der bous los prosluils ditechis. aves: prix of nodations

Pioduls par page: 20 © - 2 a 4 5 Suvant

Chaussures dé running Mike Revolution 8 Homme S5 Pos. mey 528

e @ ChalGPT 6499 €

.5 ZB63 avis
Promgty
jo cherche Ses chaussures. de ausning Pos. my. £2E @D
Buy sem.

W proghct Nom oy B E Wi prochct om SpoMshols com 4R 6 (5 Wi proghact e uniponsoe T SR E [
Wi procct Wom Saladde I ST.88€ Ware procluct om atmosleraipon & S48 € O Virm procucd bom amason it 80 € 2 Wi et om Taandolr BANS € S

Worw product o ascs com S1IR € Wirw product bom nike com #L.E 2 Warw product Irem amazon v S4B €

Asics Chaussures Novablast S Homme =8 Pes. mey s2
B ChaiGPT 11995 €
W 9173 avis [

Promgis
CRBUSHATE O DOTED HOVAING CONAONakies Dbt pro 7 P may 1D @
' @ chercha dos chaussures 3a running Fea may M D ‘
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Le préalable technique
: un site GEOfready

Avant d'optimiser le contenu, vérifier la base technique. Les crawlers IA sont moins
performants que celui de Google : ils abandonnent plus vite.

Performance.

TTFB inférieur a 500 ms. Pas de chargement supérieur a 10 secondes (au-dela, erreur
retournée par les crawlers |A). Contenu lisible avec JavaScript désactivé.

Métadonnées de fraicheur.

Balise |ast-Modified dans les headers HTTP. E-tag (hash de page) pour permettre aux
LLMs de skipper les revisites inutiles. ChatGPT récupére explicitement la date de création et la
date de derniere modification.

Titre et metadescription.

Le titre est critique pour la sélection des sources. La meta-description aussi : forte importance
en GEO. Attention, Google réécrit environ 60 % des metadescriptions aux Etats-Unis —
s'inspirer de la version réécrite par Google pour stabiliser.

Données structurées (JSON-LD).

Schema.org reste la référence. Les LLMs appellent parfois I'intégralité du JSON-LD avant
méme de lire le contenu de la page. Les types les plus utiles c6té e-commerce : Product

I

Organization , BreadcrumblList , FAQPage , Review , AggregateRating

LLMs.txt.

Pendant du robots.txt pour les LLMs. Impact réel encore a prouver, mais co(t
d'implémentation nul.

Version anglaise.

Méme pour audience francaise : utile quand la query fan-out est encore en anglais. A évaluer
prompt par prompt en regardant les query fan-out générées par ChatGPT.
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METEORIA EN ACTION

Analytique crawlers A

La feature Analytique crawlers |A mesure combien de fois GPTBot, ChatGPT-User et les
autres agents |A visitent vos pages. Distinction utile : les agents « User » correspondent a du
trafic |A réel d'utilisateurs qui posent une question, GPTBot correspond a du crawl
d'entrainement.

Réponses Query Fan-Out Sources Concurrents E-Commserce Local Tralic provenani des LA Visites des Agenis |4 Analysa SEQ

B 7 domies s

u wanw.decathlon.ir Ao un ROLRRAL S wish
Anal des agents 1A .
ytique des age ® Saup act Affiches la. doscumantaton da conbguration [
Surez oS visilos des bots IA (GPTBo, ClaudsBol, Google-Extonded. ., ) sur volre S0

v

Le suivi est actif

i o Banciionne, Les donmbes do visiles

s cramiens LA vis

Gl prond gesndrakes LAFS: Rsres & QUaiqUAES: [OUrs Sadon b

e Wil

* Colisctn mn cours
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Les 5 KPI carrousels

01 Position Produit

Rang moyen de votre article dans la liste des produits affichés par ChatGPT en réponse a
un prompt. La position 1 vaut significativement plus que les positions 4 ou 5.

02  Position Option d'Achat

Classement de votre domaine parmi les revendeurs suggérés. Au-dela du top 3, le bouton
« Voir plus » devient nécessaire pour vous afficher et le taux de clic chute.

03 % Prix le plus bas

Fréquence a laquelle votre offre est identifiée comme la moins chere parmi les revendeurs
détectés. Facteur de classement décisif sur les prompts a forte sensibilité prix.

04  Taux Carrousel
Probabilité qu'un prompt donné déclenche effectivement un carrousel produit. Permet de
prioriser : pas la peine d'optimiser pour un prompt qui ne déclenche jamais de module
produit.

05 Note Moyenne

Moyenne des étoiles agrégées par ChatGPT. Relie le GEO a I'écosystéme des avis clients
(Trustpilot, Google Reviews, Avis Vérifiés, Custplace) et au Schema.org
AggregateRating embarqué sur les pages produit.
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L.a mecthode CDiscount

CDiscount fait partie des marques pionniéres du GEO e-commerce en France. Son dispositif
sert de référence méthodologique.

6.1 Le dispositif

CDiscount a structuré son programme autour de ses 350 catégories produits. Pour chacune,
I'équipe a identifié les 10 prompts les plus stratégiques. Soit 3 500 prompts au total,
monitorés quotidiennement sur 3 LLMs : ChatGPT, Gemini et Perplexity.

6.2 Construire son mapping de prompts

Aucun LLM ne partage la volumétrie de recherche de ses prompts — contrairement a Google
qui publie des données massives via Keywords Planner et Search Console. Les marques sont
obligées de faire des hypothéses.

Les méthodes par ordre de pragmatisme :

o1 Google Keywords Planner sur une thématique : 2 000 mots-clés associés a clusteriser
par intention et transformer en questions.

o2 Mots-clés longue traine SEO : intention claire, presque déja des questions.

o3 Search Console liée a Meteoria : recupérer les pages qui convertissent, puis les mots-
clés qui amenent dessus, puis les transformer en prompts. La méthode la plus business.

o4 Reddit, réseaux sociaux, sondages clients pour des questions authentiques.

o5 Ajout de persona au prompt : a tester en A/B avant de généraliser. Si la réponse ne
change pas avec ou sans persona, monitorer les deux variantes gaspille les crédits.
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6.3 Fiabiliser la mesure

Les LLMs sont volatils. Trois interrogations de suite du méme prompt a ChatGPT peuvent
donner trois réponses différentes. Pour stabiliser, il faut multiplier les interrogations.

CHATGPT PERPLEXITY
Query Fan-out 1, variable 1, quasi identique
Sources analysées par réponse 22 10
(moyenne)
Sources max sur 100 interrogations 132 40
Variabilité Forte Faible
Interrogations recommandces 30 10 a 15

Recommandation standard : une interrogation par jour, par prompt, sur chaque LLM. Au bout
d'un mois, vous avez 30 points par prompt par LLM.

QUESTIONS FREQUENTES

Quelle est la bonne fréquence pour interroger les IA ?

Idéalement en continu, mais c'est un sujet de rapport qualité-prix. Notre recommandation : une
fois par jour.

Peut-on passer par I'API ChatGPT pour mesurer ?

Non. L'API ne renvoie pas la méme chose que l'interface utilisateur (pas les mémes sources,
souvent pas de carrousel produit). Il faut du scraping d'interface.
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Quick wins et strategie d'optimisation

7.1 Optimiser le flux Google Shopping sur les product queries

C'est le quick win numéro un. Récupérer les product queries que ChatGPT tape sur vos
prompts cibles, identifier celles ol vous étes absent des options d'achat, vérifier que les noms
produits du Merchant Center contiennent les mots-clés exacts tapés par ChatGPT, et mettre a
jour le flux si nécessaire.

QUESTION FREQUENTE

Y a-t-il des optimisations quick win a faire dans les flux sans pénaliser le SEO Google ?

Oui : aligner les noms produits sur les product queries que ChatGPT tape réellement. Ces
ajustements n'affectent pas le ranking Google Shopping classique.

7.2 Produire du contenu Comparateur ct Catégorie
ChatGPT privilégie les pages a forte densité d'information. Les formats qui fonctionnent
particulierement bien en GEO :

— Quick Answer : un paragraphe a trés haute valeur en haut de page, qui répond directement
a la question du titre.

— Classements type « Les 8 meilleurs Y pour [intention] ».
= Comparateurs / tableaux : une page = N produits comparés.

= FAQ explicite balisée en JSON-LD FAQPage .

Anti-patterns a éviter : articles génériques « top 10 » sans données pousseées (pénalisés par
Google et ignorés par les LLMs), promo en début de contenu (décrédibilise la page aux yeux
du LLM).
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73 Infiltrer les medias tiers — le cas Frandroid x CDiscount

CDiscount a expérimenté cette stratégie sur I'e-réputation logistique. Beaucoup d'internautes
posent a ChatGPT des questions du type « est-ce que c'est fiable de commander chez
CDiscount ? ». L'équipe a co-créé avec Frandroid un article éditorial sur la logistique
CDiscount, positionné sur les query fan-out identifiées en monitoring.

Résultat : I'article a été utilisé comme source par ChatGPT environ 20 % du temps sur les
prompts cibles, influengant directement les réponses générées.

La méthode est duplicable. Trois conditions : choisir un média qui ranke déja bien sur les
query fan-out cibles, co-créer un contenu éditorial honnéte (pas du publi-rédactionnel
transparent), positionner le contenu sur les mots-clés exacts tapés par ChatGPT.

7.4 La strategie d'infileration — lecon de 'auto-cas Meteoria

Meteoria applique sur elle-méme la méthode qu'elle vend. Sur le prompt cible « quel est le
meilleur outil de Generative Engine Optimization ? » :

— Taux de visibilité dans les réponses ChatGPT : 42 %

— Persistance entre deux réponses successives : 26 %

— Part des sources utilisées qui sont des pages meteoria.ai : 0 %

Sur ce prompt, la totalité de la visibilité Meteoria vient de pages tierces. Le détail des sources
utilisées par ChatGPT : Oscar Black (67 % du temps), SEOpital (61 %), SEO Monkey (61 %).

Lalecon : sur un prompt concurrentiel, la bataille se joue souvent dans les sources que
ChatGPT utilise pour répondre — pas uniquement sur votre propre site.
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07 - QUICK WINS — METEORIA EN ACTION P. 21

METEORIA EN ACTION
Opportunités

La feature Opportunités identifie automatiquement les sources ol vos concurrents sont cités
et pas vous, et les prompts pour lesquels vos pages ne sont pas utilisées comme source.

Opp e dans les Sou [ 32 ] Opportunaés de Création de Contenc D) Opporturités locales I

2 SCORE DE PRESENCE DANS LES SOURCES FRECUENTES 32 opportunites & saisir

22% Votre Mg 851 Menbonnes dars 3 dos 41 sources Inéquenins dlpbles

Beawcoup de mange. Chague conlienu onéd augmenbs volre scone.

28 sourses B COMBDIRY
LENCHT wolrg prafmisd cémaschags. Chadus Contsct 84l une CRance 0its menbiannt.

3% 112 100% 141 100% 0%
Deifilifesd COMLSENE Thun 3 iEdarrid

Pl Sl Rt flalvid
-

Sites ulilisds par MA comimiE SOURGE POUT Pipondne & vos requiles, Mais qui ne MENBONREN PaS ENCONS VOING MARGLE AM0FS que PluSURS concurments y sont
mentionnis, Contactez-ks pour quils mentionnent volre margue.

Uni socurcn apparail ici lorsque les 3 points suvants sond wads |

* Sousmni utilste comme source © ell apparait dans plus do 30 % des riponses 1A pour cotie requiin

* Vol marque rest pas menticende dans ces rbpanses

® AU moins 3 MARGUES SORCLETENIES SONE MaNEcantos, Il ¥ & dons o La PACH PO vous.

& Lives 1068 La Soufcs cOnBClig, Somande i NSur oo menlionned volro Mfgen Sur Chilund S Dages. Ol Ob JoMmEng Bpparail. Chuee sur kb sIalEE pour voe! 1A isle axhaustve

32 resutats  Précedent Paga /4 ‘Gusare

Type Source Typs Comen Andlyie ded bearty Canturrents mentarndd
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o8 CHAPITRE 08

Feuille de route 9o jours

JOURS 1- 30

Diagnosriquer.

- Audit technique GEO-
ready (les points de la
Partie 4).

- Construction du
mapping de 100 a 300
prompts a partir des
longues traines SEO,
de la Search Console
et de Google
Keywords Planner.

- Mise en place du
monitoring sur
ChatGPT et Perplexity,
une interrogation par
jour.

METEORIA.AI

JOURS 30 - 60

Optimiser.

- Analyse de la baseline
pour identifier les

prompts a fort enjeu
ol vous étes faible.

- Optimisation du flux
Google Shopping sur
les product queries
non couvertes.

- Réécriture des titles et
meta-descriptions des
pages catégorie
cibles.

JOURS 60 - 90
Amplifier.

- Productionde 2 a 3
contenus
comparateurs sur les
query fan-out a plus
fort enjeu.

- Démarchagede 3a 5
médias tiers identifiés
comme sources
fréquentes.

- Mesure de |'évolution
sur 90 jours et
présentation des
résultats en codir.
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CONCLUSION

CDiscount resume
sa philosophie

€rn une phV&lSC

« La mesure du GEO doit ¢tre definie, pas subie. »

Définir, c'est comprendre le pipeline. Définir, c'est structurer la mesure. Définir,
c'est agir avec discernement : réparer la base technique avant d'investir dans le
contenu, optimiser le flux Google Shopping avant de produire des comparateurs,
infiltrer les sources tierces quand son propre site ne ranke pas assez.

Subir, a l'inverse, c'est attendre. Et découvrir un jour, en regardant ses
dashboards, que les concurrents ont pris une avance qu'on ne rattrapera plus.
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https://meetings-eu1.hubspot.com/svalengin/rsv?utm_source=lb_ibd_mkt
https://meetings-eu1.hubspot.com/svalengin/rsv?utm_source=lb_ibd_mkt
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09 CHAPITRE 09

Glossaire

Carrousel produit / Inline
Products

GEO

GENERATIVE ENGINE
OPTIMIZATION

JSON-LD

LLM
LARGE LANGUAGE MODEL

LLMs.txt

Product Query

METEORIA.AI

09 - GLOSSAIRE

Bloc visuel affiché par ChatGPT en réponse a un prompt
avec intention d'achat. Format vertical (inline products)
depuis mai 2026.

Discipline qui consiste a optimiser un contenu pour qu'il
soit cité et recommandé par les moteurs de recherche
génératifs.

Format de données structurées (Schema.org) inclus dans
le code source d'une page pour aider les moteurs et les I1A
a comprendre son contenu.

Modeéle de langage entrainé sur de grandes quantités de
textes. Désigne ici ChatGPT, Gemini, Perplexity, Grok,
Copilot, Claude.

Pendant du robots.txt pour les LLMs.

Mot-clé secondaire que ChatGPT génere pour interroger
Google Shopping et identifier les revendeurs d'un produit
présenté dans un carrousel.
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09 - GLOSSAIRE (SUITE)

Query Fan-out
QFO

RAG

RETRIEVAL-AUGMENTED
GENERATION

SERP API

TTFB
TIME TO FIRST BYTE

Visibility Score

METEORIA.AI

09 - GLOSSAIRE

Décomposition d'un prompt en mot-clé tapé par le LLM
dans Google via SERP API.

Processus qui permet a un LLM d'aller chercher des

informations dans des sources externes avant de générer

une réponse.

Service externe utilisé par OpenAl pour scraper la SERP
Google et récupérer le top des résultats sur une query
fan-out.

Temps écoulé entre la requéte HTTP et le premier octet
recu. Cible GEO : inférieur a 500 ms.

Pourcentage des réponses generees par une |IA dans
lesquelles la marque est citée, sur un set de prompts
donné.
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