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Tre mal med kampanjen

KAMPANJPERIOD: V. 17-24, ATTA VECKOR

Skapa Oka

uppmarksamhet Avlasta saljkaren forsaljningen

Ingen extra insats i

Kéannedom hos en butiksledet. Provkop och volym i

bred publik. hela perioden.
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SA BYGGDE VI KAMPANJEN

Tre byggstenar

2

3

Fysiska kuponger

e Rabattkupong i butik — enkel att
losa in vid kop.

SMAKRABA"?? ©°
R Uy

02

2026-10-01 ©Spendrups

Marknadsaktivering

e SoMe, tunnelbana, out of home
och media.

Digital aktivering

Ett mobilspel och
en digital kupong
som drev
engagemang.

e

SPELA OCH
VINN EXKLUSIV
DR PEPPER-MERCH!
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BYGGSTEN 1

Fysiska kuponger 1 butik

Sa fungerade den Varfor den var viktig

Ca 25 000 kuponger ut i handeln Sankte troskeln till provkop.

via séljkaren 6 055 kuponger inlosta under

kampanjperioden.
Lostes in direkt i kassan vid kop. Kopplade ihop butiksledet med

den digitala aktiveringen.

T—
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BYGGSTEN 2

Marknadsaktivering

Billboards & digitala skarmar i
tunnelbanan

Sparvagnar i Goteborg
(invandigt och utvandigt)
Reklamfilm pa
streamingtjanster (TV4-play,
HBQO) och i sociala medier
150 000 burkar samplade
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BYGGSTEN 3

Digital aktivering

& udinkupong.se

r
% A GRATTIS!

)
Q&@ _@ SPELA OCH DU HAR VUNNIT EN
> @e{’ VINN EXKLUSIV VALFRI DR PEPPER

2885¢
e DR PEPPER-MERCH!

wya viny
e F4 1000 padng echvar med

VA@ och s

VINN == . -
EXKLUSIV = VS Mobilspelet g Digital kupong
DR PEPPER- W5 Nl Rabatten

MERCH! = Lekfullt spel som : .
byggde kdnnedom. hamnade direkt i
mobilen.
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Hur gick det?

R

SPELA OCH
VINN EXKLUSIV
DR PEPPER-MERCH!

Fa 1000 podng och var med
och tavia!

11 297 st unika spelare

14 st omgangar per spelare

BASTA: 0 SENASTE: 0

f’\&m_ K Totalt 155 873 spelomgangar

( - VINSTER & INSTRUKTIONER

]
Flarke Garme © Comomt 44 Warte somlet prathdnrer d-w—v«‘ll—, & Policrer

22 minuter

& u.dinkupong.se

GRATTIS!
DU HAR VUNNIT EN
VALFRI DR PEPPER

s N

@ |

0
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KUPDRGKOO - VISA LPP KODEN | KASSAN NAR DL BETALA
CLEA

DEN UNIKA KODEN LOSES I AV RON AS

Tack for att du'varit med och tavlat
med Dr Pepper. Du har vunnit en valfri
Dr Pepper, bege dig till narmsta butik
och njut av en Dr Pepper!

Pant tillkommer.

Forsaljningsindex
v.17-24

138

11 200 st kuponger
skickades ut till vinnare

6 314 st lostes in

296%
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Kaktus Lime
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Malet med kampanjen

KAMPANJPERIOD: V. 20-26, SJU VECKOR

Fokus pa arets
NYHET!

Klassisk 360-
kampanj!

Skapa
uppmarksamhet
i butik och digitalt

Oka
forsaljningen

Provkop och volymii

hela perioden.

CRUSh

Kaktus Lime
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14% fruktjuice!

KR
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Skanna &
tévia nut

B Skanea &
tavia et

vinn (UL
comhole-SPe"
[ e viare vase dos ]




CRrUSh

Vinn varje dag

Och massor av "Torstpriser” Briljera i Lokc: med Loka Crush!
Crush-spelet!

Nya vinnare varje dag!
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Hur gick det?

1513

. game-eu.flarie.com

a\?inn @Kﬂﬂ]’

cornhole-spel!

Nya vinnare varje dag!

Spela och n& minst 1000 podng for
att vara med i veckans utlottning!

e 8 667 st
: e inlosta i butik
15 088 st unika spelare e 168 @ -
9 800 st "Torstpriser”

8 st omgangar per spelare skickades ut till vinnare

Totalt 117 000 spelomgangar 5932 st l5stes in

Vinster & instruktioner

e 80,5%




Kaktus Limg

) &
. g 3




	Instruktioner
	Bild 1
	Bild 2

	Mall
	Bild 3: Dr Pepper Take the risk of loving it
	Bild 4
	Bild 5: Tre byggstenar
	Bild 6
	Bild 7: Marknadsaktivering
	Bild 8: Digital aktivering
	Bild 9: Hur gick det?
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12: I butik
	Bild 13
	Bild 14: Hur gick det?
	Bild 15


