
Kupongstrategi med helhetsgrepp



Enheter ut ur kassan –year on year

Kupongen dras från marknaden 2025

Kupongen återinstalleras 2026

2025 gick försäljningen ner med -11,6% versus 2024
Hitintills 2026 har vi gått upp +5,8%



Digital värdecheck hos vår babyklubb ”FamilyNes”

50 kr på hela vårt sortiment, exkl. NAN 1&2
Exceptionellt hög inlösen om hela 53%



Riktade utskick med unikt erbjudande

• 3 bursts av utskick med postgång 
2025

• Fysisk sampling i utvalda butiker

• Komplettering med en kupong på 
bredden i butik till samtliga 
konsumenter

• Nestlé tog +5% marknadsandelar

...och alltid i butik
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