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129 de Septiembre 2026

Comisidn para la Seguridad en el Transito
Servicios de publicidad para el ano fiscal federal 2026—-2027

Estimados miembros del Comité de Evaluacién:

P2P Marketing presenta su propuesta de servicios de publicidad para el Ano Fiscal Federal 2026—2027,
con el objetivo de apoyar a la Comision para la Seguridad en el Transito en su misién de educar, prevenir y
promover conductas que contribuyan a salvar vidas en las carreteras de Puerto Rico.

Entendemos que este esfuerzo requiere mucho mas que exposicion publicitaria. Requiere transformar
informacion en decisiones concretas: planificar un regreso seguro, reducir la velocidad, guardar el celu-
lar, utilizar correctamente los sistemas de proteccién y compartir la via con responsabilidad.

Nuestra propuesta integra estrategia, creatividad, medios, produccién y medicion bajo un mismo enfoque:
convertir cada campana en una accién clara, relevante y medible para el publico que queremos impactar.

P2P aporta experiencia trabajando con la CST y con entidades del sector puablico, asi como un equipo
multidisciplinario preparado para manejar los procesos de planificacion, produccion, compra de medios,
ejecucion y seguimiento requeridos. La experiencia previa de P2P con la propia Comisién ha sido reconocida
por su entendimiento de los objetivos, creatividad, comunicacién y resultados. CST - RFP 09.26.2026

Ante la ausencia de anejos presupuestarios especificos en el RFP, P2P presenta una inversion
recomendada basada en experiencia previa con CST, historial de inversidn y eficiencia proyectada.

Asumimos esta propuesta con el compromiso de administrar responsablemente los recursos asignados,
cumplir con los requerimientos estatales y federales aplicables y ofrecer a la CST informacidn clara para
evaluar el desempeno de cada campana.

Agradecemos la oportunidad de participar en este proceso y de continuar contribuyendo a una movilidad
mas sequra para Puerto Rico.

Con aprecio y respeto,

Ml J N
-~ o V. )
— —-—\ o

L

..\-

Rubén Rodriguez Cid
Chief Executive Officer
P2P Communications, LLC

fO D m wearep2p.com
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i Resumen Ejecutivo

Una estrategia para convertir orientacion en accion.

La Comision para la Seguridad en el Transito tiene una mision clara: prevenir muertes y lesiones promoviendo decisiones
mas seguras en nuestras carreteras. El reto de comunicacion es lograr que ese mensaje no solo se vea o se escuche,

sino que se entienda, se recuerde y se convierta en conducta.
Por eso, P2P propone una estrategia integrada para las nueve campanas contempladas por la CST durante el Ano
Fiscal Federal 2026~2027.

M a r k e t i n g Nuestro enfoque parte de una premisa sencilla:

@ Cada campana debe provocar una accion concreta.

@ Planificar como regresar antes de beber. Salir con tiempo. Guardar el celular. Abrocharse. Proteger correctamente
a los ninos. Ceder el paso. Revisar puntos ciegos. Compartir la carretera. Buscar transporte alterno cuando no se

esta en condiciones de conducir.

R E S U l V I E N @ A partir de esas conductas, cada campana conecta cuatro elementos:

Publico =+ Mensaje =+ Medio — Resultado

E J E C U I I V o La creatividad presenta situaciones reales y recomendaciones faciles de entender. La estrategia de medios asigna una

funcion especifica a cada canal segun el publico y la conducta que se busca promover. La medicion permite evaluar
tanto la entrega publicitaria como la comprension y receptividad de los mensajes.

La propuesta integra planificacién y compra de medios, desarrollo creativo, produccion, adaptacion de piezas, contenido
digital, creadores, medios tradicionales y emergentes, ademas de un estudio de efectividad para apoyar la optimizacion
de las campanas.

P2P también propone establecer, antes de cada activacion, métricas claras de rendimiento y un compromiso de entregar
al menos 10% adicional sobre la meta base acordada en los medios optimizables, bajo condiciones comparables de

NUESTRO COMPROMISO: publico, periodo y calidad.
Informacién.clara. Estrategias efectivas. El resultado es una propuesta disenada no solamente para cumplir con el RFP, sino para darle a la CST un sistema de

Resultados que salvan vidas. comunicacion claro, medible, fiscalmente responsable y orientado a resultados.

@ wearep2p.com f in u San Juan, PR
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NUESTRA
DIFERENCIACION

NUESTRO COMPROMISO:

Informacién clara. Estrategias efectivas.
Resultados que salvan vidas.

Powered by People

:POR QUE P2P PARA LA CST?

Experiencia que conoce la mision. Un sistema disefiado para ejecutarla.

1. Conocemos la CST

P2P ha trabajado anteriormente con la Comisidn y conoce la responsabilidad que implica comunicar temas de seguridad vial,

Esa experiencia nos permite comenzar con conocimiento del entorno, de los procesos y de la sensibilidad que requieren estos

mensajes.

La propia CST ha destacado el entendimiento de P2P sobre su creatividad, |a creatividad de sus campanas y la calidad

de la comunicacion durante el proceso. CST — RFP 09.26.2026

2. Convertimos objetivos en conductas

Nuestra planificacién no comienza preguntando Unicamente qué mensaje comunicar.

Comienza preguntando: ;Qué queremos que la persona haga diferente después de recibirlo?

Ese principio conecta estrategia, creatividad y medios alrededor de acciones concretas y medibles.

3. Integramos estrategia, creatividad, medios y medicion

El equipo asignado reune las capacidades necesarias para planificar, crear, producir, pautar,
optimizar y medir las nueve campanas bajo una misma direccion estratégica.

Esto facilita consistencia, velocidad de ejecucion y responsabilidad clara sobre cada etapa.

4. Cada medio tiene una funcién

No proponemos medios simplamente por disponibilidad.
TV, radio, exterior, Meta, YouTube, programatica, videojuegos y creadores se seleccionan de
acuerdo con el publico, la conducta y el papel que deben cumplir dentro de cada campana.

El objetivo es utilizar el presupuesto donde pueda aportar mayor valor al resultado.

5. Nos hacemos responsables del desemperio
P2P propone establecer métricas antes de cada activacion, revisar entrega, calidad, frecuencia y

costos durante la ejecucidn, y actuar cuando los resultados se desvien de la meta acordada.

Nuestra propuesta busca darles a la CST algo mas que una campania: un sistema de trabajo que

permita planificar con claridad, ejecutar con disciplina y medir con evidencia.

@ wearep2p.com f in u San Juan, PR
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MATRIZ DE
CUMPLIMIENTO CST

@\) Experiencia
=

@ Capacidad profesional

7
(953‘\ 9 planes de medios

(all)  Distribucisn Paid Media
.

—

N

() Reach/Frecuencia/Exposicion

@ Concepto creativo
@) Produccion
1%)  Reproduccién/Adaptacion

Q Talento 36 meses

@ 3 cotizaciones
@) Auspicios
N’

@ Tiempos

Powered by People

P2P + CST + sector publico

Equipo dedicado CST

CO1-CO9

S3.763M — escenario recomendado

Proyeccion por campana

Sistema creativo + 9 ejecuciones

Costos originales por pieza

Unitarios + maximos

Incluido en produccion

Compromiso P2P

Dentro de Paid Media

SLA por servicio

@ wearepzp.com

REQUISITO RFP RESPUESTA P2P SECCION

Credenciales

Equipo

Campanas

Campanas

Medios

Campanas

Oferta Econémica

Oferta Economica

Oferta Economica

Condiciones

Condiciones

Oferta Economica

San Juan, PR




e

EXPERIENCIA GUBERNAMENTAL

Experiencia en gobierno. @ Pka!a
Compromiso con la seguridad vial.

COMISION PARA LA 5 Nuestro aporte al 2026-2027

SEGURIDADEN
ELTRANSITO

Experiencia previa con la CST

Nuestro trabajo con la CST forma parte de nuestra
experiencia en comunicacion gubernamental en Puerto Rico.

(=) Mensajes claros que orientan a actuar.

0090 : ritecike
[t Medios que conectan con cada publico.

u[[ﬂ Medicion para optimizar la inversion.

OTRA EXPERIENCIA GUBERNAMENTAL

<~  Junta de Planificacion ‘ ED Departamento de Educacion ‘ Administracion de Servicios Generales
Comunicacion institucional Mi Escuela Vive o Contamos con Puerto Rico

P2P Marketing - Propuesta CST 2026-2027
@ Powered by People.



Estrategia de Comunicacion

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO
GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.
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Objetivo y estrategia S

Plan recomendado para el ano fiscal federal 2026-2027

Plan Prioridades

@ Meta Apoyar la prevencion de muertes y lesiones por chogues en Puerto Rico.

Y Objetivo Que cada publico entienda, recuerde y pueda realizar una accion segura en su proximo viaje.
O Estrategia Unir orientacion practica, creatividad y medios adecuados a cada campana.

.‘:} Ticticas Creadores que demuestran la accion, video y radio que |a recuerdan, videojuegos moviles

y programatica con una funcion medible.

% Inversion de trabajo I\/!onFos de trabajo rec’:o.mendados por P2P, sujetos a confirmacion de fondos y
distribucion programatica por CST.

. ) Compromiso de entregar al menos 10% adicional sobre la meta base de rendimiento acordada
ll' Eficiencia para los medios optimizables, manteniendo publico, periodo y criterios comparables de
calidad.

Periodo: octubre 2026 a septiembre 2027.

Requiere cierre de anejos, costos y documentacion.

Powered by People.

-

Teol -
' \-‘\f‘




Producto: una accion clara por campana

Convertimos orientacidon en accion. Mensajes simples, utiles y cercanos.

Lo que ofrecemos Como se convierte en una experiencia atil

Orientacién Una conducta especifica que la persona pueda entender
sin conocimientos técnicos.

0Z Demostracién Mostra!r el ge§t9, la preparacion o la decision con ejemplos

(= de la vida cotidiana.

Q Recordatorio Repet.lr. el mensaje en momentos pertinentes antes de salir
= o planificar un viaje.

Dirigir al recurso oficial de la CST cuando la accion requiere
orientacion adicional.

®) Acceso a ayuda

P2P Marketing - CST 2026 - 2027 Powered by People. Driven by Intelligence.



;rbpésito:

[][] ‘ :Qué nos dicen los datos?
[]

@ O

Hallazgos clave de la evidencia.

Mas de la mitad de las muertes fueron peatones
y motociclistas:

94 de las 172 registradas al 20 de septiembre de 2026.

En la encuesta de CST de 2025,
86% reconoce el peligro del celular
y 22% dice usarlo mientras guia.

En 207 casos observados con menores,

74.4% usaba asiento protector.
Esto no confirma que estuviera instalado correctamente.

26% de |la poblacion tiene 65 anos o mas vy

80.6% de los hogares tiene internet de banda ancha.

P2P Marketing - CST 2026—2027

lo que la evidencia nos pide atender

Datos que nos inspiran a tomar accion por vias mas seguras.

Personas

¢ Qué haremos?
Acclones para generar un cambio.

Crear mensajes que ensefnen a ceder el paso,

revisar los puntos ciegos y compartir la carretera
con cuidado.

Promover dos pasos antes de arrancar:
activar "No molestar” y guardar el celular.

Ensenar a padres y cuidadores como usar

el asiento protector
v donde recibir orientacion oficial.

Combinar medios digitales y tradicionales,
con mensajes faciles de ver, leer y escuchar,

Incluyendo a adultos mayores.

Powered by People. Driven by Intelligence. ———

Vias seguras
Mejores futuros



Persona: - Q
publicos y conductas prioritarias

Publico & Posible riesgo

Accion que buscamos

(M) salidas sociales el regreso. conductor que no beba.

Salir con tiempo y

@ Conductores en D Prisa y distraccion
guardar el celular.

su rutina diaria con el celular.

Abrocharse y usar

Viajar sin proteccio ;
Ja P n correctamente el asiento

©
0O, Adultos en ? Beber sin planificar 6 Coordinar transporte o un

e

ﬁ Familias y pasajeros

adecuada.
protector.
Conductores, peatones, @ No prestar atencion ﬁ Mirar antes de cruzar o
ciclistas y motociclistas a los demas. maniobrar y ceder el paso.

P2P MARKETING - CST 2026—2027 Powered by People. Driven by Intelligence.



Persona: funcion de cada medio

Un mismo proposito, distintos canales.

CONSEJO PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

¢QUE HAREMOS? ¢ QUE MEDIREMOS?

u Meta y YouTube Mostrar acciones seguras y dirigir Personas alcanzadas, vistas
a orientacion. y visitas.

:;.‘ Creadores de coptenido Most’rar qué hacer con voces cercanas Publlcacnon?s, audiencia local
y creibles. y comprension.

n Videojuegos méviles Presentgr CONsejos en pausas Videos wstog completos
voluntarias del juego. y costo por vista.
“, Anuncios digitales Repetir mensajes en sitios Anuncios entregados, visibles
programaticos y zonas aprobados. y en espacios adecuados.
. ; Recordar las acciones seguras Anuncios publicados y audiencia
;:] Radio, TV y exteriores S SR : P d
durante la rutina diaria. estimada.

P2P Marketing - CST 2026 - 2027 Powered by People. Driven by Intelligence.



(= === COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

Persona: Del Mensaje a la Accion

DE

%
®

Me identifico Entiendo qué hacer Lo pongo en practica  Lorecuerdo en cada viaje
Esto tambien me Sé como protegerme. Tomo una decision Repito la accion
puede pasar. segura antes de salir. para cuidarme.

P2P Marketing - CST 2026 - 2027 - , - — Powered by People. Driven by Intelligence.



POSICIONAMIENTO

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

La CST: la autoridad que orienta para proteger vidas.

P2P refuerza su mision: educar para cumplir las leyes de transito
y prevenir muertes, lesiones y danos a la propiedad en Puerto Rico.

—

M/

=uo= S o

Acciones que protegen

Medios que ayudan a actuar Mas resultados por dolar

Cada campana muestra que hacer:
abrocharse, guardar el celular o
planificar el regreso.

Creadores, videojuegos moviles
y medios digitales muestran y
recuerdan acciones seguras.

Garantizamos al menos un 10%

mas de resultados sobre la meta
base acordada, con la misma
Inversion.

P2P Marketing - CST 2026—-2027 Powered by People. Driven by Intelligence.



Programas v Ccampanas
20262027

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO
GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.
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Una conducta concreta por campana

Las nueve campanas conservan su identidad dentro de una estrategia comun.

¢ CO1 - Alcohol Acordar transporte o un conductor que no beba antes de salir.
% CO02 - Velocidad y agresividad Salir con tiempo y respetar el limite de velocidad.
& CO3 - Distraccion Activar No Molestar y guardar el celular antes de guiar.
‘é» CO4 - Cinturon de seguridad Abrocharse el cinturén antes de que el vehiculo se mueva.
@ CO5 - Asientos protectores Consultar orientacion oficial para usar correctamente el asiento.
ﬂ CO06 - Seguridad peatonal Ceder el paso y dar tiempo para cruzar con seguridad.
G CO07 - Seguridad en motora Revisar los puntos ciegos y prepararse para un viaje seguro.
)10 CO8 - Seguridad ciclista Anticipar la presencia de ciclistas y compartir la via con cuidado.
“ CO09 - Drogas y conduccion Buscar otra forma de transportarse si no se esta en condicion de guiar.

Nota: Arquitectura programatica recomendada por P2P, sujeta a confirmacidn y reasignacion por la CST. Youth Impaired se contempla dentro de
CO1 vy PESET/Child Passenger Safety dentro de C0O4/CQO5, segun aplique.

P2P / CST 2026 — 2027 Powered by People.
Driven by Intelligence.



COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBERND DEL PLERTO KO
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Relevancia de los medios por publico

Alta: funcion central. Media: apoyo o prueba. Baja: menor prioridad para esta campana. Evaluacion de P2P.

. - 7N (> 25

Campana / publico

TV abierta Radio Exterior YouTube ;uéev?gi Creadores
CO1 - Alcohol “ Media Media “ “ Media Media Media
CO2 - Velocidad y agresividad “ “ “ “ “ Baja Media Baja
CO3 - Distraccion Media Media Baja “ “ Media Media
CO4 - Cinturon de seguridad Media “ Baja Media Media
CO5 - Asientos protectores Media Baja m “ Baja Media
CO6 - Seguridad peatonal “ “ “ Media Baja Media Baja
CO7 - Seguridad en motora Media Media Media “ Media Media
CO8 - Seguridad ciclista Media Media Media “ “ Baja Media
CO9 - Drogas y conduccion Media Baja “ “ Media Media Media

La clasificacion combina habitos de consumo, publico y funcion del medio. No mide penetracion ni alcance.
La inversion considera tambiéen costo, calendario y capacidad.

Powered by People.
P2P Marketing - CST 2026 — 2027 Driven by Intelligence.
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Escenario Recomendado

Presupuesto de trabajo de |la propuesta original, con cargos integrados.

Medio
2.55%
3.89% . Meta
e @ T1Vabierta
30.28%
£ YouTube
5.40% Inversion total
— Radio
~ $3,763,000
\ - Creadores

e 100%

Exterior

Programatica

P2P / CST 2026—2027

Videojuegos moviles

Inversion
$1,139,576
$1,014,640
$636,937
$310,988
$210,388
$201,172
$145,402

$95 897

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Participacion
30.28%

27.03%

16.95%
8.29%
5.62%
5.40%
3.89%

2.55%

Powered by People.
Driven by Intelligence.



PROPUESTA DEL PLAN

S| VAS A BEBER,
PASA LA LLAVE

ESTRATEGIA INTEGRAL PARA LA PREVENCION
DE LA CONDUCCION BAJO LOS EFECTOS DEL ALCOHOL

&

S GUIAS BORRACHO,
SERAS DETENIDO

-

COMISION PARA LA

= - SEGURIDAD EN EL

TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO




CST 2026-2027

PREVENCION DE ALCOHOL o|PaP

CST OBJETIVO Acordar un regreso seguro antes de beber.
La autoridad que orienta ) .
para proteger vidas. ESTRATEGIA Hacer de planificar el regreso una forma de cuidar al grupo.
1. Anticipar el regreso 2. Resolver como volver 3. Cumplir lo acordado
COMUNICACION El regreso también forma Acordar quién no bebera Cuidarnos incluye respetar
parte del plan. o qué transporte usaran. el plan de regreso.
. . : : Conductores, acompanantes
AUDIENCIA ACUItOS e e saliaas Quuep CMET Dnga y anfitriones al terminar
donde habra alcohol. o recibe al grupo. B
la actividad.
: TV, Meta y YouTube: Creadores y video educativo: Radio y recordatorios digitales:
TACTICA recordar la decision al mostrar como acordar una reforzar el acuerdo antes
organizar la salida. alternativa disponible. de regresar.

ACCION CLAVE Antes de beber, acuerda un conductor que no consuma alcohol o coordina transporte alterno.

COMO MEDIMOS Encuestas: comprension del mensaje y regreso planificado. Medios: difusion de la campana.

Hipotesis a validar: dejar el regreso para despues es una barrera importante. Powered by People. Driven by Intelligence.



@ :DONDE?
:A QUE HORA?
:QUIENES VAN?

PASA LA LLAVE

Antes de salir, acuerda
quién guiara sin beber.

"

COMISION PARA LA )
SI GUIAS BORRACHD, P SEGURIDAD EN EL TRANSITO

SERAS DETENIDO u GOBIERNO DE PUERTO RICO

UN REGRESO SEGURO
TAMBIEN ES PARTE DE LA FIESTA.




CO01 - Alcohol

Si vas a beber, pasa la llave.

Distribucién inversion por medio

% del total de inversion por medio

TV abierta
$527.8 mil | 29%

Meta
$491.4mil | 27%

YouTube
$364.0mil | 20%

$1,820,000

Total Inversion Videojuegos

$182.0 mil | 10%

Radio
$163.8 mil | 9%

Creadores
$91.0mil | 5%

Jovenes
Inversion Total

Adultos

Inversion Total

$1,625,000
89.3% del total

$195,000
10.7% del total

O

P2P Marketing - CST 2026 — 2027

——

Relevancia

1L )

TV abierta

Radio

Meta

YouTube

Videojuegos

Creadores

y fu

Alta

Media

Alta

Alta

Media

Media

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOGIERNO DE PUERTO RCO

ncion por medio

IREIVIPAYL

Relevancia / Funcion

Demostrar la accion en
programacion local.

Recordar una decision antes
y durante el trayecto.

Repetir la accion y facilitar
orientacion.

Explicar la conducta con
video breve.

Probar atencion voluntaria
fuera de la via.

Mostrar la conducta con
una voz afin.

Powered by People.
Driven by Intelligence.
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GO

Si vas a beber, pasa la llave.

19-31 oct 26

1-28 nov 26

1-28 dic 26

Calendario y entrega

1-28 mar 27

1-28 jun 27

1-28 jul 27

1-28 sep 27

PERIODO DE CAMPANA

19 de oct 26 - 28 de sep 27

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOSIETNGD DE PUERTO RO

Total

$51,131.53

$11,242.33

$38,124.82

$31,503.61

‘é@i Videojuegos  $15,755.41

Creadores $9,742.29
Total

Entrega total estimada por audiencia

$51.131.53

$11,242.33

$38,124.82

$31,503.61

$15,755.41

$9,742.29

$157,500.00 $157,500.00

$85,305.98

$33,726.98

$87,028.01

$62,956.11

$31,510.82

$14,601.88

$68,202.98

$22,452.65

$60,074.22

$47,217.08

$23,633.11

$14,340.96

0o Adultos
@R™ presupuesto: $1,625000 | 80.0%
TV abierta Radio Meta YouTube . Videcjuegos
J g0 4,318 O 49902840 BB 47545337 ) 1,427,137
spots de 60 s cunas de 30 5 impresiones impresiones vistas completas

P2P / CST 2026 - 2027 -

$68,202.98

$22,452.65

$64,944.58

$47,217.08

$23,633.11

$9,474.59

Creaciores
22 84

publicaciones

$68,202.98

$22,452.65

$64,944.58

$47,217.08

$23,633.11

$9,474.59

09 Jovenes
YN presupuesto: $195,000 | 20.0%

$68,202.98

$22,452.65

$64,944.58

$47,217.08

$23,633.11

$9.474.59

$315,129.78 $236,921.00 $235,924.00 $235,924.00 $235,924.00

6,157,633
IMpres|onas

$971,349.72

$213,747.52

$618,185.40

$447,345.73

$223,672.19

$119,699.44

$116,962.05

$25,722.48

$74,414.70

$53,913.43

$26,935.81

$14,424.56

$1,625,000.00 $195,000.00

General

$1,088,311.77
$239,469.99
$692,600.10
$501,259.16

$250,608.00

$134,124.00

$1,820,000.00

YouTube Videojuegos Creadores
J
B 5858666 ) 175691 22 10
impresiones vistas completas publicaciones
Powered by People.

Driven by Intelligence.



COMISION PARA LA
o ® EGURIDAD
— seas un Conductor TRA.N S ITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Agresivo

Powered by People. Driven by Intelligence.



CST 2026-2027

VELOCIDAD Y AGRESIVIDAD P2’

, : . : . Marketing
Guia sin prisa, tienes una vida por delante.

CST OBJETIVO Lograr que los conductores respeten los limites de velocidad y eviten maniobras agresivas.

La autoridad que orienta
para proteger vidas.

ESTRATEGIA Convertir la prisa y la frustracion en una decision consciente de conducir con calma.
2. Respetar el limite 3. Evitar la confrontacion

1. Anticipar la prisa

. Planifica el trayecto. Respeta la velocidad indicada No persigas, bloquees ni
COMUNICACION Llegar tarde no justifica correr. y mantén distancia. castigues a otro conductor.

Conductores que reaccionan con

AUDIENCIA Cpnductores con I'.norarlo.s | Copductores que exceden el limite enojo ante el tapén o una maniobra
ajustados y recorridos diarios. o siguen demasiado cerca. ajena
TV y YouTube: mostrar como Radio y exterior: recordar el limite WIBRY Viceo: SGUICHUVO: TOSrar
TACTICA y : T, Sy ks : respuestas calmadas ante
prepararse para salir sin prisa. y la distancia con mensajes breves.

situaciones comunes.

ACCION CLAVE Sal con tiempo, respeta los limites, mantén distancia y evita responder con agresividad.

COMO MEDIMOS Encuestas: comprension y practicas declaradas. Medios: alcance y exposicion, con datos finales de medios.

Hipotesis a validar: sentir que se pierde tiempo impulsa a correr y reaccionar con agresividad.

Fuente: cst.pr.gov/programas/velocidad-y-agresividad - Consulta: 27/09/2026 Powered by People. Driven by Intelligence.



- QUE NO PASE

Que pase el carro.
Que pase el coraje.

Deja espacio. Mantén |la calma. Respeta los limites.

NE

seas un Condl‘lctor PQ B'
Agresivo

vt cOMISION PARA LA

Fu“ SEGURIDAD EN EL

TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO




o PeP

Morketing

CO2

“No seas un conductor agresivo”

Distribucion de inversion

c\j TV abierta
$97.3 mil

i Radio

L $46.3 mil

c::] Exterior
$42.9 mil

@‘ Meta
$92.4 mil

YouTube

$49.1T mil

— P2P Marketing + CST 2026 - 2027

14%

13%

15%

Velocidad y agresividad

$330,000
30%
28%

O

)

©
L

TV abierta

Radio

Exterior

Meta

YouTube

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GORERND DF PLUERTO MCO

Relevancia y funcion de cada medio

Alta. Demostrar la accion
en programacion local.

Alta. Recordar una decision
antes v durante el trayecto.

Alta. Recordar la accion
en rutas pertinentes.

Alta. Repetir la accion
y facilitar orientacion.

Alta. Explicar la conducta
con video breve.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



COMISION PARA
||_J | I=E|= LA SEGURIDAD
Marketing ENELTRANS'TO

GOBEAND [E PUERTO RO

Mas seguridad en las calles.

Campana de medios «- CO2

CO2 - Calendario y entrega i e

“No seas un conductor agresivo”

fF] 1-28feb 27 1-28 jul 27 1-28 ago 27
[L] TVabierta $24,386.24 $31,338.15 $20,841.65 $76,566.04
) Radio $11,425.58 $13,784.05 $11,425.58 $36,635.21
, Exterior $11,299.14 $11,299.14 $11,299.14 $33,897.42
00 Meta $18,486.15 $31,138.21 $22,045.65 $71,670.01
B YouTube $11,608.89 $15,430.45 $11,608.89 $38,648.23
Total $77,205.99 $103,989.99 $77,220.91 $330,000

Entrega total estimada en la fuente

7
92 («.» 1,654 ::l guntos_periodo 09 9,450,455 n 6,564,059

spots de 60 s cunas de 30 s s I impresiones iImpresiones

TV abierta Radio e . Meta YouTube
ExXterion

Powered by People.

B R SR S5 . .
P2P / CST 2026—2027 Driven by Intelligence.
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CELULAR GUARDAD

T \

PROPUESTA DEL vy
0 SERAS MULTADOS=2 | ==if

PLAN DE
CAMPANA

Comision para la Seguridad
en el Transito

y @

COMISION PARA LA

£F TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.



CST 2026-2027

PREVENCION DE DISTRACCIONES

Si guias distraido, chocas con la realidad.

CST OBJETIVO Mantener la atencion en la carretera y dejar los mensajes para una parada segura.

La autoridad que orienta ESTRATEGIA Preparar el celular antes de arrancar para evitar mirarlo durante el vigje.
para proteger vidas.
1. Reconocer la distraccion 2. Prepararse antes de salir 3. Mantener la decision

1Pl

Marketing

COMUNICACION Mirar gl’ celular‘un momet?'futo Deja el celulgr listo pora no Contestar puede esperar
tambien desvia tu atencion. tocarlo mientras guias. hasta una parada segura.
Conductores que leen o contestan Conductores antes de iniciar Conductores, acompanantes
AUDIENCIA : s 57 : )
mensajes durante el vigje. cada vigje. y quienes les escriben.
. Meta y programatica: reforzar el
s TV y YouTube: mostrar lo que Creadoresyy Meta:cemastrar habito fuera del vigje.
TACTICA No Molestar, ruta lista y

Gaming: practicar la decision
de esperar.

dejas de ver al mirar el celular.
celular guardado.

ACCION CLAVE Antes de arrancar, activa No Molestar y guarda el celular. Para contestar, estacionate en un lugar seguro.

CcOMO MEDIMOS Encuestas: comprension, recuerdo y conducta declarada. Medios: difusion de la campana.

Hipotesis a validar: la presion por responder dificulta dejar el celular mientras guiomos. Powered by People. Driven by Intelligence.



Cuando
llegue,

te leo.

Antes de arrancar, activa
No Molestar y guarda el celular.

N @ @

ACTIVA GUARDA CONCENTRATE
NO MOLESTAR EL CELULAR EN EL CAMINO

. BDAFfEAES Nosoloestuvida |
SI GUIAS Y TEXTEAS B AR NeEER A |a que esta en juego.

é

Comision para la
Seguridad en el Transito




1 P2P

Markating

CO3: Distraccion

“Celular Guardado 6 Seras Multado”

Inversion total 100%

al $125,000 e

o N
@
D oo 5%
i
@ g;?zgggmética 59
P o

P2P Marketing + CST 2026—2027

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

CEL 1STA00 O MENIO ACD

2

Relevancia y funcion de cada medio

Cada canal aporta de forma estratégica al mensaje.

©® @

%)

TV abierta

Meta

YouTube

Videojuegos

Programatica

Creadores

Media. Demostrar la accion
en programacion local.

Alta. Repetir la accion
y facilitar orientacion.

Alta. Explicar la conducta
con video breve.

Media. Probar atencion
voluntaria fuera de la via.

Media. Reforzar en contenido
local pertinente.

Alta. Mostrar la conducta
con una voz afin.

Powered by People. Driven by Intelligence.



COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

cOSFERNO DE PUERITO fICO

CO3 - CALENDARIO Y ENTREGA

Celular Guardado 6 Seras Multado

) 1-28 abr27 5] 1-28 ago 27
[J  TVabierta $11,573.80 $5,728.68 $17,302.48
@  Meta $32,456.27 $12,680.83 $45,137.10
B YouTube $13,005.39 $5,554.19 $18,559.58
Videojuegos $17,246.66 $7,355.53 $24,659.19
2) Programatica $4,290.59 $1,795.99 $6,086.58
Creadores S7,424.29 $3,182.63 $10,606.92
Total $125,000 $51,298 $125,000

Entrega total estimada en la fuente

TV abierta Meta YouTube Videojuegos - Programatica 5 ¢ Creadores
é 50 spotsde 60 s @ 11,274,910 u 6,180,900 496,174 g 1,558,302 —e 29
Impresiones Impresiones vistas completas IMpPresiones publicaciones

P2P / CST 2026 - 2027 - Powered by People. Driven by Intelligence.
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PROPUESTA DEL PLAN

jAMARRATE!
NO LE PUEDES DAR
REWIND
AL TIEMPO.

COMISION PARA LA
= SEGURIDAD EN EL

% TRANSITO

. -
—— GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.



CST 2026-2027

CST  CINTURON DE SEGURIDAD [

La autoridad que orienta

para proteger vidas. Sl No te OmOrrOS, pOgOS

P2P

Marketing

OBJETIVO Lograr que conductores y pasajeros se abrochen el cinturén en cada viaje.

ESTRATEGIA Convertir la revision de todos los cinturones en el paso previo a arrancar.

3 Malosiwmprs Finckiccitodes

Antes de mover el vehiculo,

COMUNICACION Ir cerca no elimi.no Ic’ Adelante o atras, cada pasajero . :

necesidad del cinturdn. debe ir protegido. cansea quetados.eston
abrochados.

Conductores y pasajeros que Personas que viajan como Condiictoras vitarmiliagal
AUDIENCIA omiten el cinturdn en viajes acompanantes, incluidos los SSIEnZGH coc)i/o reeHidG
cortos. asientos traseros. ‘

TV y YouTube: mostrar el hdbito Meta y video educativo: recordar Radio y Meta: repetir la revision
TACTICA G P e it e et < la proteccion en todos los como parte de la rutina de
asientos. salida.

ACCION CLAVE Abrochate y verifica a tus acompanantes antes de arrancar. Los nifos deben usar la protecciéon adecuada a su etapa.

COMO MEDIMOS Encuestas: recuerdo y uso declarado. Observacion: uso del cinturén. Medios: difusion.

Hipotesis a validar: la cercania del destino y viagjar atras reducen la percepcion de riesgo., P dbv P le. Dri by Intelli
Fuente: cst.praov/programas/cinturon-de-sequridad - Consulta: 27/09/2026 owere y Feopie. uriven Dy inteligence.




¢T0D0S
AMARRADOS"

AHORASI.

Antes de arrancar,
verifica que todos
estén abrochados.

@ @ o 7
JA A% :
PROTEGE VIAJAMOS LLEGAMOS
VIDAS MAS SEGUROS MAS LEJOS

- A , NO LE PUEDES DAR
JAMARRAIE!  rewinoamiewro

COMISION PARA LA

SEGURIDAD EN EL

TRAN SITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO




)
l '_J \ I: EI= COMISION PARA
Marketing EGZIE_GUR'DQ?’O
GOBIERNDO DE PUERTO RICO

CO4

Cinturéon de seguridad

“Amarrate, no puedes darle Rewind al tiempo”

RELEVANCIA / FUNCION
INVERSION Y PARTICIPACION POR MEDIO INVERSION TOTAL

$375 ,OOO D TV abierta

Alta. Demostrar la accion en

TV abierta programacion |local.
o
=Rl BT
Radio
Radio Alta. Recordar una decision
&) 9
(3] $53.6 mil 14% antes y durante el trayecto.
@ Meta 329, @ Meta
$120.2 mil @ Alta. Repetir la accion y
facilitar orientacion.
YouTube
@ $56.3 mil - 15% @ YouTube
' Alta. Explicar la conducta

con video breve.

Powered by People.

P2P Marketing - CST 2026 — 2027 Driven by Intelligence



CO4 - CALENDARIO Y ENTREGA

1-28 feb 27

Amarrate, no puedes darle Rewind al tiempo

1-28 may 27

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBERNO OE PUERTO RICO

Periodo de campana

Nov 2026 - May 2027

1-28 nov 26

() TVabierta $34,842.19
Radio $11,538.19
0  Meta $33,600.74
B YouTube $14,192.40
Total $94,173.51

Entrega total estimada en la fuente

C:] 87 1,459
spots de 60 s cunas de 30 s
TV abierta Radio

P2P / CST 2026 — 2027 -

$52,249.96

$19,215.42
$40,734.19

$19,888.43

$132,087.99

0N

$58,057.02
$23,050.67
$47,084.08

$22,546.72

$150,738.49

14,065,054

Impresiones
Meta

$145,149.17

$53,804.29

$121,419.00

$56,627.55

$375,000

8,181,504

n iImpresiones

Youlube

Powered by People.
Driven by Intelligence.



PROPUESTA DEL

PLAN

CAMPANA DE SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

Ni por un segundo,

Un minuto puede costarle la vida.

Powered by People.




ASIENTOS PROTECTORES 0| P2P

Un asiento protector bien instalado le puede salvar la vida a tu nino.

CST OBJETIVO Usar el asiento adecuado, bien instalado y ajustado, en cada viaje.

La autoridad que orienta , . . L , , , o
: ESTRATEGIA Convertir la proteccion del nifio en una revision habitual, incluso para ir aqui mismo.

para proteger vidas.
1. Elegir el adecuado 2. Instalar y ajustar 3. Proteger en cada viaje

COMUNICACION El asiento debe corresponder Tener el asiento no basta: Un viaje corto también cuenta.
al tamano y etapa del nino. su instalacion y ajuste importan. Al llegar, revisa el asiento trasero.
AUDIENCIA Familias que eligen o cambian Madres, padres y cuidadores TIOdE pel soln?dqui trq?sporta
el asiento protector. que instalan y usan el asiento. & G e R I IES

y cuidadores.

TV y YouTube: orientar sobre

TACTICA (o alectish i diniaia inf - Creadores y Meta: demostraciones Meta y programatica: recordar
jﬁiizfc'on yr RGN L IETINGCTION revisadas por personal capacitado. la revision antes de salir y al llegar.
ACCION CLAVE Antes de salir, verifica asiento, instalacion y ajuste segun los manuales. Nunca dejes al nino solo en el vehiculo.
CcOMO MEDIMOS Encuestas: comprension y revision declarada. Validacion técnica para comprobar el uso correcto.

Hipotesis a validar: la prisa y los viajes cortos llevan a omitir 1a revision.

Powered by People. Driven by Intelligence.
Fuente: cst.pr.gov/programas/asiento-protector - Consulta: 27/09/2026.



SEGURIDAD
QUE NOS LLEVA
MAS LEJOS

ATRAS EN
EL CARRO.
PRIMERO

EN TODO.

Usa el asiento adecuado,
bien instalado y ajustado.

Nunca dejes al nino solo en el vehiculo.

por calor.

0, o 4
\0 Q & _
| _sfed ., COMISION PARA LA
PARA. MIRA. CIERRA. A Evita las “ SEGURIDAD EN EL
muertes = [RANSITO
NI POR UN SEGUNDO, NI POR UNA EXCUSA. Do W

GOBIERNO DE PUERTO RICO



PE P COMISION PARA
LA SEGURIDAD
Marketing EN EL TRANSITO

CERRMO CEL PURRTO RSO

COS5

Asientos protectores

“Un minuto puede costarle la vida”

Distribucion de inversion — Asientos protectores Relevancia por medio
TOTAL: $250,000 pf:f?ﬁ:ﬁis COMO CONTRIBUYE CADA MEDIO A LA CAMPANA

TV abierta - o . Alta. Demostrar la accién

Q $70,000 28% D FViabiedia en programacion local.
cONN BT o

@ A . Repetir la accion

. $80,000 S y facilitar orientacion.
YouTube 0 ,

con video breve.

=, Programatica 50,
= $12,500 | |
— S = Programética :\;lsglla.eF:teil‘;)eri?; en contenido
e®o Creadores | 159, D ;

“@® 3,500 L -
Alta. Mostrar la conducta

4(my Creadores .
con una voz afin.

. Golpe de calor (presupuesto separado)
B | rora: $125.000  QEEEEEE—— 100%
$125,000 (50%) La inversion total se divide en partes iguales: $125,000 (50%)
para Asientos protectores $125,000 para Asientos protectores + $125,000 para Golpe de calor. para Golpe de calor

Powered by People.

P2P Marketing | CST 2026 — 2027 — Driven by Intelllgence.



COMISION PARA
P2 LA SEGURIDAD

EN EL TRANSITO
Marketing GOBIERNG DE PUERTO MCO

co ,

o B Periodos de pauta
Calendario y Entrega 1-28dic26 | 1-285ep27
“Un minuto puede costarle la vida” T

S $250,000

Distribucion 50/50 entre
ambas iniciativas.

Medio 1 - 28 dic 26 1-28 sep 27 Total

TV abierta $21,630 548,514 570,144 Asientos Protectores

Meta $23,806 $56,532 $80,338 $ 1 2 5 ,ooo

Campana educativa sobre |a importancia
del uso correcto de asientos protectores.

Golpe de Calor

Programatica $3,738 $8,882 $12,620 "_'f ‘ s 1 2 5 '0 o o

Campana educativa para la
prevencion de golpe de calor.

Creadores $10,758 525,548 $36,306 U Entrega total estimada
" en la fuente

TV abierta 42 spots de 60 s
Total $74,898 $175,003 $250,000 Meta 9,329,000 impresiones
YouTube 7,291,000 impresiones

oQ
B YouTube $14,966 $35.527 $50,493
=

)

Programatica 1,369,000 impresiones
Creadores 38 publicaciones
Powered by People.

— o\ ° .
P2P / CST 2026 - 2027 Driven by Intelligence.



PROPUESTA DEL

PLAN DE
CAMPANA

Un descuido puede costarte la vida.

¥y 4449 COMISION PARA LA
PE A‘I’ON “#em>> SEGURIDAD EN EL
L | e TRANSITO
RESPONSABLE”J’ GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.



CST 2026-2027

SEGURIDAD PEATONAL o P2l

iPonte en sus zapatos!

CST @ OBJETIVO " Promover cruces seguros y conductores atentos a quienes caminan.
La autoridad que orienta YN : " - : -
para proteger vidas. . @ ESTRATEGIA | Convertir la empatia por el peatén en atencion, espacio y decisiones seguras.

Usa aceras y procura hacerte visible.
Si vas a beber, coordina transporte
seguro.

2. Cruzar con atencion

1. Mirar y dar paso

D COMUNICACION Quien cruza necesita que lo veas Usa los cruces disponibles, mira a
y le des tiempo. ambos lados y evita distracciones.

Personas que caminan, incluidos

f& AUDIENCIA Conductores. Sheruess, giros y adultos mayores y sus
zonas de actividad peatonal.

Peatones de noche y adultos
gue planifican salidas con alcohol.

acompanantes.
@ TACTICA TVy (adio: mgstrar la perspectiva Meta y exterior: recordar acciones ng%raeyv?srigiglirgg:jé;k;)?;girfiii’;g(r’)n
de quien camina. claras cerca de rutas peatonales. del regreso.
‘ Conductor: mira y cede el paso. Peaton: usa el cruce disponible y verifica antes de cruzar.
| Encuestas: comprension y practicas declaradas. Medios: alcance y exposicion, con datos finales de medios.

Hipétesis a validar: la prisa reduce la atencion de conductores y peatones.

Fuente: cst.pr.gov/programas/peaton - Consulta: 27/09/2026 Powered by People. Driven by Intelligence.



TE QUIEREN
DE \IIIEI.TA

Si bebiste,

pide transporte seguro. -

=

Usa una app
de transporte

)

Llama un taxi

autorizado

G D»
i~

Pide a un familiar
0 amigo

Sé un peaton sobrio,
llega seguro.

PLANIFICA TU TRANSPORTE ANTES DE BEBER.

PEATONS,

COMISION PARA LA
SEGURIDAD EN EL

TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO



oPaP

Marketing

?eguridad peatonal

“Si no te ven, te llevan enredado”

Peaton : .
ﬁ responsable/sénior 5100,000 PeaFon Bhae
Cuifiar hoy, caminar INVERSION ﬁ::g:g:gcﬁs’
manana.
Distribucion de inversion por medio S $300,000
INVERSION TOTAL

Total: $S300,000

D TV abierta
$105.0 mil

Radio
$54.0 mil

Exterior
$51.0 mil

I RE

Meta
S72.0 mil

Programatica
$18.0 mil ~ :

D @
d

w— PP Marketing - CST 2026 — 2027

6.0%

35.0%

18.0%

17.0%

24.0%

$100,000

INVERSION

Relevancia y entregables por medio

=

Conductor

ante el peaton

Su vida tambien
esta en tus manos.

2

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

COBIERNG DE PUERTO MO

$100,000

INVERSION

Rol de cada medio en la estrategia y entregables proporcionales.

-
E3

[
©

TV abierta

Radio

Exterior

Meta

Programatica

Alta. Entregables estimados
Alcance masivo y generacion ~ 420 spots

de recordacion. de 30 seg
Alta. | ~ 1,200 cufias
Refuerzo de mensajes en de 30
momentos clave. € >€9
Alta. ~ 45 caras

Visibilidad en rutas y

zonas de alto transito. de 2 semanas

Segmentacion y frecuencia ; k7
por audiencia. IMPresiones
Media. ~45M
Alcance digital complementario S
en contextos relevantes. Impresiones

Powered by People.
Driven by Intelligence.



l l_J ’ PEP COMISION PARA
Market| LA SEGURIDAD
SN EN EL TRANSITO

GOBIERND O£ PUERTO RxCO

CO06 - Calendarioy Entrega

“Si no te ven, te llevan enredado”

Peaton sobrio
$100,000

Peaton ggz%c:nsable /
$100,000

[J  TVabierta $34,883.26
@ Radio $18,392.30

- Exterior S22,736.62
@  Meta $15,768.30
Programatica $4,803.51
Total $100,000

Entrega total estimada en la fuente

TV abierta Radio

5% 167 Bd 4,216 =

spots de 60 s cunas de 30 s

P2P / CST 2026—2027 -

$41,968.05

$22,992.77
$22,736.62

$34,734.74

$6,567.82

$100,000

Exterior

227

puntos-periodo

de 5 dias

— Conducto te
" elipeatdn Total
$100,000 $300,000
S34,883.26 $111,735
$18,392.30 $59,777
$11,361.99 $56,835
$27,109.81 $77,613
S4,803.51 $16,174
$100,000 $300,000
Meta Programatica
26,246,781 5,069,543
impresiones Impresiones
Powered by People.

Driven by Intelligence.
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MOTOCIGLISTA SEGURO

COMPARTE LA CARRETERA

PROPUESTA DEL

PLAN DE
CAMPANA

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

v.6)

B GOBIERNO DE

f PUERTO RICO

-x-—w
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CST 2026-2027

SEGURIDADENMOTORA  [J|P2P

" ope . Marketin
Compartir la responsabilidad es salvar vidas. J
CST OBJETIVO l Lograr que conductores y motociclistas adopten acciones para compartir la via con seguridad. I
La autoridad que orienta — — R "
para proteger vidas. ESTRATEGIA Conectar el respeto a la motora con la atencion al conducir y la proteccion antes de salir.
1. Reconocer y respetar 2. Mirar antes de maniobrar 3. Salir protegido
La motora también tiene derecho Antes de girar o cambiar de carril, Conductor y pasajero: casco DOT ‘
COMUNICACION . —— o .
a su espacio en la carretera. verifica si se acerca una motora. bien ajustado y equipo protector.
Conductores que comparten Conductores en intersecciones, Motociclistas y sus acompanantes
AUDIENCIA A . : . :
la carretera con motociclistas. giros y cambios de carril. antes de cada recorrido.
TACTICA TVy YouTube: mostrar elrespeto || Meta y programética: reforzar e Aot
al espacio de la motora. la atencion con escenas educativas. qap |

antes de salir.

ACCION CLAVE ﬂ ‘ Conductor: mira y mantén distancia. Motociclista: verifica casco, equipo y luces antes de salir.

COMO MEDIMOS .|| ‘ Encuestas: comprension y practicas declaradas. Medios: alcance y exposicion, con datos finales de medios.

Fuente: cst.pr.gov/programas/motora - Consulta: 27/09/2026

Hipotesis a validar: no anticipar la presencia de una motora aumenta las maniobras de riesgo. .
Powered by People. Driven by Intelligence.
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La foto buena es la del regreso.

MAS KILOMETROS
MAS HISTORIAS
JUNTOS

Motociclista:
sal protegido.

o —

Conductor:
respeta su espacio.

CADA MOTOCICLISTA TIENE SU ESTILO, Ly Akt COMISION PARA LA

‘E‘a SEGURIDAD EN EL
LA SEGURIDAD ES PARA TODOS. E%Mz)mgm: SESURD f“ TRANSITO

== \/ GOBIERNO DE PUERTO RICO




PalP

/ Marketing

CO7 - Seguridad en motora

“La seguridad es para todos”

Distribucion de inversion

Total de inversion

$198,000

0 TV abierta o
2% . 535,640 1SA

AT @ Vet
, o)
$63,360 32%

Total

198.000 YouTube o
$198, @ Yoamk 29%
Creadores 16%
$31,680 i
Programatica 59,

$9,900

P2P Marketing - CST 2026 - 2027

@

o

TV abierta
Media

Meta
Alta

YouTube
Alta

Programatica
Media

Creadores
Alta

COMISION PARA
LA SEGURIDAD

EN EL TRANSITO
GOBERNO DEL PLERTO RSO

MAS

CONCIENCIA.

VIAS MAS SEGURAS.
Gl =

Medios y relevancia

Como cada medio aporta al objetivo

Demostrar la accion
en programacion local.

Repetir la accion
y facilitar orientacion.

Explicar la conducta
con video breve.

Reforzar en contenido
local pertinente.

Mostrar la conducta
con una voz afin.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



c7 Calendario y Entrega

“La seguridad es para todos”

L] TVabierta
(00 Meta
B YouTube

ol Programatica

=% Creadores

Total

Entrega total estimada
en la fuente

P2P / CST 2026—2027 -

) 1-28 may 27

$18,386.52
$25,600.18
$26,801.10

$4,456.92

$13,982.35

$89,227

TV abierta

L] 20

spots de 60 s

5 1-28 ago 27
$12,260.38
$17,672.61
$17,929.45
$2,972.05

$8,753.23

$59,587

Meta

6,784,134

Impresiones

Q0

) 1-28 sep 27
$6,132.63
$19,070.82
$14,945.39
$2,480.83

$6,998.68

$49,628

YouTube

8,085,798

Impresiones

$36,779.53

$62,343.45
$59,675.11
$9,909.65

$29,292.26

$198,000

Programatica

1,011,471

Impresiones

N BARA Personas.

LA SEGURIDAD

EN EL TRANSITO deas.

COBERND DE RIERTO RO Resultados.

Inversion total

$198,000

del motociclista

$128,000

(64.6%)

Concientizacion
del conductor

$70,000

(35.4%)

fa)

Creadores

ar 29

publicaciones

Driven by Intelligence.



COMISION PARA LA
SEGURIDAD EN EL

TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

‘l' . . ‘
.' ..'. . .

PROPUESTA DEL PLAN

COMPARTE
LA CARRETERA

RESPETO Y SEGURIDAD,
RESPONSABILIDAD DE TODOS.

Powered by People. Driven by Intelligence.



CST 2026-2027

SEGURIDAD CICLISTA - P2lP

Compartir la responsabilidad es salvar vidas.

CST OBJETIVO Lograr que conductores y ciclistas compartan la via con espacio, atencion y precaucion.
ESTRATEGIA Convertir el respeto al ciclista en acciones concretas al compartir la carretera.
1. Reconocer al ciclista 2. Dar espacio al pasar 3. Hacerse visible

La autoridad que orienta
para proteger vidas.

) El ciclista es una persona que Al pasar a un ciclista, deja al Usa casco y equipo visible.
COMUNICACION también necesita llegar segura. menos tres pies de separacion De noche, utiliza las luces
lateral. indicadas.

Personas que usan la bicicleta

AUDIENCIA Conductorgs que comparten Conductores gl acercarse y T

rutas con ciclistas. pasar a una bicicleta. e tra.r}sporte, SIS GRR
recreacion.

TACTICA TV y YouTubs: mestrar a2 e v oo o SR B R e 6455

persona detras de la bicicleta. 2 SERAration cOVEOIRa) Prep
revisado técnicamente. de salir.
ACCION CLAVE Conductor: deja espacio al pasar. Ciclista: usa casco, hazte visible y transita a favor del transito.
COMO MEDIMOS Encuestas: comprension de la separacion y practicas declaradas. Medios: difusion de la campana.

Hipétesis a validar: la prisa lleva a pasar al ciclista sin dejar suficiente espacio. Fuente: cst.pr.gov/programas/ciclista - Consulta: 27/09/2026 | Powered by People. Driven by Intelligence.



PUERTO RICO AVANZA SEGURO - - . MAS
RESPETO

EN LA VIA.
UN MEJOR
PUERTQO RICO.

CON
PERMISO.
CON

ESPACIO. |

Al pasar a un ciclista,
deja al menos 3 PIES.

i 3 PIES

/ Respeto y seguridad, | l > 8z

responsabilidad de todos. | COMPARTE LA CARRETERA ~ o

COMISION PARA LA
SEGURIDAD EN EL

TRANSITO

2m E;
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ij‘ COMISION PARA
| LA SEGURIDAD

J . EN ELTRANSITO
Marketmg COBERNG DE PULRTO 10O

MAS
RESPETO
MAS VIDAS

Seguridad ciclista

“El camino se comparte.”

DISTRIBUCION DE INVERSION TOTAL DE INVERSION Relevanciay funciéon de cada medio
[j TV abierta Media. Demostrar la accion

100,000
, 100%
en programacion local.

y facilitar orientacion.

> YouTube Alta. Explicar la conducta
B | ideo b :
Creadores $14.82 mil - 14.82% et
o Media. Reforzar en contenido
TV abierta $12.98 mil - 12.98% '2' Ciegiaiatea local pertinente.
Programatica $10.00 mil 10.00% 200 Creadores Alta. Mostrar la conducta

con una voz afin.

Powered by People.

P2P Marketing - CST 2026 — 2027 Driven by Intelligence



MEDIO

b
R

P2P 7 CST 2026

Inversion mayo

$69,767

TV abierta

Meta

YouTube

Programatica

Creadores

Total

Entrega total estimada en la fuente

+ CAMPANA DE MEDIOS

Calendario y Entrega

“El camino se comparte.”

1-28 MAY 27

$8,652.96

$26,918.17
$17.492.09
$6,997.39

$9.867.40

$69,767

Inversion julio

$30,233

1-28 JUL 27

$4,344.48
$10,235.18
$7.492.79
$3,002.57

$4,.867.08

$30,233

Inversion total

$100,000

TOTAL
$12,997.44
$37,153.35
$24,984.88
$9,999.96

$14.734.48

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

Periodo del reporte

1 de may 27 - 28 de jul 27

$100,000

TV abierta 10 spotsde 60s / Meta 6,148,671 impresiones / YouTube 5,197,707 impresiones / Programatica 1,559,150 impresiones / Creadores 22 publicaciones

2027 -

Powered by People.
Driven by Intelligence.



PROPUESTA i
PLAN DE CAMPANA

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.



DROGAS Y CONDUCCION

Usar cannabis medicinal no te autoriza a guiar bajo sus efectos.

CST OBJETIVO Evitar que las personas conduzcan bajo los efectos de drogas.

';,2;”;?;'{5;1?3;,‘;;’9”“ Separar la autorizacion de uso de la decision de conducir y planificar transporte seguro.
s'cf:dr;?‘s;?s's:: et (R e e, g‘g;;:ggéécs:j?:;:éﬁézzzz?é%ﬁ‘:.“
AUDIENCIA Condgctores adulto§, inclqiglos Adultos.que prevén consumir Conductores y personas que
usuarios de cannabis medicinal. y necesitan desplazarse. pueden ayudar con el traslado.

Meta y video educativo: mostrar

. TV y YouTube: aclarar el mensaje , . . Radio y gaming: reforzar la decision
TACTICA institucional sin estigmatizar. como goordlnar una alternativa de no conducir bajo efectos.
disponible.
ACCION CLAVE No conduzcas bajo los efectos de drogas. Coordina transporte alterno antes de consumir.
COMO MEDIMOS Encuestas: comprension y transporte alterno declarado. Medios: difusion de la campana.

Hipotesis a validar: confundir uso autorizado con capacidad para conducir. | Fuente: cst.pr.gov/programas/preventido-de-drogas + Consulta: 27/09/2026. l Powered by People. Driven by Intelligence.
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CONDUCE CON RESPONSABILIDAD

MEDICINAL

NOES
LUZ VERDE. y4 >
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Usar cannabis medicinal no te
autoriza a guiar bajo sus efectos.

f ﬁ | Antes de consumir,
coordina tu transporte.

sk . COMISION PARA LA

SI TE SIENTES DIFERENTE, SEGURIDAD EN EL

GUIAS DIFERENTE.

GOBIERNO DE PUERTO RICO



ojPeP

Drogas y conduccion

“Si te sientes diferente, guias diferente”

Distribucion de inversion

P2P Marketing

TV abierta
S27.3 mil

Radio
S8.8 mil

Meta
$38.6 mil

YouTube
S30.8 mil

Videojuegos
$18.8 mil

+ CST 2026 — 2027

$125,000

22%

7%

31%

25%

15%

COMISION PARA
LA SEGURIDAD

EN EL TRANSITO
QOBIERNO DE PUERTO MiCO

Diferentes medios,
un MISMOo proposito:
salvar vidas.

Relevancia y funcion por medio

Meta

YouTube

Videojuegos

Alta

Media

Alta

Alta

Media

Demostrar la accion
en programacion local.

Recordar una decision
antes y durante el trayecto.

Repetir la accion
y facilitar orientacion.

Explicar la conducta
con video breve.

Probar atencion voluntaria
fuera de la via.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



P2P

Marketing

CO9 - Calendario vy Entrega

“Si te sientes diferente, guias diferente”

(5] 1-28abr27

1- 28 ago 27

1 - 28 abr 27

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERND DE PUERTD RXD

‘ 1-28 ago 27

) TV abierta $13,491.10
al[» Radio $4,434.50
0  Meta $19,413.62
> ) YouTube $15,598.33
) Videojuegos $9,314.80
Total $62,252

— Entrega total estimada en la fuente
15 aly 228

— spots de 60 s cunas de 30 s

TV abierta Radio

P2P / CST 2026 - 2027 -

7N

4,387,761

Impresiones

Meta

$13,491.10
$4,434.50

$19,413.62
$15,598.33

$9,314.80

$62,252

4,390,169

impresiones

YouTube

$26,982
$8,869
$38,827
$31,197

$18,630

$125,000

157,963

vistas completas

Videojuegos

Powered by People.
Driven by Intelligence.



COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO
GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.




g PEP COMISION PARA
|, LA SEGURIDAD
Marketing ENELTRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

P2P Performance Commitment +10%

Entrega adicional sobre el KPI primario acordado para medios optimizables.

BASE

0 ll KPI, volumen y costo unitario pactados
antes de activar.

0 CALIDAD
rqng\ Mismo publico, Puerto Rico, periodo
I y entrega valida.
o . ' SEGUIMIENTO

Frecuencia, calidad y costo se revisan
semanalmente.

Minimo = base acordada x 1.10 @ REMEDIO

Completar el deficit a costo de P2P
0 acreditar su valor conforme al contrato.

o Nota: El +10% mide entrega publicitaria. Su base debe reconciliarse con las proyecciones del plan antes de convertirlo en compromiso final.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



PEP COMISION PARA
- LA SEGURIDAD
Marketing EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Estudio de
efectividad del mensaje B opisero 2o meywocmes

Campaign Effectiveness & Message Receptivity Study

22 1,800

encuestas propuestas

S 7—-14 dias antes y después de la
Campo
P ventana seleccionada.

II Contenido .Recue.rc':lo, comprension, relevancia,
. intencion y conducta declarada.

$1 o, ooo @ Entrega 9 reportes, base andnima e informe final.

Reportes a 20 dias laborables del cierre.

=

reserva dentro de presupuesto

Powered by People.

P2P / CST 2026 —2027 ~ = Driven by Intelligence.



ohel

Produccion con alcance definido

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIEFNO DE PUERTO RICO

El precio original debe incluir todo lo requerido para entregar la pieza aprobada.

W

Talento

Derechos de
exposicion por
36 meses incluidos
en el costo total

de produccion.

P2P / CST 2026 — 2027

B

Versiones
y revisiones

Los formatos iniciales,
correcciones y ajustes
de aprobacion forman
parte del precio
original.

Ny

Pieza educativa

Diseno y reproduccion
minima de 5,000
unidades segun
especificaciones.

= .

Terceros Auspicios

Cuando apliquen,
sus costos estaran
dentro del presupuesto
de Paid Media de |a
campana y sujetos a
aprobacion previa
de la CST.

Minimo de tres
cotizaciones.
Ningun compromiso
sin adjudicacion
y autorizacion CST.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



EqQuiIpo Asighado a CST

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.




Un equipo para
planificar, crear y medir

Servicios para las nueve campanas + octubre de 2026 a septiembre de 2027.

&

B

Estrategia Planificacion Produccion
y creatividad y compra de medios y adaptacion
Convertimos cada objetivo Distribuimos, negociamos Desarrollamos piezas para
en una accion clara. y optimizamos |la pauta. cada medio y publico.
B Concepto, mensaje y l Planes, flowcharts y reportes [B Video, audio, artes digitales,
—J visual principal por campana. l' de inversion y rendimiento. prensa, exterior y material

educativo.

Especialidades P2P: creadores, videojuegos moviles, programatica y creatividad en medios.

P2P MARKETING - CST 2026 - 2027

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

Monitoreo
de los mensajes

Evaluamos como las personas
reciben la campana.

e®e Encuestas, hallazgosy
#@AN c.comendaciones para ajustar.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



NUESTRO

EQUIPO

Talento y compromiso al servicio

de la seguridad vial.

EXPERIENCIA COMSIOHDARA

LA SEGURIDAD
EN EL SECTOR EN EL TRANSITO
PUBLICO GOBIERNO DE PUERTO RICO
Trabajo comprobado
con agencias y entidades EDUCAR
del Gobierno. PREVENIR

SALVAR VIDAS

ACCOUNT
DIRECTOR

Supervisa estrategias,
procesos y aprobacion
de campanas.

GRAPHIC &
AUDIOVISUAL DESIGNER

Disena y produce piezas
graficas, audiovisuales
y digitales.

@ ESTRATEGIA i @ CREATIVIDAD 8-803

IMPACTO

SOCIAL MEDIA CREATIVE EXPERIENTIAL
MANAGER LEADER MARKETING
Planifica y optimiza Conceptualiza y lidera Planifica y ejecuta
las redes sociales y campanas creativas eventos y activaciones
contenido digital. de alto impacto. educativas en la comunidad.
4 ™)
I SECTOR Experiencia laboral con la Comision para la Seguridad en el Transito
PUBLICO




NUESTRO EQUIPO

Liderazgo estratégico para una comunicacion publica
efectiva y centrada en resultados.

Qi MEDIA DIRECTOR

Lidera la estrategia integral de medios
para planificar, negociar y optimizar
campanas que informan, educan

y generan impacto.

MEDIA PLANNER & BUYER

Planifica y gestiona la inversion en
medios con inteligencia y precision para
maximizar el alcance, la eficiencia y
el retorno.

Powered by People. Driven by Intelligence.

COMISION PARA
LA SEGURIDAD =
EN EL TRANSITO =

GOBIERNO DE PUERTO RICO

é)))QD PUBLIC RELATION &
' INFLUENCER MARKETING

Fortalece la relacion con medios, lideres
de opinion e influenciadores para
amplificar mensajes y promover
confianza institucional.

INNOVACION DIGITAL

§ ="

Integra tecnologia, datos e innovacion
para optimizar campanas y transformar
mensajes en resultados medibles.




TRANSICION ORDENADA, OPERACION CONTINUA

Plan de Transicion: primeros 15 dias

Plan operativo propuesto desde la autorizacion y entrega de accesos.

DIAS1-5 DIAS 6 —10 DIAS 11— 15
Inventario y diagnéstico Conciliacién y / Configuracion
planificacion y pruebas
e |nventario de campanas, e Conciliacion de saldos. e Configuracion de accesos.
archivos, derechos, e Calendario. e Expediente, baselines
medios y obligaciones e Suplidores y prioridades Y TEPQRtES; .
activas. de publicacion. e Prueba de una campana
completa.
O Las campanas activas requieren un plan de continuidad especifico antes de cualquier cambio de cuentas, materiales o pauta.

P2P / CST 2026-2027 -

COMPROMISO PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

DIiA 15 EN ADELANTE

Operacion y seguimiento

e Operacion regular.

® Seguimiento de
incidencias.

Powered by People.
Driven by Intelligence.



Oferta Economica

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.




(o] P2P ey
Marketing %e%o%ﬁlrg
PROPUESTA ECONOMICA
Tarifas de creacion y produccion original
Base de servicios de agencia y técnicos. Cantidades propuestas para las nueve campanas.
SERVICIO / PIEZA UNIDAD CANTIDAD TARIFA BASE SUBTOTAL BASE
Q Concepto y desarrollo creativo Campana 9 $5,000 $45,000 i l'
]l Video original - servicios técnicos Pieza hasta 60 s g $8,840 $79,560
Subtotal de
Jd  Audio original - servicios técnicos Pieza hasta 60 s 9 $940 $8,460 servicios originales
°A  Arte digital / redes Pieza estatica 27 S665 $17,955
_5"] Arte de prensa Pieza 9 $1,330 $11,970 $1 8371 50
, Diseno para exterior Pieza 9 $665 $5,985
= Diseno educativo Pieza hasta 2 caras 9 $1,580 $14,220
@ Pendiente de integrar: talento y derechos, recursos externos e impresion educativa inicial.
Los formatos y revisiones requeridos desde el inicio se incluyen en la produccion original.

Powered by People.
Driven by Intelligence.

P2P Marketing - CST 2026—2027 —



B PEP COMISION PARA

o LA SEGURIDAD

Marketing ENEL TRANSIO
Se aplican a piezas aprobadas y a trabajos

Ca lonbios pros.te riores: solicitados y autorizados previamente
ta rlfas y |lmltes por la CST.

Servicio Tipo de pieza Unidad Costo unitario Costo maximo!'
8 Reproduccion Educativa Paquete de 5,000 Por cotizar Por cotizar
in Edicién / adaptacién Video Pieza hasta 60 s $1,500 S27,000
'I|I' Edicion / adaptacion Audio Pieza hasta 60 s S500 $9,000
@ Edicion / adaptacion Digital / redes Pieza estatica S270 S14,580
= Edicién / adaptacién Prensa Pieza $540 $4,860
- Edicién / adaptacion Exterior Pieza $540 $4,860

Subtotal cotizado? $60,300

! Topes propuestos para toda la vigencia; estan dentro de Produccion y no obligan a agotarlos.
2 Base: 18 videos, 18 audios, 54 artes digitales, 9 de prensa y 9 de exterior. Reproduccién pendiente.

Powered by People.
P2P Marketing + CST 2026—2027 Driven by Intelligence.



@ pa P COMISION PARA

LLA SEGURIDAD
Marketing EN EL TRANSITO

GOSIERNO DE PUERTO RICO

Cada pieza se cotiza completa

QUE MUEVEN

REALIDADES

El precio final integrara todos los recursos necesarios para producir y publicar cada pieza.

Incluido en el

1iC 1e Pendiente de
servicio original

cotizacion externa

: Concepto y desarrollo

= o Talento y derechos - 36 meses
-O- Estrategia, mensaje y visual principal; ?Q% Incorporar talento, locucion, musica vy licencias
guiones y artes segun las piezas cotizadas.

al costo total de la pieza, sin duplicar cargos.

— : i Equipos, locaciones e impresion.
74 Formatos requeridos, revisiones y | . :
. (i Escenario educativo: 5,000 ejemplares
correcciones durante el proceso de aprobacion.

por campana.

@ Las copias adicionales de una pieza aprobada NO generan un nuevo cargo creativo.

Powered by People.
P2P Marketing - CST 2026 — 2027 Driven by Intelligence



Marketing

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

Tiempos de trabajo para planificar con claridad

Estimados propuestos en dias laborales. Inician con el insumo y la autorizacion indicados.

Servicio @ Plazo propuesto @ Punto de partida

Q Concepto y visual principal 5 -7 dias Brief completo aprobado.

Video original 15 — 20 dias Concepto, guion y presupuesto
aprobados.

) Audio original 5 — 7 dias Guion, talento y presupuesto
aprobados.

A Artes dlg.ltales, prensa; extees 3 - 5dias Concepto y contenido aprobados.

y educativo

V4 Edicion / adaptacion sencilla 2 - 3 dias Solicitud aprobada y archivos disponibles.

(Sl Impresion / reproduccion 7-10dias’ Prueba final y orden autorizadas.

% Informe del estudio 10 dias Cierre de campo y base de datos completa.

' Estimado sujeto a confirmacion del suplidor. Calendario de campo del estudio por acordar.
La revision de CST y cambios de alcance se coordinan en el calendario antes de ejecutar. Powered by People.

Driven by Intelligence.

P2P Marketing « CST 2026 - 2027



COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

1 P2P

Marketing

Presupuesto alineado con los nueve programas

Pauta, eventos y produccion segun el presupuesto de CST 2026-2027.

la Presupuesto de trabajo Q Detalle de produccion

Tres partidas, claramente separadas. Limites de presupuesto por tipo de servicio.

@u Pauta pagada $3,763,000 % Nueva produccion $716,000

Honorarios del 15% incluidos en el escenario.

Reproduccion, edicion
Eventos y auspicios $1,075,000 / y adaptacién $253,800
] Presupuesto independiente de la pauta.
» . 1 ' Maximo de produccion y adaptaciones $969,800
g Produccion y adaptaciones $969 ,800
Maximos disponibles segun el presupuesto. Los precios finales requieren cotizacion por servicio.

Estudio de mensajes: $10,000 propuestos.

||| Distribucion para los nueve programas del ano fiscal 2026-2027. . . = ,
Pendiente de asignacion. Fuera del subtotal.

SUbtotAl de refereNCcCia

@ Cierre de oferta pendiente

' ' I $5 80 : 800 Pauta + eventos Y aUSpiCiOS + maximos de p’-oduccio-n.
, ' Estudio y $117,200 sin desglose quedan fuera del subtotal.

P2P Marketing - CST 2026-2027 Powered by People.
Fuente: AGA 27 de CST. Revision: 28 de septiembre de 2026. Driven by |ntelllgence-
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Marketing

Honorarios
de medios

15% sobre costo de pauta,
integrado en los
presupuestos de

Paid Media.

/\ﬂ

P2P Marketing - CST 2026 - 2027

Condiciones ecgqémicas
claras desde el inicio

Toda ejecucion se mantiene dentro del presupuesto y requiere autorizacion de la CST.

) @ ) @ )

Auspicios e
integraciones

Incluidos en Paid Media

y en los flowcharts;
sujetos a aprobacion
previa.

NUESTRO COMPROMISO

La optimizacion de medios busca +10%

en entregas validas sobre la meta base acordada.

Servicios
de terceros

Minimo tres cotizaciones
de suplidores calificados.

Contratar tras adjudicacion

y autorizacion de CST.

04

Topesy
facturacion

Solo servicios autorizados
y realizados. Los topes

no obligan a agotar fondos
ni autorizan extras.

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSTO

05

Cierre de
la oferta

Integrar costos por pieza,
impuestos aplicables y
topes pendientes antes
de someter.

Este compromiso de rendimiento

no representa un descuento automatico
a las tarifas de produccion.

Powered by People.

Driven by Intelligence.
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Perfil institucional v
credenciales

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO
GOBIERNO DE PUERTO RICO
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Marketing

Perfil de la agencia

Comision para la Seguridad en el Transito
Servicios de publicidad para el ano fiscal federal 2026-2027

En P2P Marketing somos una agencia puertoriquena con mas de una década de experiencia en comunicacion,
publicidad y educacidn publica. Integramos estrategia, creatividad, produccion y medios para ayudar a nuestros

clientes a conectar con Ias personas y cumplir sus objetivos.

Nuestra vision. Combinamos talento humano, conocimiento de Puerto Rico y datos para crear mensajes
@ utiles y tomar mejores decisiones. La tecnologia nos ayuda a trabajar con agilidad; nuestro equipo aporta el
criterio y la creatividad. Buzscamos que cada inversion produzca resultados claros y medibles.

— Experiencia y capacidad. Hemos trabajado con la CST, el Departamenteo de Justicia, la Comision
Estatal de Elecciones, la Junta de Planificacion de Puerto Rico y el Negociado de Sistemas de Emergencia
9-1-1, entre otros. Nuestro equipo integra planificacién estratégica, diseno, produccion audiovisual,
medios, relaciones publicas y andlisis de audiencias, con apoyo de proveedores especializados.
Marketin
a r g Nuestro aporte a la CST. La propuesta 20262027 refuerza su papel como la autoridad que orienta

O para proteger vidas. Las nuevas campanias promaverin el cumplimiento de las leyes de transito con acciones
faciles de entender y recordar, para contribuir a prevenir muertes, lesiones y danos a la propiedad, Cada

plan conecta publico, mensaje, medios, calendario, presupuesto y medicion,

Especialidades que suman valor. Integramos creadores de contenido e influencer marketing para

P E R Fl L I N STI T U C | O N A L (O) demostrar conductas seguras; videojuegos maéviles para pressntar mensajes en pausas voluntarias; y
publicidad digital programatica, que permite seleccionar espacios segun el publico y el contexto.

Combinamos estos recursas con medios tradicionales y usos creativos de los medios segun ef objetivo de

cada camparia.

Em. Mas resultados con la misma inversion. Planificamos, negociamos y ajustamos la pauta para aprovechar
mejor cada délar. Garantizamos al menos un 10% adicional sobre la meta base acordada del indicador de medios
de cada campana, sin aumentar fa inversion, El compromiso se verificara con reportes de entrega, manteniendo

las condiciones acordadas de pablico, periodo y calidad

D Medir para mejorar. Incluimos un estudio de receptividad e influencia de los mensajes, con encuestas
antes y después de una etapa de pauta por campana, Evaluaremas recuerdo, comprension, relevancia e intencidn

de actuar, Los hallazgos serviran para mejorar los mensajes y la seleccion de medios. 2

@ wearep2p.com San Juan, PR
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marketing

P2P Marketing Credentials
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1

Digital
Evolution

STRATEGIC .
PARTNERSHIP (&%

INTERNATIONAL MARKERS
sab

market:ng
We identify evolution and growth opportunities to develop connections

strategic and actionable solutions For our clients.

Responsible BE Social
Marketing A% Media

campaign
AGENCY

OF THE

YEAR
GLOBAL

9023 2025 NETWORKING
OF THE YEAR LATIN AMERICA

Q www.aoyglobalawards.com

‘
|
L
n

Powered by People. Driven by Intelligence.
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CULTURE,
CREATORS AND
MEDIA WORKING

TOGETHER

Influmedia strengthens our model with creators,
digital media, influence, content and 360°
commercial solutions.

DIGITAL TRENDS
Shaping the
future

Creators

Performance

==
(O 72N .
> ((@)) (%
gm l \‘ 2.4M 8.5% 12.7K One ecosystem

Creators Media Performance s S5 10N
Real voices that Digital channels Data and insights Endless possibilities.
build trust and that amplify that turn attention

drive action stories and reach. iInto results.




ONE SYSTEM - ONE TEAM - BETTER RESULTS

ONE SYSTEM

QNE TEAM

BETTER RESULTS

!! \ll : »
»._ﬂt /“*_,
7 S 7

R ©) 1

CULTURE MEDIA DATA
INSPIRED AMPLIFIES OPTIMIZES

-~ - ‘
- - l
N

CREATIVITY COSMO
CONNECTS EMPOWERS



What we build

HOW WE WORK:

THE 5P'S
POWERED BY

COSMO

Product. Proposito. People.
Positioning. Platform.

COSMO helps our team organize information, sharpen strategy
and turn the 5P's into ideas, actions and measurable results.

cosMo

INTELLIGENCE CORE

- STRATEGY ﬂﬂ RESULTS =
Platform

Where |t
all connects

.‘@ SMARTER /' MEASURABLE

ONE SYSTEM « ONE TEAM « BETTER RESULTS

..

Purpose
Why we do it

0n0
I

People
Who we
empower

Positioning

How we
show up



&

EVERYTHING
WORKS AS

ONE TEAM.

Integrated capabilities.
One shared mission.

<

*o)
BRAND STRATEGY
éﬁ & EXPERIENCE é>
O —
DATA, Al & CREATIVE
OPTIMIZATION & CONTENT
O O

&) [

&
PR & \
REPUTATION
O

g \o/
oy

ACTIVATIONS &
EXPERIENCES
INFLUENCER
MARKETING

=,

MEDIA &
PERFORMANCE

\
)

AN

SOCIAL & CONSUMER
ENGAGEMENT



&

Why is P2 P your best match?

EXPE
RIENCE

We bring over a decade of proven expertise as a
full-service agency, specializing in igniting
conversations and building lasting connections. [
With a track record of pushing the boundaries of
creativity, we leverage data-driven strategies to
ensure your brand’s success.

Powered by People

f —
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TRUSTED BY

BRANDS

THAT MOVE PUERTO RICO

BEVERAGES 7 FOOD & RETAIL &) AUTOMOTIVE

) Planet-ol. @MAPEI '

Walmart -

W
General
& Mills
@32 Al Chavo.
ENERGY & CONSTRUCTION IE; HOSPITALITY & ENTERTAINMENT

D

EL CONQUISTADOR
RESORT

§39 Triple-S

Powered by People. Driven by Intelligence.
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2| EXPERIENCIA

Cada motociclista tena su estilo, I

la SEGURIDAD es para todos, LOS TUYOS
e TE ESPERAN

cbign.y, ey

-~

| sulns BORAACHD;
COMIBION PATIA LA

SERAS DETENINO | N SEGURIDAD 3
s : I EN sL'mAusrm b,
Autorizado por [a Oficina del Contralof .
LS TUYDS |
TE ESPERAN

-~
oI A SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

LT Sare pur 8 Sy et Lamagm S e st #0190 [H10 29490

seguridsdencitransitocom
THTTIL443

[\ P




. UM PR LA ‘

SECURIDAD &
EN EL TRANSITO
f

COMERNO OE PURITO 0

: Si gu(nas b@rracho Qés&temdo
X PO e


https://www.youtube.com/watch?v=pr5GpaJAY04

EXPERIENCIA

JUNTADE
PLANIFICACION

/4

/7

Powered by People. Driven by Intelligence.




2] EXPERIENCIA

PARA QUE UNA CASA ESTE DISENADA
SEGUN LOS CODIGOS DE CONSTRUCCION
Y LA REGLAMENTACION OE PLANIFICACIONT

Ctiiamn TOOTITHY™ oV 0 v

CASA EN CUMPLIMIENTO

Thars (20 DAROS O COMTIUCEISH BEHa DOT Exsa s
Daafada para Mt amonalss Naturikes

« Toma en cuanta sl sueio y cimientss de anclae

¢ LOCANESGD en UNe 20N sdecuatis
NO 0% WiNnMabhio a inundacionss y deslizaminnio

o SOUTE ¥ SUrackira

LARTIDN COT K DOTIMNOS 19U ios

Jav
O Qriantate;

R ConstruyaSeguro.pr.gov

El rol de

LA PLANIFICACION

v LA CONSTRUCCION
SEGURA ANTE LAS
AMENAZAS NATURALES

(4% B
Importanci& N |
LA PLANIFICACION

y LA CONSTRUCCION
SEGURA

miiTo

o

Amenazas naturales
mas comunes en
Puerto Rico

s Huracanoes
s Inundaciones
» TRIIOMmoLos

s Origntate:

R ConstruyeSeguro.pr.gov

Datos
poshuracan Maria

« Aprax. 250000 propleciades
on zonns inundablos ‘
Q2

Numero sustancial

de estructuran infarmales

Qe N Sumblan con recumitos
de Constivesion saglry

== Qrdntatw
@‘ ConstruyeSeguro.pr.gov

€
: segura, hacha sigu. O
108 codigos de construceidn y | Q
reglamantacion de planificacion :
te proves:

I r- : m_nranaullldan l-

» Mancs riesgos
» Protecoion e vicka & Inversian

=3 Qridntate:
\ ConatruyeSeguro.pr.gov

{‘_"———"—; '.\.

- Sl 0T BEITICTLTM TR ST

w1 LALD e b e st S -

1 MEIGA e mtt b ndacionss

¢ QDY 0’ 2o BerITINGS e CONRTIE=KN)

0 LR T aeTUCIUEE @ astig e CUmmpiioMenes
won by codliyus Je comul uezion
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https://www.youtube.com/watch?v=_J2W6UGhsv0

EXPERIENCIA

DEPARTAMENTO DE

= EDUCACION

B GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.
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OBRAS Y AVANCES

\ - A
AVE
2000 INICIATIVASE

A e e eAs : ' miescuelavive.pr.gov

£ I TACAS BV SETTE A0, AdNnCala

e N 7 DEBAITAMINTD D @
TS e e ST T L . EDUCACION |

MAPA DE REGIONES EDUCATIVAS

de nuestras escuelas it bebareb oy egedisy oo
publicas esta en marcha.

SCEITITE ©W MIrTEIIgN IS MROUTTA, MIGENITIeE ) SEE1E Y e

AVANCES A treeee (M) fropocts Ml ESCUSE VI #E3 repatancs
CENERALES Mon:tmmh;?;“w;mmmﬂ::-o
' 2 "iE praysQn m-pn;‘r- TR uouﬂ::yucm
. ’. : & > & == Visita escuelavive.pr.gov mm:;mhm mm“mw_“::w -

. ' ! ' i N | y descubre como estamos trwra
’ ’ u l u u’ reconstruyendo nuestras L CT i Ty
- . Dot s w0 wabere o s miamddnn § bam sensmt il propes ta

P . escuelas publicas.

noom @“‘“‘ n:m. 3"—" EDJEA'EléN i’

- "




DEPARTAMENTO DE

Caso de Exito: "Mi Escuela Vive” o UEReER

1. El Reto

- Desconfianza: El Departamento de Educacion
enfrentaba un gran escepticismo sobre su

capacidad para modernizar la infraestructura. I F I I

- Percepcién negativa: Las escuelas eran vistas como ‘ I -
centros en deterioro, no como centros vitales para l

la comunidad.

2. La Solucién ?

- Mensaje Intergeneracional: Se cred un video de
campana con el mensaje clave "Reparando,
Modernizando, Transformando”, protagonizado por
estudiantes felices en entornos escolares
renovados.

- Enfoque humano: La campana se centrd en
humanizar el proyecto, destacando el impacto
positivo en la vida de los ninos.

3. El Resultado

- Impacto Cualitativo: El mensaje transparente y
visual del progreso disipd6 la desconfianza del
publico.

- Revitalizacion de la comunidad: Las escuelas fueron
percibidas nuevamente como centros de vida,
restaurando el orgullo y el sentido de pertenencia
en la comunidad escolar.




EXPERIENCIA

ADMINISTRACION DE
SERVICIOS GENERALES

GOBIERNO DE PUERTO RICO
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CONTAMO

Cada decision, se cuenta.

asg.pr.gov




CONT S

CONTU

Crece tu negocio. Crece Puerto Rico.

HAZ NEGOCIO

Unete, informate, y sé parte
del cambio que construye tu pais.




COMISION ESTATAL
DE ELECCIONES DE
PUERTO RICO

EXPERIENCIA

‘ N
\..
1\-
“. ‘
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MARKETING . m

Comision Estatal de Elecciones S GRiP -
QUE NOS f CoMSION EXTRTAL
UNE . \ | . OF ELECCIDNES

3 CXRIEIE 2020

vota2020.com

L:g CHALLENGE:

Educate about new voting mechanism
during a pandemic and about the electoral
college changes after earthquakes
affected schools that were traditional
voting sites.

At no cost, we created an educational
platform with facebook to educate about
voting methods and additional text
messaging system to guide voters and
provide the excat address of new voting
sites.

SOLUTION:
3

RESULTS:

. l | Ist educational social media voting tool
made in Latin America, at no cost to the CEE.
About 1.MM users visited this space and
over 100k used the text messaging service,
helping to reduce cost vs. previous years in
educational campaigns.






0

SME@l@IaL

.
&>

72 il T -

. Matis Rosano Figuerst ©)

Stella Cabal

{Blenvenido a los SME Hoco 2 horas esive
Dhgyieal Awaras 20251
Gracias por ser parte do
B51A Caperiencis Qus partician e las difecontes
reconoce 18 INnovacion, £l procesa de volnckon se (ualiza calegonas y npaywr & tus
Iy Croutivicsad v ol con "Cooko de Autenticacion” que s voritas
impacto de by industrio rECINed &N SU COMEo O NGMNeto
dét mercadeo y ventas. da celulor, Una vez io reciba dobe
ngresar of cHgigo pars podor
completar s votacion de su
catagoris.

-
L voracssn so levari
Aty e foria chostal
rApids ¥ segura. Podris

» Hasta O horas son laz votaciones

Un Agente Virtual, ) - o , E‘ = — . - SRS 888  \More human
Un Agente de Cambio —

Comision Estatal de Elecciones de PR | Influmedia

( ;) More agile

i | More clarity
fi



EXPERIENCIA

NEGOCIADO DE
SISTEMAS DE EMERGENCIAS

9-1-1

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Powered by People. Driven by Intelligence.



2 EXPERIENCIA

EMERGENCIA

RESPONSABLEMENTE

' Hu L‘!_L{ f‘. s -::60'91‘1 () l l USA EL 9"1‘1
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COMISIONALD COBIIUNADORA

NEGOCIADO DF
BISTIMAS OF ININGINCIAS
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-9 RESPONSABLEMENTE

URGENCIA EMERGENCIA
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THE MOST

POWERFUL

INTELLIGENCE IS STILL

/

f TECHNOLOGY ACCELERATES

|||I DATA GUIDES

29¢ BUT PEOPLE CREATE THE CONNECTION

Powered by People. Driven by Intelligence.
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MARKETING &
HAS CHANGED

New technologies. Smarter audiences. Evolving behaviors.
Unlimited information. More channels than ever.

Today, growth belongs to brands
that adapt Faster and connect deeper.

- [ & =

O Q Al QO
People expect Technology Markets are Data is Attention is

more moves faster more complex everywhere the new currency




=

Brands don't need more ads.

| THEY NEED

BETTER CONNECTIONS

People don't They Connect
connect with ads. with brands that
fFeel human, relevant
and useful.

O Every touchpoint is an opportunity to be more human.



We create connections between brands and people
through culture, creativity, media, experiences and
intelligence.

< P
2 (®) 43
CULTURE MEDIA INTELLIGENCE

-:@:- e

CREATIVITY EXPERIENCES



HUMANIZIN
BRANDS

THROUGH INTELLIGENCE

Hacemos que las marcas conecten mejor,
actien mas rapido y crezcan con mayor claridad.

€ 4
4 () 1l
LB
More human More agile More clarity O i
We build meaningFful We help brands move We turn data and insight |
connections that faster with confidence into decisions that

create real Impact. and precision. drive growth.




P2P"

An integrated agency that combines human talent,
strategy, creativity, media and technology to drive
brands with greater agility and effectiveness.

WHAT WE
BRING TOGETHER

:’Hl (E%ﬁ «()D by 7 amnvﬂﬂ

HUMAN il
)

TALENT STRATEGY MEDIA )

N N P
d &%

CREATIVITY TECHNOLOGY

o

o d%

(el O
O S L P N



COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO
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COMISION PARA
LA SEGURIDAD

Gobiernode PuertoRico i Enas s

Administracion de Servicios Generales

GOBIERNO DE PUERTO RICO

Registro Unico de Proveedores de

Servicios Profesionales

CERTIFICADO UNICO DE PROVEEDORES

FECHA DE EXPEDICION NUMERO DE CERTIFICACION FECHA DE VENCIMIENTO

27 de febrero de 2026 202665857 27 de febrero de 2027
Nombre del Proveedor: P2P COMMUNICATIONS LLC
Numero de Proveedor: 4938

Unique Entity ID (SAM.gov): UDDEBMKERNZ9

Direccion Postal: PO BOX 367974 San Juan, PR 00936

Teléfono: (787) 531-0178

Correo Electronico: RUBEN@WEAREP2P.COM

PERSONAS AUTORIZADAS A FIRMAR
NOMBRE Y APELLIDOS TITULO QUE OSTENTA
GWENDALYN CROWDER CABRERA TESORERA/SECRETARIA
MARIA DEL PILAR CARTAGENA LUCAS VICEPRESIDENTE
RUBEN RODRIGUEZ CID PRESIDENTE

ADVERTENCIA: Cualquier alteracion anula este certificado y podria ser sancionado criminalmente conforme a las disposiciones aplicables del
Codigo Penal de Puerto Rico.

Validacion: https://validacion.pr.gov/, debe usar el nimero de certificado como cédigo de validacion

Printed Date :02/27/2026 12:50 PM RV.20220729
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CARTA BANCO

Bank

12 de febrero de 2025

P2P Communication LLC
PO Box 367974
San Juan, PR 00936-7974

Estimados sefiores:

Segin solicitado, nos place confirmarle que ustedes clientes de
Firstbank desde el afio 2024. Mantienen una linea de crédito por
$2,000,000 la cual se encuentra vigente. Ademés, mantiene sus
cuentas de depdsitos operacionales, las cuales han sido manejadas
de forma excelente.

Consideramos a los principales de la corporacidén como personas
serias y responsables.

Cualquier duda o© pregunta adicional se pueden comunicar con la
que suscribe al teléfono 787 729-8005.

Atentamente,

ey 70-)7&11—45-0?4
Frances Mangual
VPA & Oficial de Relacién

Business Banking

FM/it11l

COMISION PARA
LA SEGURIDAD
EN EL TRANSITO

GOBIERNO DE PUERTO RICO
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Powered by People

Sheila Lugo
Directora Ejecutiva / Dept. Justicia P.R.

&4 Email:
@ Celular: (787) 402-9414

I o

Marketing DEUTU?

TENEMOS AYUDAS PARATI.

-~

“P2P cuenta con un gran equipo y fue un gran apoyo
para el lanzamiento para el lanzamiento de nuestra
Campana de Orientacion sobre los servicios y ayudas
disponibles para victimas y sobrevivientes de delito.
Sin duda, son un gran aliado para cualquier empresa
que necesite una agencia de publicidad. Con la

Referencias

Casos que reflejan nuestro compromiso

ORIENTATE

#CambialLaHistoria 787“721 '2900

Confidencial | 2477 | TDO: 1-800.9581-4032

con la seguridad vial y el bien comun.

La Oficina de Compensacion y Serviclos a

participacion de victimas de delito y funcionarios de

la Agencia como talentos, lograron obtener lo mejor

de cada uno para desarrollar una campana sensible y
efectiva, de publicidad.”

Victimas vy Testigos de Delito te brinda
AYUDA LEGAL, PSICOLOGICA Y SOCIAL
para apoyarte en el proceso judicial

y aue puedas recuperar tu vida,

CONOCE todo el apoyo

t ti:
RO CENCIOSEATS DEPARTAMENTO DE

JUSTICIA

— Sheila Lugo / Dept. Justicia P.R.

justicia.pr.gov

NUESTRO COMPROMISO:

Infarmacion clara. Estrategias efectivas.

Resultados que salvan vidas.

San Juan, PR




COMISION ESTATAL
DE ELECCIONES

Government Experience

6é

En un ano tan retante como lo fue el 2020
(Pandemia) me enorgullece haber trabajado
con un equipo tan excelente como fue P2P.

Cualquier empresa que este considerando
trabajar con P2P yo le diria que si los eligen
estan eligiendo a los mejores

— Griselle Lopez / Dir. Prensa CEE

/

/ Griselle Lopez

« Directora Prensa / Comision Estatal de Elecciones

« Email: glopez@cee.pr.goyv
+ Celular: (787) 605-9304

NUESTRO COMPROMISO:

Informacion clara, Estrategias efectivas,
Resultados que salvan vidas.

Powered by People

Durante el ano pasado, tuvimos la
oportunidad de trabajar con P2P nuestra
campana institucional en ODSEC. Su
capacidad de entender nuestro objetivo de
comunicacion y su excelente sentido de
trabajo en equipo, nos permitio lograr una
campana efectiva que se identifica con
nuestra mision con las comunidades
Construyendo Juntos .”

- Thais Reyes / ODSEC

/ Thais Reyes Serrano
* Directora / ODSEC

« Email: treyes@odsec.pr.goy
« Celular: (787) 690-0269

@ wearep2p.com

San Juan, PR
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Personal de Contacto y
Autorizado por la Agencia:

Rubén J. Rodriguez Cid
CEO
ruben@wearep2p.com Marketing agency

(787) 531-0178

www.wearep2p.com a
‘ Fecha Entrega Propuesta:

Septiembre 29, 2026

@ wearep2p.com ‘ f in n l San Juan, PR




