










$3.763M – escenario recomendado





Estrategia de Comunicación



Compromiso de entregar al menos 10% adicional sobre la meta base de rendimiento acordada 
para los medios optimizables, manteniendo público, periodo y criterios comparables de 
calidad.

Montos de trabajo recomendados por P2P, sujetos a confirmación de fondos y 
distribución programática por CST.















Programas y Campañas 
2026–2027 



Nota: Arquitectura programática recomendada por P2P, sujeta a confirmación y reasignación por la CST. Youth Impaired se contempla dentro de 
C01 y PESET/Child Passenger Safety dentro de C04/C05, según aplique.



















con datos finales de medios.









































con datos finales de medios.











con datos finales de medios.





























Medios, Rendimiento y Medición





$750,000presupuesto





Equipo Asignado a CST











Oferta Económica















ANEXOS



Perfil institucional y 
credenciales 























EXPERIENCIA



https://www.youtube.com/watch?v=pr5GpaJAY04




EXPERIENCIA



https://www.youtube.com/watch?v=_J2W6UGhsv0




EXPERIENCIA



1. El Reto 😕  

• Desconfianza: El Departamento de Educación 
enfrentaba un gran escepticismo sobre su 
capacidad para modernizar la infraestructura. 

• Percepción negativa: Las escuelas eran vistas como 
centros en deterioro, no como centros vitales para 
la comunidad. 

2. La Solución 💡  

• Mensaje Intergeneracional: Se creó un video de 
campaña con el mensaje clave "Reparando, 
Modernizando, Transformando", protagonizado por 
estudiantes felices en entornos escolares 
renovados. 

• Enfoque humano: La campaña se centró en 
humanizar el proyecto, destacando el impacto 
positivo en la vida de los niños. 

3. El Resultado ✅  

• Impacto Cualitativo: El mensaje transparente y 
visual del progreso disipó la desconfianza del 
público. 

• Revitalización de la comunidad: Las escuelas fueron 
percibidas nuevamente como centros de vida, 
restaurando el orgullo y el sentido de pertenencia 
en la comunidad escolar.

Caso de Éxito: "Mi Escuela Vive"







EXPERIENCIA
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Documentos Requeridos



RUP

Gobierno de Puerto Rico 
Administración de Servicios Generales 

Registro Único de Proveedores de  

Servicios Profesionales

CERTIFICADO ÚNICO DE PROVEEDORES 

     FECHA DE EXPEDICIÓN NÚMERO DE CERTIFICACIÓN FECHA DE VENCIMIENTO 

Nombre del Proveedor:    

Número de Proveedor: 

Unique Entity ID (SAM.gov): 

Dirección Postal: 

Teléfono: 

Correo Electrónico: 

ADVERTENCIA: 

Validación: https://vDOiGDFion.SU.gov/, debe usar el número de certificado como código de validación 

dedede de

59.��������Printed Date : 

27 febrero 2026 202665857 27 febrero 2027

P2P COMMUNICATIONS LLC

4938

UDDEBMKERNZ9

PO BOX 367974  San Juan, PR 00936

(787) 531-0178

RUBEN@WEAREP2P.COM

PERSONAS AUTORIZADAS A FIRMAR
NOMBRE Y APELLIDOS TÍTULO QUE OSTENTA

Cualquier alteración anula este certificado y podría ser sancionado criminalmente conforme a las disposiciones aplicables del 
Código Penal de Puerto Rico.

02/27/2026 12:50 PM

RUBEN RODRIGUEZ CID PRESIDENTE

VICEPRESIDENTEMARIA DEL PILAR CARTAGENA LUCAS

GWENDALYN CROWDER CABRERA TESORERA/SECRETARIA



SAM



CARTA BANCO
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