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Segmentacja
wedtug dziatow:
trafniejsze kampanie

Podpisy e-mail odpowiadajg na rézne potrzeby HR, Sprzedazy,
Marketingu, Komunikacji czy Zakupow. Wykorzystaj je do przekazywania
dopasowanych komunikatow.

Cel? Kampanie, ktore trafiajg do odbiorcow i realizujg konkretne

cele biznesowe!

Dwa gtowne
segmenty komunikacji

02 OKAZJONALNIE

Podpisy poszczegolnych
dziatéow

01 STAtA KOMUNIKACJA

Podpisy wszystkich
pracownikow

Wybierz grupy pracownikéw do
bardziej ukierunkowanych, czasowych
kampanii.

Gtowny kanat dla statych kampanii
prowadzonych przez caty rok.

Podpisy pracownikow Kampanie wedtug dziatow
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Jakie kampanie mozna prowadzi¢
w podpisach e-mail pracownikow?

01 POZYSKIWANIE LEADOW
Kampanie pozyskiwania leadow
Podpisy zespotow Sprzedazy i Marketingu mogg zachecac do:

pobrania materiatu
Zzapisu na wydarzenie stacjonarne lub online
umowienia prezentacji produktu lub rozmowy handlowej

wypetnienia samooceny lub ankiety...

Pozyskanie adresow e-mail i innych danych kontaktowych.

02 PROMOCJA

Promocja produktu, ustugi lub wydarzenia

Marketing i Sprzedaz majg wiele mozliwosci. Ich podpisy e-mail mogg przekazywac czasowe
ogtoszenia dotyczgce:
wprowadzenia nowej funkcji
waznego wydarzenia stacjonarnego lub online, np. webinaru z gosc¢mi, targow czy debaty
ekskluzywnych ofert i promocji, zamknietej sprzedazy lub wyprzedazy

otwarcia nowego salonu...

Zwiekszenie widocznosci czasowych ogtoszen wsréd wszystkich odbiorcow.
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Budowanie rozpoznawalnosci i
wizerunku marki

Korzysta rowniez dziat Komunikacji. Kazdy
e-mail to okazja do zwiekszenia
rozpoznawalnosci marki. Podpisy
pomagajg przekazywac jednolite, spojne

komunikaty zgodne z tozsamoscig firmy.

() W PRAKTYCE

Kampanie rekrutacyjne

Szukasz nowych talentéw? Udostepniaj
oferty pracy w podpisach e-mail
zespotu HR i bez wysitku docieraj do
potencjalnych kandydatow.

ZADBAJ O SZCZEGOLY

Sprawdz, czy podpisy _
zawieraja wtasciwe wersje

logo i kolory zgodne Z
identyfikacja firmy!

Poznaj nasze wskazowki
Poznaj nasse Wo2ea—— —

Precyzyjna segmentacja w firmach miedzynarodowych

Stefan prowadzi kampanie w podpisach e-mail
w kilku krajach Europy. Dzieki segmentacji
dopasowuje komunikaty do odbiorcow we
Francji i we Wtoszech.

W kazdej filii réznicuje tez komunikaty dla HR,
Marketingu i pozostatych dziatow. Firma
przekazuje wtasciwe komunikaty, we
wtasciwym jezyku i miejscul!

06 Podpisy e-mail POSItlve


https://www.signitic.com/pl/kontakt

Planuj kampanie |
ustalaj ich priorytety

Segmentacja podpisow wedtug dziatéw to dobry poczatek. Ustalenie
priorytetow daje jeszcze wigcej! Planuj kampanie, wybierajac jeden z
trzech poziomow.

Poziom 3

Poziom 2

Poziom 1

Niski priorytet Sredni priorytet

SItA PRZEKAZU 9

NISKIPRIORYTET Stworz podpis e-mail dla wszystkich pracownikow,
St aly aktywny przez caty czas. Staty komunikat firmowy
. generuje ruch i leady nawet wtedy, gdy nie ma nowych
komunikat . ) .
informacji do przekazania.
SREDNI PRIORYTET Te komunikaty sg wazniejsze niz stata kampania:
. webinar za dwa tygodnie, rekrutacja... Nadaj im
Komunikaty o
sredni priorytet.
czasowe
Nie kazdy pracownik musi jednak komunikowac sig na
ten sam temat. To swietna okazja do testow A/B!
. : Positive
Podpisy e-mail Slgnltlc



WYSOKI PRIORYTET Runda finansowania, przypomnienie tuz przed targami...

Przekaz te aktualne informacje w podpisach catej firmy.

Mocny przekaz
na krotki czas

Zaplanuj kampanie o wysokim priorytecie, ktora na

krétko zastgpi pozostate.

Q Testy A/B:jak je prowadzi¢?
Sprawdz rézne wersje podpisow w dziatach. Mozesz zmieniac:

gtéwny kolor banera
potozenie przycisku CTA

tres¢ komunikatu...

.Zmieniaj tylko jeden parametr naraz i analizuj wyniki kazdej wersji. Celem jest
Zrozumienie, co dziata najlepiej!”

: Joris Dulac
¥ Menedzer ds. growth marketingu
L

PODSUMOWANIE: CZTERY KORZYSCI PRIORYTETYZACJI

@ tatwo zarzadzasz wieloma @ Unikasz przerw miedzy
kampaniami jednoczesnie. kampaniami.
@ Robisz miejsce na wazniejsze @ Mozesz prowadzic testy A/B.
komunikaty.
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Jak to wyglada
w praktyce?
Konkretny przyktad najlepiej pokazuje, jak segmentowac

podpisy e-mail i ustalac priorytety kampanii.

Natalia odpowiada za Komunikacje i podpisy w Invox.
Planuje kilka kampanii na pétrocze i kazdej przypisuje
poziom priorytetu.

NISKI PRIORYTET

Promocja realizacji firmy

Invox to agencja marketingowa.
Natalia chce rozpoczac rok promocja
nowego portfolio, ktore jest
wizytowka agencji.

Flora Kowalska

MenedZerka co

Czerp inspiracje

09 Podpisy e-mail

tent marketingu

Portfolio -

Zawiera ono najlepsze projekty firmy.
Planuje wiec statg kampanie dla
wszystkich pracownikow, a jej
komunikat aktualizuje co pot roku.

Positive
Signitic
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SREDNI PRIORYTET

Kampania marketingowa
z testem A/B

Dziat Marketingu prosi Natalige o Natalia planuje baner na 3@ dni przed
promocje nadchodzgcego webinaru, webinarem, by zwiekszyc liczbe
na ktorym czotowi eksperci omowig zapisow. Ustawia tez test A/B.

wazny temat branzowy.

Potowa dziatu korzysta z podpisu A, a druga potowa z podpisu B.
Obie wersje trafiajg do tej samej grupy odbiorcow...

... ale majg inne CTA.

7 sposobéw na wspolprace
Marketingu i Sprzedazy

w firmach ustugowych C

E— . gadz. 11
Ken B Virginie
Zapisujg sig — T sposobéw na wspoiprace Texei

Marketingu i Sprzedazy

w firmach ustugowych z o
4 | s 8 i

Na siedem dni przed webinarem Natalia ponawia promocje. Aby zwiekszy¢ udziat,
uruchamia nowy baner, ktory buduje poczucie pilnosci!

Zostato 7 dni

7 sposobow na wspélprace
Marketingu i Sprzedazy Zostato 7 dni
w firmach ustugowych

Webinas Cawartok 30 maja, gods. 11
Kon & Vieginie
e 7 sposobéw na wspéiprace Texei

Marketingu i Sprzedazy

w firmach ustugowych 4
o | i B irwox
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WYSOKI PRIORYTET

W miedzyczasie Invox zdobywa nagrode Digital
Content. Natalia tymczasowo zastepuje kampanie o
Srednim priorytecie wszystkich pracownikow
firmowym podpisem z tg dobrg wiadomoscia.

Invox z duma odbiera

nagrode Digital Content 2024

Podpisy e-mail
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Segmentacja i priorytety to proste, skuteczne
sposoby wykorzystania podpisow e-mail.
Kluczowe jest jednak prawidtowe ustawienie
kampanii. Dzieki temu wtasciwe komunikaty
trafiajg do odbiorcéw we wtasciwym czasie, a
komunikacja pozostaje ptynna i ciggta.

Zarzgdzanie kampaniami w podpisach sprawia
Citrudnosc? Tracisz czas na przypominanie
kolegom o aktualizacji baneréw?

Whtasnie dlatego powstat Signitic!

Wykorzystuje petny potencjat podpiséw e-mail =

Positive
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